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_ omaj2013
Wstep

Na podstawie materiatdbw medialnych zebranych w maju 2013 roku, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy
pozyskane informacje. Analizie poddano kluby pitkarskie wystepujgce w T-Mobile Ekstraklasie oraz I lidze. Zestawienia pokazuja
rowniez medialne zainteresowanie polskimi bramkarzami, wystepujacymi w zachodnioeuropejskich druzynach. Analizie poddano
dziesieciu golkiperow: Artura Boruca, tukasza Fabianskiego, Tomasza Kuszczaka, Wojciecha Szczesnego, Przemystawa Tytonia,
Grzegorza Sandomierskiego, tukasza Zatuske i Pawta Kieszka.

Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu 1100 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej
oraz z 20 wybranych portali internetowych: www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl, www.se.com.pl,
www.efakt.pl, www.dziennik.pl, www.przegladsportowy.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sport.tvp.pl, www.ekstraklasa.net,
www.tvn24.pl,  www.eurosport.one.pl, www.90minut.pl, www.pilkanozna.pl, = www.sportowefakty.pl, www.futbol.pl,

www.tylkopilka.pl oraz www.sport24.pl.
Raport sktada sie z nastepujacych czesci:

B Dane historyczne: podsumowanie trzech najbardziej medialnych gwiazd Ekstraklasy, polskich
bramkarzy i klubdw pitkarskich z Ekstraklasy oraz I ligi.

01  Medialnos¢ w regionach: Mapa przedstawiajgca sume informacji prasowych na temat
wszystkich klubow Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasieg tytutdéw regionalnych.

Bl Rozdzial I — Dane miesieczne: podsumowanie polskich klubdw Ekstraklasy i I ligi oraz
zestawienia prezentujgce polskie gwiazdy i bramkarzy z lig europejskich. Publikacje zawarte w tym
rozdziale pochodza z analizy prasy i internetu. Przedstawiajg statystyki z analizowanego miesiaca.

Bl Rozdzial II — Ekstraklasa: rozdziat ukazujacy zestawienia iloSciowe publikacji na temat
zespotow wystepujacych w Ekstraklasie. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe oraz wybrane
portale internetowe. Wykresy prezentujg medialnos¢ klubow pitkarskich. W rozdziale tym mozna
znalez¢ réwniez wycene publikacji prasowych dla poszczegéinych zespotow.

B Rozdziat III — I liga: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na temat zespotow
wystepujacych w I lidze. Analizie poddane zostaly tytuly prasowe oraz wybrane portale
internetowe. Wykresy prezentujg medialnos¢ klubéw pitkarskich. W rozdziale tym mozna znalez¢
rowniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdinych zespotow.

Bl Rozdziat IV — Bramkarze: rozdzial ukazujgcy zestawienia ilosciowe publikacji, w ktérych
wystepujg nazwiska polskich bramkarzy grajgcych w zachodnioeuropejskich klubach. Analizie
poddane zostaty tytuly prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujg ilosci
publikacji na temat zawodnikdéw oraz wycene materiatdw prasowych.

Bl  Rozdziat V — Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informacji prasowych
i internetowych. Prezentacja biezgcych wynikdéw i danych z poprzednich miesiecy. Kazdy kolejny

raport bedzie uzupetniany o aktualne wiadomosci.

Analizowani polscy bramkarze wystepujacy w zagranicznych klubach:

B Artur Boruc

tukasz Fabianski
Pawet Kieszek

Tomasz Kuszczak
Grzegorz Sandomierski
Wojciech Szczesny

Przemystaw Tyton

M EMEEEE

tukasz Zatuska
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Komentarz

Legia tuz przed Lechem w miesigcu derbow

Po raz trzeci z rzedu Legia Warszawa znalazta sie na pierwszym miejscu klasyfikacji
najbardziej medialnych klubdw w Polsce. Dzieki temu okazata sie pod tym wzgledem
najlepsza w przekroju catego sezonu 2012/13. W maju na temat Legii ukazato sie
3,2 tys. materiatdw — o okoto stu wiecej niz na temat Lecha Poznan (3,1 tys.). Dynamika
wzrostu publikacji wzgledem kwietnia byta w przypadku tych dwéch klubdéw bardzo
podobna. Duzy ruch w gore wynikat z rozstrzygania sie walki o mistrzostwo Polski oraz
samego bezposredniego spotkania pomiedzy tymi dwoma zespotami.

Rosta takze liczba publikacji na temat Slaska Wroctaw, ktdry wyprzedzit Wiste Krakéw
i znalazt sie tym razem na podium zestawienia. Wiecej w poréwnaniu do kwietnia pisato
sie o polskiej pitce w ogdle. Az potowa klubow cieszyta sie jednak mniejszym
zainteresowaniem mediéw niz w kwietniu. Wsréd nich Wista Krakéw, Ruch Chorzdw,
Lechia Gdansk czy Zagtebie Lubin. Wiecej doniesien dotyczyto z kolei druzyn z konca

stawki — Podbeskidzia, Jagiellonii czy Korony.
Nie tylko najwiecej publikacji

W minionym miesigcu 31,23 proc. publikacji prasowych na temat polskich klubéw
pitkarskich miato zasieg ogdlnopolski. Pozostate 68,77 proc. pochodzito z prasy
regionalnej. Najwiekszy odsetek tekstow ogolnopolskich odnotowata warszawska Legia —
37,4 proc. Drugie miejsce pod tym wzgledem zajgt Gornik Zabrze, chociaz jego strata
byta juz zdecydowana — wynik na poziomie 34 proc. Trzecia uplasowata sie Polonia
Warszawa — 33,7 proc. Na drugim biegunie tej klasyfikacji znalazty sie Korona Kielce
(26,5 proc.) oraz Wista Krakow (26,8 proc.).

Spotkanie Legia Warszawa — Lech Poznan, jakie rozegrano na Pepsi Arenie 18 maja,
wygenerowato wiele publikacji takze na pierwszych stronach prasy. W efekcie czotowe
lokaty pod wzgledem liczby takich materiatéw, zajety wiasnie dwa wspomniane kluby.
Legia Warszawa znalazta sie w ciggu ubiegtego miesigca na czotéwkach az 81 razy. Lech
Poznan zanotowat 66 podobnych informacii. Trzecie miejsce nalezato do Slaska Wroctaw

(59). Wysokie pozycje zajety tez Polonia Warszawa (44) i Wista Krakdw (38).
Ile to wszystko byto warte?
Legia i Lech dominowaty réwniez pod wzgledem ekwiwalentu reklamowego, czyli

szacunkowego kosztu umieszczenia w danym medium reklamy o takiej samej
powierzchni, jak analizowane publikacje. W przypadku warszawian, wyniést on 23,9 min
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zt, a poznaniakdéw — 20,6 min zt. Dla pordwnania — najnizszg miesieczng sume AVE
osiggneto Podbeskidzie Bielsko-Biata — 7,9 min. Oczywiscie wartosci te sg znacznie nizsze
w I lidze, gdzie najbardziej medialna Cracovia w maju odnotowata 10,6 min z
ekwiwalentu, natomiast trzecia Polonia Bytom — juz tylko 4,4 min zi.

W I lidze pod wzgledem liczby publikacji w dalszym ciggu absolutnie dominuje wtasnie
Cracovia. ,Pasy” wygraty w tej klasyfikacji po raz dwunasty z rzedu. Za kazdym razem
ich przewaga nad reszta stawki byta miazdzaca. W maju drugie miejsce przypadto
awansujgcemu do T-Mobile Ekstraklasy Zawiszy Bydgoszcz, ktdry wyprzedzit poznanska

Warte (zajmujaca druga pozycje jeszcze w kwietniu).
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Dane historyczne

Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubow Ekstraklasy oraz I ligi, a takze
gwiazd Ekstraklasy i polskich bramkarzy wystepujacych w zagranicznych klubach.

PRASA i
INTERNET

V 2013
IV 2013
III 2013
II 2013
I2013
XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012
VIII 2012
VII 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
IIT 2012
II 2012
I2012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
III 2010

Zwyciezca

Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Slqsk Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Wista Krakéow
Lech Poznan
Wista Krakow

II miejsce

Lech Poznan
Lech Poznan
S'Iask Wroctaw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
S'Iask Wroctaw
§Iask Wroctaw
Ruch Chorzéw
Cracovia
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Slask Wroctaw
Wista Krakow
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakdéw
Gornik Zabrze
Lech Poznan
Wista Krakow
Lech Poznan

III miejsce

Slask Wroctaw
Wista Krakow
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Slqsk Wroctaw
Slqsk Wroctaw
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Cracovia
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Cracovia
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakéow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Ruch Chorzéw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
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Legia Warszawa Lech Poznan Slgsk Wroctaw
Wista Krakow Polonia Warszawa

Ruch Chorzéw
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Wykres 1. Suma materialéw medialnych na temat szesciu kluboéw Ekstraklasy, ktore w analizowanym miesigcu

zgromadzily najwiecej publikacji
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PRASA i
INTERNET

V 2013
IV 2013
IIT 2013
II 2013
I2013
XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012
VIII 2012
VII 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
III 2012
II 2012
12012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
IIT 2011
II 2011
I2011

Zwyciezca

Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Wista Ptock
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Pogon Szczecin
Podbeskidzie B.-Biata
Podbeskidzie B.-Biata
Lodzki KS
Pogon Szczecin

II miejsce

Zawisza Bydgoszcz
Warta Poznan
Flota Swinoujécie
Warta Poznan
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Flota Swinoujécie
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
GKS Katowice
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Pogon Szczecin
Lodzki KS
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Warta Poznan

III miejsce

Warta Poznan
Arka Gdynia
Olimpia Grudzigdz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Lodzki KS
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Warta Poznan
Polonia Bytom
Polonia Bytom
Warta Poznan
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Podbeskidzie B.-Biata
Warta Poznan
Piast Gliwice
Warta Poznan
GKS Bogdanka
Odra Wodzistaw
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Cracovia Zawisza Bydgoszcz Warta Poznan
Arka Gdynia e F|ota Swinouj$cie Kolejarz Stréze
2500
1500 / /__/
1000 \/51 V-
500 | /_/
0

VI 2012
VIl 2012
VIl 2012

IX 2012

X 2012

X1 2012
X1l 2012

12013

112013

1112013
1V 2013

V 2013

Wykres 2. Suma materiatdw medialnych na temat szesciu klubow I ligi, ktore w analizowanym miesigcu
zgromadzity najwiecej publikacji
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Gwiazdy Ekstraklasy

Strona 10

II:'l:I‘E\:IeI;T Zwyciezca II miejsce III miejsce
V 2013 = = =
IV 2013 = = =
IIT 2013 = = =
II 2013 = = =
I2013 = = =
XII 2012 Danijel Ljuboja Sebastian Mila Arkadiusz Piech
XI 2012 Danijel Ljuboja Sebastian Mila Tomasz Frankowski
X 2012 Arkadiusz Piech Danijel Ljuboja Sebastian Mila
IX 2012 Danijel Ljuboja Arkadiusz Piech Tomasz Frankowski
VIII 2012 Danijel Ljuboja Arkadiusz Piech Sebastian Mila
VII 2012 Sebastian Mila Danijel Ljuboja Rafat Murawski
VI 2012 = = =
V 2012 = = =
IV 2012 = = =
IIT 2012 = = =
II 2012 = = =
I2012 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski
XII 2011 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Sebastian Mila
XI 2011 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Pawet Abbott
X 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev
IX 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev
VIII 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev
VII 2011 = = =
VI 2011 Artur Sobiech Daniel Sikorski Patryk Matecki
V 2011 Abdou Traore Tomasz Frankowski Saidi Ntibazonkiza
IV 2011 Abdou Traore Patryk Matecki Tomasz Frankowski
III 2011 Abdou Traore Patryk Matecki Tomasz Frankowski
II 2011 = = =
I2011 = = =
XII 2010 Tomasz Frankowski Maciej Sadlok Marcin Robak
XI 2010 Maciej Sadlok Marcin Zewtakow Tomasz Frankowski
X 2010 Andrzej Niedzielan Marcin Zewtakow Euzebiusz Smolarek
IX 2010 Andrzej Niedzielan Marcin Zewtakow Tomasz Frankowski
VIII 2010 Marcin Zewtakow Euzebiusz Smolarek Maciej Sadlok
VII 2010 Artur Wichniarek Maciej Zurawski Euzebiusz Smolarek
VI 2010 Robert Lewandowski Andraz Kirm Dawid Nowak
V 2010 Robert Lewandowski Dawid Nowak Tomasz Frankowski
IV 2010 Robert Lewandowski Maciej Iwanski Tomasz Frankowski
III 2010 Robert Lewandowski Andrzej Niedzielan Maciej Iwanski

media intelligence
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Bramkarze

Strona 11

I:'l:lli\lfleI;T Zwyciezca II miejsce III miejsce
V 2013 Wojciech Szczesny Tomasz Kuszczak Artur Boruc
1V 2013 Wojciech Szczesny Artur Boruc tukasz Fabianski
III 2013 Artur Boruc Wojciech Szczesny tukasz Fabianski
II 2013 Wojciech Szczesny Artur Boruc Przemystaw Tyton
12013 Artur Boruc Wojciech Szczesny Przemystaw Tyton
XII 2012 Wojciech Szczesny Przemystaw Tyton Lukasz Fabianski
XI 2012 Wojciech Szczesny Przemystaw Tyton Tomasz Kuszczak
X 2012 Przemystaw Tyton Tomasz Kuszczak Wojciech Szczesny
IX 2012 Przemystaw Tyton Wojciech Szczesny tukasz Fabianski
VIII 2012 Wojciech Szczesny Przemystaw Tyton tukasz Fabianski
VII 2012 Przemystaw Tyton Wojciech Szczesny Artur Boruc
VI 2012 Przemystaw Tyton Wojciech Szczesny Artur Boruc
V 2012 Wojciech Szczesny tukasz Fabianski Przemystaw Tyton
1V 2012 Wojciech Szczesny Artur Boruc Grzegorz Sandomierski
III 2012 Wojciech Szczesny Artur Boruc tukasz Fabianski
II 2012 Wojciech Szczesny Artur Boruc tukasz Fabianski
12012 Wojciech Szczesny Artur Boruc tukasz Fabianski
XII 2011 Wojciech Szczesny Artur Boruc tukasz Fabianski
XI 2011 Wojciech Szczesny tukasz Fabianski Artur Boruc
X 2011 Wojciech Szczesny tukasz Fabianski Artur Boruc
IX 2011 Wojciech Szczesny Przemystaw Tyton tukasz Fabianski
VIII 2011 Wojciech Szczesny Grzegorz Sandomierski Przemystaw Tyton
VII 2011 Wojciech Szczesny Tomasz Kuszczak Artur Boruc
VI 2011 Wojciech Szczesny Jerzy Dudek Artur Boruc
V 2011 Wojciech Szczesny Tomasz Kuszczak Artur Boruc
IV 2011 Artur Boruc Wojciech Szczesny Tomasz Kuszczak
III 2011 Wojciech Szczesny Artur Boruc tukasz Fabianski
II 2011 Wojciech Szczesny Artur Boruc tukasz Fabianski
I2011 Wojciech Szczesny tukasz Fabiarski Artur Boruc
XII 2010 tukasz Fabianski Wojciech Szczesny Jerzy Dudek
XI 2010 Artur Boruc tukasz Fabianski Jerzy Dudek
X 2010 Artur Boruc tukasz Fabianski Tomasz Kuszczak
IX 2010 Artur Boruc tukasz Fabianski Tomasz Kuszczak
VIII 2010 tukasz Fabianski Artur Boruc Wojciech Szczesny
VII 2010 Artur Boruc tukasz Fabianski Jerzy Dudek
VI 2010 Tomasz Kuszczak tukasz Fabianski Jerzy Dudek
V 2010 tukasz Fabianski Tomasz Kuszczak Jerzy Dudek
IV 2010 Jerzy Dudek tukasz Fabianski Artur Boruc
III 2010 Tomasz Kuszczak Artur Boruc tukasz Fabianski
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_ maj2013
Medialnos¢ w regionach

Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasieg tytutow regionalnych
Opis wykresu: Mapa prezentuje wojewddztwa, w ktorych najczesciej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. Powyzsza analiza
bierze pod uwage wszystkie tytuty lokalne, wydawane w poszczegdinych regionach Polski, w ktdrych pisano przynajmniej

o jednym z szesnastu klubow Ekstraklasy lub osiemnastu klubéw I ligi.
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Medialne regiony

Strona 13

Sl :\:\af‘i‘:v::gl II miejsce III miejsce
RSl w wojewodztwie
V 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
1V 2013 Matopolskie Zachodniopomorskie Lodzkie
III 2013 Matopolskie Lodzkie Kujawsko-pomorskie
II 2013 Matopolskie Lodzkie Zachodniopomorskie
I2013 Matopolskie Wielkopolskie élqskie
XII 2012 Matopolskie tddzkie Slaskie
XI 2012 Matopolskie todzkie Slaskie
X 2012 Matopolskie Lodzkie Zachodniopomorskie
IX 2012 Matopolskie Lodzkie Kujawsko-pomorskie
VIII 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Lodzkie
VII 2012 Matopolskie Slaskie L6dzkie
VI 2012 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
V 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2012 Matopolskie Slaskie kbdzkie
III 2012 Matopolskie tddzkie Slaskie
II 2012 Matopolskie Wielkopolskie Lodzkie
12012 Matopolskie todzkie Wielkopolskie
XII 2011 Matopolskie tddzkie Slaskie
XI 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
X 2011 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IX 2011 Matopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie
VIII 2011 Matopolskie todzkie Slaskie
VII 2011 Matopolskie Lodzkie Kujawsko-pomorskie
VI 2011 Matopolskie Lodzkie Zachodniopomorskie
V 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
IV 2011 Matopolskie todzkie Slaskie
III 2011 Matopolskie Mazowieckie Wielkopolskie
II 2011 Matopolskie Mazowieckie Lodzkie
I2011 Matopolskie Slaskie Wielkopolskie
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Rozdziat I — Dane miesieczne

Prasa + internet

H Prasa M Internet

mm) Legia Warszawa [§FPL) 2016 .

m) Lech Poznan [[F2R 1907 |.
'Slask Wroctaw [F¥EY; 1579 I.

lWista Krakow [EED) 1341 |.

' Polonia Warszawa

m=) Ruch Chorzéw [EIZE

1 Lechia Gdarisk
lZagIebie Lubin

l Pogon Szczecin

=) Gornik Zabrze

' Widzew t6dz

l Piast Gliwice
lKorona Kielce

#) Jagiellonia Bialystok
1 GKS Betchatow

) Podbeskidzie Bielsko-Biata

0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500

Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw Ekstraklasy

Opis wykresu: Strzatki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczajg zmiane miejsca w klasyfikacji zespotow Ekstraklasy.
Jezeli przy nazwie zespotu znajduje sie zielona strzatka skierowana w gore, oznacza to, ze w biezgcym raporcie zesp6t zajmuje
wyzsze miejsce niz w analizie z poprzedniego miesigca. Czerwona strzatka skierowana w dét oznacza spadek, a szara strzatka
to informacja, ze zesp6t pozostaje na tej samej pozycji. Strzatki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizujg spadek
lub wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzgledem poprzedniego miesiaca.
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M Prasa ™ Internet

cracovia [ 826
Zawisza Bydgoszcz I
Warta Poznan _ 428
Arka Gdynia [B%] 438
Flota Swinoujsécie [RZE[) 394
Kolejarz Stréze [FZ¥4 393
Polonia Bytom  [Z&E] 379
Sandecja Nowy Sacz

GKS Bogdanka (ftets]
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Olimpia Grudzigdz |Z¥¥ 344
Miedz Legnica [§Je 358
GKS Katowice [l 297
GKS Tychy [Reffs 302
Termalica Bruk-Bet Nieciecza [§}0) 342
Dolcan Zgbki [eZs 297
Lodzki KS - [Refsfs] 238
Okocimski Brzesko [§ekig 268
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Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubow 1I ligi
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Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych

w zachodnioeuropejskich klubach
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~ maj2013 SN
Rozdziat II — Ekstraklasa

Prasa
Lech Poznan | ‘ ﬁ 1227
Legia Warszawa | ‘ ‘ . 1205
Slgsk Wroctaw | | | N 137
Polonia Warszawa | ‘ — 939

Wista Krakow | 880

Ruch Chorzéw | 574
Pogon Szczecin NN 369
Zagtebie Lubin | 860

Lechia Gdansk _| 829
Gornik Zabrze | _| 802
Korona Kielce | _| 782

GKS Beichatow | _| 73L3
Piast Gliwice | —| 695
Widzew tédz | | 50

Jagiellonia Biatystok | —| 625

Podbeskidzie Bielsko-Biata —| 608

0 200 400 600 800 1000 1200 1400

Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubéw Ekstraklasy
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Prasa ogdlnopolska
31,23%

Prasa regionalna
68,77%

Wykres 8. Procentowy udziat poszczegoinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
Ekstraklasy

Zaglebie Lubin 33,19 IEEG_—— O S S S S 6, 9%
Wista Krakow | 26,8% —— 73,2%
Widzew t6dz || 30,8% _— 69,2%

Slask Wroctaw [ 32,0% __ 68,0%

Ruch Chorzéow || 32,0% _— 68,0%

Polonia Warszawa | 33,7% __ 66,3%

Pogon Szczecin || 27,6% _— 72,4%
Podbeskidzie Bielsko-Biata || 30,9% _— 69,1%
Piast Gliwice | 32,7% __ 67,3%

Legia Warszawa | 37,4% __ 62,6%

Lechia Gdansk || 27,0% —— 73,0%

LechPoznan 333% I s, 66, 1%

KoronaKielce |26,5% I i mmm—mm— 73,5%

Jagiellonia Biatystok [/ 28,6% I S 71,49

Gornik Zabrze || 34,0% I 0 S m—— 66,0%

GKS Befchatow [27,9% N i mmms 72,1%
e e S S —— E——

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M Prasa ogolnopolska ™ Prasa regionalna

Wykres 9. Procentowy udziat poszczegoinych zrddetl przekazu w calosci zebranego materiatu na temat klubow
Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoty
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Legia Warszawa NS el
Lech Poznan | 66

Slgsk Wroctaw | 59
Polonia Warszawa | ‘ _ | A4
Wista Krakow | | 38
Korona Kielce | —| 34
Ruch Chorzéw | | 28
GKS Belchatow | _| 24
Piast Gliwice | _| 23
Pogon Szczecin | _ ) 20
o

Zagtebie Lubin
Jagiellonia Biatystok . 17
Lechia Gdansk

Podbeskidzie Bielsko-Biata

Gornik Zabrze | 14

Widzew £odz -| 9
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o

30 40 50 60 70 80 90

Wykres 10. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazty sie na pierwszej stronie

w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

Lech Poznarh | 20 620 406 2t
] ‘ ‘

Legia Warszawa | 23 885 578 zt

Slask Wroctaw ) 16 694 000 zt
1 \

Polonia Warszawa ) 14 246 303 zt
] \

Wista Krakow N 14014 436 2
] \

Ruch Chorzéw | 12 763 186 zt
Pogon Szczecin | | o 872 637 zl‘
Zagfebie Lubin | B EE 956‘ 104 zt
Lechia Gdansk | - N 10 687 71‘3 zt
Gomik Zabrze | 1 625 ‘892 7
Korona Kielce | V| 10 283 554‘ zt
GKS Betchatow | | © 913 283 zl‘

Piast Gliwice 9637 71T zt
1 \
Widzew t6dz W © 140 202 2t
1 \
Jagiellonia Biatystok | 8 703 950 zt
1 |

Podbeskidzie Bielsko-Biata _| 7 942 398 zt

0z

5000 000 zt |
10 000 000 zt
15 000 000 zt
20 000 000 zt
25 000 000 zt
30 000 000 zt

Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubéw Ekstraklasy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktorych pisano na temat klubow Ekstraklasy. Kolejnosc
prezentowanych zespotéw zgodnie z iloscig publikacji prasowych
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Internet
Legia Warszawa | 2076
Lech Poznan | 1907
Slask Wroctaw | 1579

Wista Krakéw | 1341
Polonia Warszawa | 1124

Ruch Chorzow | 1054

Lechia Gdansk | 1019
Widzew £6dz | | 552
Piast Gliwice | —| 9‘11
Jagiellonia Biatystok | | 004
Gornik Zabrze | —| 893
Zagtebie Lubin | | 583
Pogon Szczecin | —| 838
Podbeskidzie Bielsko-Biata | —| 819

Korona Kielce | 313
GKS Befchatow _| 753

0 500 1000 1500 2000 2500

Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubéw Ekstraklasy
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Rozdziat III — I liga

Prasa

Cracovia .| 990

Warta Poznan _| 606
Zawisza Bydgoszcz | —| 541
GKS Bogdanka | | 288
Flota Swinoujscie | | 450

Arka Gdynia | 454
Kolejarz Stroze | | 44T
Sandecja Nowy Sacz | __ | 443
Polonia Bytom | —| 439
Stomil Olsztyn | __ | 434
Olimpia Grudzigdz | —| 412
GKS Katowice | —| 409
Lodzki KS | —| 386
Miedz Legnica | —| "378
GKS Tychy | B ‘376
Dolcan Zagbki | - | 345
1 \

Termalica Bruk-Bet Nieciecza _| 320
Okocimski Brzesko —| 317 ‘

0 200 400 600 800 1000 1200

Wykres 13. Suma publikacji prasowych na temat klubow I ligi

media intelligence
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Wykres 14. Procentowy udzial poszczegéinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Zawisza Bydgoszcz
Warta Poznan
Termalica Bruk-Bet Nieciecza
Stomil Olsztyn
Sandecja Nowy Sacz
Polonia Bytom
Olimpia Grudzigdz
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todzki KS

Kolejarz Stroze

GKS Tychy

GKS Katowice

GKS Bogdanka

Flota Swinoujscie
Dolcan Zgbki
Cracovia

Arka Gdynia

Wykres 15. Procentowy udzial poszczegoinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Prasa ogdlnopolska
24,37%

Prasa regionalna

75,63%

BN — s —76,3%
7% I m— 74, 3%
175% M e—— 52,59
BT s — 76 3%
205% M s — 79,5%
257 O — 74 3%
2l s — 77 9%
233 I —75,7%
23 s e— 75, 7%
23 s e—77,7%
208 I — 75 2%
2820 O — 7L 8%
276% I o— 72,4%
7 . — 78 3%
244% I e—75,5%
281% n—e—7L9%
2760 I e— 72, 4%

0%

220 00— 7T ,8%
D e S —————

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%  90%

® Prasa ogdlnopolska ™ Prasa regionalna

I ligi, w podziale na konkretne zespoly
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Cracovia B 200 0 0 0 0 0 0 0 0 g
Zawisza Bydgoszcz __ | 2?2
Flota Swinoujécie __ | 22

Warta Poznan

_’_’_—ﬁl
Sandecja Nowy Sacz __ | 20

Arka Gdynia __ N 16
Olimpia Grudzigdz —| 15
Polonia Bytom | 14
- \

GKS Tychy __ .
GKS Bogdanka _| 13
Stomil Olsztyn
GKS Katowice
Miedz Legnica

_Frl
Dolcan Zabki _| 11
Okocimski Brzesko _| 10

todzki KS . ©

- \

Kolejarz Stréze _| 9

Termalica Bruk-Bet Nieciecza -| 6 ‘
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Wykres 16. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazty sie na pierwszej stronie w tytule
prasowym.
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Cracovia

Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
GKS Bogdanka
Flota Swinoujscie
Arka Gdynia

Kolejarz Stroze

Ekwiwalent reklamowy

S| 8 007 046 zt

1f

|
S| 4 337 713 2t

N 3712 803 zt

|
| 3 708 681 zt

\
D | 4 215 825 zt

) 3965 437 zt

T T T
D 10 643 095 zt

Polonia Bytom 4350 541 zt

Sandecja Nowy Sgcz ) 3479 894 4
) |

Stomil Olsztyn ) 3295 139

|
Olimpia Grudzigdz N 3 267 879 zt
) \

GKS Katowice N 4030661 zt

rodzki KS | 3 981 443 zt

Miedz Legnica N 2 790 239 zt
n |

GKS Tychy N 3206 865 zt

|
Dolcan Zabki (N 3 051 066 zt

|
Termalica Bruk-Bet Nieciecza N 2 611 656 zt

|
Okocimski Brzesko _ | 2 590 617 zt

.
N
o

2000 000 zt -
4 000 000 zt -
6 000 000 zt
8 000 000 zt
10 000 000 zt
12 000 000 zt

Wykres 17. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubow I ligi

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych pisano na temat klubow I ligi.
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Internet

Cracovia

Zawisza Bydgoszcz

Arka Gdynia

Warta Poznan —| 428
Flota Swinoujscie | | 394
Kolejarz Stroze | —|‘ 393
Polonia Bytom | —| 6"79
Sandecja Nowy Sgcz | . 36‘13
1 |

Miedz Legnica | 358

Stomil Olsztyn | 348

Olimpia Grudzigdz _ | 344
) |
Termalica Bruk-Bet Nieciecza —| 342

GKS Tychy N 302
GKS Bogdanka | | 299
GKS Katowice | | 207
Dolcan Zgbki | - | 207
Okocimski Brzesko | - N 258
t6dzki KS | | 238
0 1(50 2(50 300 400 500 600 700 800 900

Wykres 18. Suma publikacji internetowych na temat klubéw I ligi
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Rozdziat IV — Bramkarze

Prasa

Tomasz Kuszczak _l 78
Artur Boruc | ‘ ‘ ‘ | 75
Wojciech Szczesny | ‘ ‘ ‘ | 69
tukasz Fabianski 7 | -5
Przemystaw Tyton | -l 19

tukasz Zatuska -l 14
s
|
s
|

Grzegorz Sandomierski

Pawet Kieszek

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Wykres 19. Suma publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich
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Ekwiwalent reklamowy

\ \ \ ‘
Tomasz Kuszczak | 1911761 z+

| B

Artur Borue I 1 755 907 2
] ‘ ‘

Wojciech Szczesny | 1976 115 7t
tukasz Fabianski | 1 009 396 zt
Przemystaw Tyton | 493 731 zt

tukasz Zatuska | 428 646 zt
|

Grzegorz Sandomierski .| 136 807 zt
1 |
Pawet Kieszek | 265 223 zt

0zt

500 000 zt -
1 000 000 zt
1500 000 zt
2000 000 zt
2500 000 zt

Wykres 20. Wycena publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych padio nazwisko przynajmniej jednego
z analizowanych polskich bramkarzy.

Strona 28 media intelligence




POLSKA PItKA

Internet

Wojciech Szczesny | 143

Tomasz Kuszczak B 0000
Artur Boruc | 104

tukasz Fabianski . 5o
Przemystaw Tyton | 26

Grzegorz Sandomierski -l 16

tukasz Zatuska | 14

Pawetl Kieszek |I 1

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Wykres 21. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig

zachodnioeuropejskich
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Rozdziat V — Podsumowanie
Prasa + internet

V12012 =VII2012 =VII2012 =I(X2012 ®mX2012 m X| 2012
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0 5000 10000 15000 20000 25000 30000

Wykres 22. Suma publikacji medialnych na temat klubow Ekstraklasy w podziale na miesigce
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Wykres 23. Suma publikacji medialnych na temat klubéw I ligi w podziale na miesiace
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Wykres 24. Suma publikacji medialnych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesigce
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