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Na podstawie materiatow medialnych zebranych w lutym 2013 roku, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy
pozyskane informacje. Analizie poddano kluby pitkarskie wystepujace w Ekstraklasie oraz I lidze. Zestawienia pokazujq rowniez
medialne zainteresowanie polskimi bramkarzami, wystepujacymi w zachodnioeuropejskich druzynach. Analizie poddano
dziesieciu golkiperow: Artura Boruca, tukasza Fabianskiego, Tomasza Kuszczaka, Wojciecha Szczesnego, Przemystawa Tytonia,
Grzegorza Sandomierskiego, tukasza Zatuske, Marcina Cabaja, Wojciecha Kowalewskiego i Pawta Kieszka.

Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu 1100 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej
oraz z 20 wybranych portali internetowych: www.eurosport.onet.pl, www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl,
www.se.com.pl, www.efakt.pl, www.dziennik.pl, www.przegladsportowy.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sport.tvp.pl,
www.ekstraklasa.net,  www.tvn24.pl, www.90minut.pl,  www.pilkanozna.pl, = www.sportowefakty.pl,  www.futbol.pl,

www.tylkopilka.pl oraz www.sport24.pl.
Raport sktada sie z nastepujacych czesci:

B  Dane historyczne: podsumowanie trzech najbardziej medialnych gwiazd Ekstraklasy, polskich
bramkarzy i klubdw pitkarskich z Ekstraklasy oraz I ligi

01  Medialnos¢ w regionach: Mapa przedstawiajaca sume informacji prasowych na temat
wszystkich klubow Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasieg tytutdéw regionalnych.

Bl Rozdzial I — Dane miesieczne: podsumowanie polskich klubdw Ekstraklasy i I ligi oraz
zestawienia prezentujace polskie gwiazdy i bramkarzy z lig europejskich. Publikacje zawarte w tym
rozdziale pochodza z analizy prasy i internetu. Przedstawiajg statystyki z analizowanego miesigca.

Bl Rozdzial II — Ekstraklasa: rozdziat ukazujacy zestawienia iloSciowe publikacji na temat
zespotow wystepujacych w Ekstraklasie. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe oraz wybrane
portale internetowe. Wykresy prezentujg medialnos¢ klubow pitkarskich. W rozdziale tym mozna
znalez¢ réwniez wycene publikacji prasowych dla poszczegéinych zespotow.

B Rozdziat III — I liga: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na temat zespotdéw
wystepujacych w I lidze. Analizie poddane zostaly tytuly prasowe oraz wybrane portale
internetowe. Wykresy prezentujg medialnos¢ klubdw pitkarskich. W rozdziale tym mozna znalez¢
rowniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdinych zespotow.

Bl Rozdziat IV — Bramkarze: rozdzial ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji, w ktérych
wystepujg nazwiska polskich bramkarzy grajacych w zachodnioeuropejskich klubach. Analizie
poddane zostaty tytuly prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujg ilosci
publikacji na temat zawodnikdéw oraz wycene materiatéw prasowych.

Bl Rozdziat V — Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informacji prasowych
i internetowych. Prezentacja biezacych wynikéw i danych z poprzednich miesiecy. Kazdy kolejny

raport bedzie uzupetniany o aktualne wiadomosci.

Analizowani polscy bramkarze wystepujacy w zagranicznych klubach:

B Artur Boruc

tukasz Fabianski
Pawet Kieszek

Tomasz Kuszczak
Grzegorz Sandomierski
Wojciech Szczesny

Przemystaw Tyton

M EMEEHEE

tukasz Zatuska
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Komentarz

Bez zmian w pierwszej trojce

Lech Poznan utrzymat minimalng przewage nad Legiq Warszawa w klasyfikacji
najbardziej medialnych klubéw w Polsce. O obu klubach napisano nieco ponad 2,2 tys.
publikacji w ciggu miesigca. Niebiesko-biali czesciej od Legii wymieniani byli w prasie, ale

rzadziej w internecie. Trzecie miejsce zajeta Polonia Warszawa z 1,9 tys. materiatow.

Znakomita czwarta pozycje stracit Gornik Zabrze, ktdrego wyprzedzit Slask Wroctaw
i Wista Krakow. Zabrzanie wyladowali na szostej pozycji. W lutym najmniejszym
zainteresowaniem cieszyt sie Piast Gliwice, ktory znalazt sie za Jagiellonig, Biatystok. Na
14. pozycji uplasowato sie — przez dtugi czas okupujace ostatnie miejsce - Podbeskidzie
Bielsko-Biata.

Pomimo Zze Lech znalazt sie na pierwszej pozycji pod katem liczby publikacji, Legia
uzyskata wyraznie wyzszy ekwiwalent reklamowy — 23,1 min zt. Lech w tym zestawieniu
znalazt sie na trzeciej pozycji (18,7 min z). Wyprzedzita go jeszcze warszawska Polonia
(19 min zt). Na dalszych pozycjach byty Slask Wroctaw (16 min zt) i Gornik Zabrze (15,7

min zt).

Lech jednak zdecydowanie najczeSciej ze wszystkich zespotdw T-Mobile Ekstraklasy
goscit na pierwszych stronach gazet. ,Kolejorz” pojawit sie tam 60-krotnie. Miedzy
innymi w zwiazku z decyzja o wczesniejszej — niz poczatkowo planowano -
przeprowadzce do Poznania tukasza Teodorczyka. Drugie miejsce w tej klasyfikacji
zajeta warszawka Legia (29), a trzecie Slask Wroctaw (28). Najrzadziej na czotdwkach
wystepowaty Piast Gliwice (2), GKS Betchatow (7) i Podbeskidzie Bielsko-Biata (8).

W I lidze Cracovia przed Wartq i Arka

Na zapleczu Ekstraklasy pierwsze miejsce w dalszym ciggu zajmuje Cracovia, o ktérej
napisano w ciggu miesigca 932 teksty. Gdyby Cracovia wystepowata w T-Mobile
Ekstraklasie, zajetaby przedostatnie miejsce. Jeszcze kilka miesiecy temu — tuz po
spadku — Cracovia mimo wystepdw w I lidze, zajmowataby w klasyfikacji medialnosci
miejsca w pierwszej potowie stawki z Ekstraklasy. Gdy zespdt z Krakowa faktycznie
wystepowat na najwyzszym szczeblu — pomimo bardzo stabych wynikéw sportowych —
niejednokrotnie zajmowat ktéry$ ze stopni na podium. Pomimo wiec o wiele lepszych
wynikéw medialnych, Cracovia coraz bardziej rowna do poziomu pozostatych klubdw tej
klasy rozgrywek.
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Na drugim miejscu zadomowita sie poznanska Warta. Klub z ogromnymi problemami
finansowymi, ktory walczy o utrzymanie w lidze, juz trzeci miesigc z rzedu jest
w centrum uwagi. W lutym na temat Warty pojawito sie 612 materiatdw. Na trzeciej
pozycji uplasowata sie gdynska Arka, ktora wyprzedzita Olimpie Grudziadz oraz Zawisze
Bydgoszcz. Najmniej medialnym klubem w I lidze byta ponownie Termalica Bruk-Bet
Nieciecza.

Szczesny znowu przed Borucem

Trwa zacieta rywalizacja o prymat wsrdd polskich bramkarzy wystepujacych w czotowych
ligach zachodnioeuropejskich. Na pierwszg pozycje w lutym powrdcit Wojciech Szczesny.
Golkiper Arsenalu Londyn minimalnie wyprzedzit Artura Boruca. Wzrost zainteresowania
oboma zawodnikami wigze sie z pierwszymi meczami reprezentacji Polski w tym roku.
Media spekulowaty, ktéry z zawodnikdw wystapi w pierwszym skiadzie kadry
w marcowych eliminacjach do Mistrzostw Swiata 2014.

Jeszcze w styczniu pierwszg lokate zajmowat Boruc, ktory otrzymat po raz pierwszy od
ponad dwdch lat powotanie do kadry. Pomimo tego, ze w lutym zainteresowanie nim
jeszcze wzrosto (0 10 proc.), ponownie wyprzedzit go Szczesny, o ktérym pisato sie o 24

proc. wiecej.

Dziennikarze co tydzien poréwnywali noty, jakie obaj zawodnicy otrzymywali od
angielskiej prasy. Szczesny zmagat sie z krytykg ze strony Arsene’a Wengera. Menedzer
~Kanonierdw” publicznie wyrazat niezadowolenie z formy Polaka, po odpadnieciu przez
Arsenal najpierw z Pucharu Anglii, a pdzniej z Ligi Mistrzow. Media spekulowaty nawet,
jakoby Londynczycy zainteresowani byli pozyskaniem na jego miejsce Victoria Valdesa
z FC Barcelony. Z kolei Boruc zdobywat dobre noty, miedzy innymi po znakomitym
wystepie Southamptonu w pojedynku z Manchesterem City. Zwycigstwo 3:1 nad

mistrzem Anglii odbito sie szerokim echem w mediach z catej Europy.

Dalsze miejsca w klasyfikacji medialnosci bramkarzy uzyskali Przemystaw Tyton, tukasz
Fabiafiski i Tomasz Kuszczak. Zaden z tej tréjki nie uzyskat jednak nawet jednej trzeciej
z liczby publikacji o liderach rankingu.
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Dane historyczne

Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubow Ekstraklasy oraz I ligi, a takze
gwiazd Ekstraklasy i polskich bramkarzy wystepujacych w zagranicznych klubach.

PRASA i
INTERNET

II 2013
I2013
XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012
VIII 2012
VII 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
III 2012
II 2012
12012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
IIT 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
III 2010

Strona 6

Zwyciezca

Lech Poznan
Lech Poznan
Slqsk Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
Slask Wroctaw
Slqsk Wroctaw
Slqsk Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Lech Poznan
Wista Krakéw

II miejsce

Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Ruch Chorzow
Cracovia
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Slask Wroctaw
Wista Krakéw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakéw
Wista Krakéw
Gornik Zabrze
Lech Poznan
Wista Krakéw
Lech Poznan

III miejsce

Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Lech Poznan
Slqsk Wroctaw
Cracovia
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Cracovia
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Ruch Chorzéw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
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Lech Poznan Legia Warszawa Polonia Warszawa
e S|gsk Wroctaw

Wista Krakow Gornik Zabrze
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Wykres 1. Suma materialdow medialnych na temat szesciu klubéw Ekstraklasy, ktore w analizowanym miesiacu
zgromadzity najwiecej publikacji
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PRASA i
INTERNET

II 2013
I2013
XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012
VIII 2012
VII 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
IIT 2012
II 2012
12012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011

Zwyciezca

Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Wista Ptock
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Pogon Szczecin
Podbeskidzie B.-Biata
Podbeskidzie B.-Biata
Lodzki KS
Pogon Szczecin

II miejsce

Warta Poznan
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Flota Swinoujscie
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
GKS Katowice
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Pogon Szczecin
todzki KS
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Warta Poznan

III miejsce

Arka Gdynia
Arka Gdynia
Lodzki KS
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Warta Poznan
Polonia Bytom
Polonia Bytom
Warta Poznan
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Podbeskidzie B.-Biata
Warta Poznan
Piast Gliwice
Warta Poznan
GKS Bogdanka
Odra Wodzistaw
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Cracovia Warta Poznan Arka Gdynia
=== Olimpia Grudziadz === "Flota Swinouj$cie

Zawisza Bydgoszcz
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Wykres 2. Suma materiatldw medialnych na temat szesciu klubow I ligi, ktore w analizowanym miesiacu

zgromadzity najwiecej publikacji
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Gwiazdy Ekstraklasy

Strona 10

II:'l:I‘E\:IeI;T Zwyciezca II miejsce III miejsce
II 2013 = = =
I2013 = = =
XII 2012 Danijel Ljuboja Sebastian Mila Arkadiusz Piech
XI 2012 Danijel Ljuboja Sebastian Mila Tomasz Frankowski
X 2012 Arkadiusz Piech Danijel Ljuboja Sebastian Mila
IX 2012 Danijel Ljuboja Arkadiusz Piech Tomasz Frankowski
VIII 2012 Danijel Ljuboja Arkadiusz Piech Sebastian Mila
VII 2012 Sebastian Mila Danijel Ljuboja Rafat Murawski
VI 2012 = = =
V 2012 = = =
IV 2012 = = =
IIT 2012 = = =
II 2012 = = =
I2012 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski
XII 2011 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Sebastian Mila
XI 2011 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Pawet Abbott
X 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev
IX 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev
VIII 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev
VII 2011 = = =
VI 2011 Artur Sobiech Daniel Sikorski Patryk Matecki
V 2011 Abdou Traore Tomasz Frankowski Saidi Ntibazonkiza
IV 2011 Abdou Traore Patryk Matecki Tomasz Frankowski
III 2011 Abdou Traore Patryk Matecki Tomasz Frankowski
II 2011 = = =
I2011 = = =
XII 2010 Tomasz Frankowski Maciej Sadlok Marcin Robak
XI 2010 Maciej Sadlok Marcin Zewtakow Tomasz Frankowski
X 2010 Andrzej Niedzielan Marcin Zewtakow Euzebiusz Smolarek
IX 2010 Andrzej Niedzielan Marcin Zewtakow Tomasz Frankowski
VIII 2010 Marcin Zewtakow Euzebiusz Smolarek Maciej Sadlok
VII 2010 Artur Wichniarek Maciej Zurawski Euzebiusz Smolarek
VI 2010 Robert Lewandowski Andraz Kirm Dawid Nowak
V 2010 Robert Lewandowski Dawid Nowak Tomasz Frankowski
IV 2010 Robert Lewandowski Maciej Iwanski Tomasz Frankowski
III 2010 Robert Lewandowski Andrzej Niedzielan Maciej Iwanski

media intelligence
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Bramkarze

Strona 11

PRASA i
INTERNET

II 2013
I2013
XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012
VIII 2012
VII 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
III 2012
II 2012
12012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
IIT 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
III 2010

Zwyciezca

Wojciech Szczesny
Artur Boruc
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Przemystaw Tyton
Przemystaw Tyton
Wojciech Szczesny
Przemystaw Tyton
Przemystaw Tyton
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Artur Boruc
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak

II miejsce

Artur Boruc
Wojciech Szczesny
Przemystaw Tyton
Przemystaw Tyton
Tomasz Kuszczak
Wojciech Szczesny
Przemystaw Tyton
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
tukasz Fabianski

Artur Boruc

Artur Boruc

Artur Boruc

Artur Boruc

Artur Boruc
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Przemystaw Tyton

Grzegorz Sandomierski
Tomasz Kuszczak

Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak
Wojciech Szczesny

Artur Boruc

Artur Boruc
tukasz Fabianski
Wojciech Szczesny

tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski

Artur Boruc

tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
Artur Boruc

III miejsce

Przemystaw Tyton
Przemystaw Tyton
tukasz Fabianski
Tomasz Kuszczak
Wojciech Szczesny
Lukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Artur Boruc
Przemystaw Tyton

Grzegorz Sandomierski

tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
Przemystaw Tyton
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak
Tomasz Kuszczak
Wojciech Szczesny
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Artur Boruc
tukasz Fabianski
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Medialnosc w regionach

Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasieg tytuléw regionalnych
Opis wykresu: Mapa prezentuje wojewodztwa, w ktorych najczesciej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. Powyzsza analiza

bierze pod uwage wszystkie tytuly lokalne, wydawane w poszczegdinych regionach Polski, w ktorych pisano przynajmniej
0 jednym z szesnastu klubow Ekstraklasy lub osiemnastu klubéw 1 ligi.
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Medialne regiony

Sl :\:\af‘i‘:v::gl II miejsce III miejsce
e w wojewodztwie
II 2013 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
12013 Matopolskie Wielkopolskie Slaskie
XII 2012 Matopolskie Lodzkie Slaskie
XI 2012 Matopolskie todzkie Slaskie
X 2012 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
IX 2012 Matopolskie tddzkie Kujawsko-pomorskie
VIII 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Lodzkie
VII 2012 Matopolskie Slaskie kbdzkie
VI 2012 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
V 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2012 Matopolskie Slaskie Lodzkie
III 2012 Matopolskie L6dzkie Slaskie
II 2012 Matopolskie Wielkopolskie Lodzkie
I2012 Matopolskie todzkie Wielkopolskie
XII 2011 Matopolskie 6dzkie Slaskie
XI 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
X 2011 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IX 2011 Matopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie
VIII 2011 Matopolskie 6dzkie Slaskie
VII 2011 Matopolskie to6dzkie Kujawsko-pomorskie
VI 2011 Matopolskie to6dzkie Zachodniopomorskie
V 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
IV 2011 Matopolskie 6dzkie Slaskie
III 2011 Matopolskie Mazowieckie Wielkopolskie
II 2011 Matopolskie Mazowieckie todzkie
I2011 Matopolskie Slaskie Wielkopolskie
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Rozdziat I — Dane miesieczne

Prasa + internet

uPrasa u Internet

) Lech Poznar 1329 .
") |egia Warszawa 1334

- Polonia Warszawa
' Slask Wroclaw

' Wista Krakow

1 Gérnik Zabrze

' Ruch Chorzéw
'Zaglebie Lubin

J Lechia Gaansk

' Pogon Szczecin
"= Widzew Lodz

' GKS Betchatow
‘Korona Kielce
-Podbeskidzie Bielsko-Biata
llagiellonia Biatystok

) piast Gliwice

0 S(I)O 1d00 1500 2000 2500
Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw Ekstraklasy

Opis wykresu: Strzatki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczajg zmiane miejsca w klasyfikacji zespotow Ekstraklasy.
Jezeli przy nazwie zespotu znajduje sie zielona strzatka skierowana w gore, oznacza to, ze w biezacym raporcie zesp6t zajmuje
wyzsze miejsce niz w analizie z poprzedniego miesigca. Czerwona strzatka skierowana w dot oznacza spadek, a szara strzatka to
informacja, ze zesp6t pozostaje na tej samej pozycji. Strzatki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizujg spadek lub
wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzgledem poprzedniego miesigca.
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¥ Prasa " Internet

Cracovia

Warta Poznan

Arka Gdynia
Olimpia Grudzigdz
Zawisza Bydgoszcz

Flota Swinoujscie

0 200 400 600 800 1000

Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubow 1I ligi
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¥ Prasa " Internet
\ \ \ \ \
II_¥
[ || N |
L

Wojciech Szczesny

Artur Boruc

Przemystaw Tyton

tukasz Fabianski

Tomasz Kuszczak

Lukasz Zatuska

Grzegorz Sandomierski

0 100 200 300 400 500 600 700

Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych

w zachodnioeuropejskich klubach
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2013 SN
Rozdziat II — Ekstraklasa

Prasa
Lech Poznan | | | * 892
Legia Warszawa 7 | | | _ TTITSSSSSS—S—S"_— EL77
Slask Wroc*awi | | | | 29
Polonia Warszawa | | | ‘_ 761

Wista Krakéw A | 659
| | | |

Gornik Zabrze || 642
| | | |

Zagtebie Lubin | 538
: | |

Ruch Chorzow | 6502
Pogon Szczecin 7 _ 592
Lechia Gdansk 7 _ 523

Widzew £odz 7 | 498
GKS Beichatow 7 — 493

Korona Kielce 7 — 490

Podbeskidzie Bielsko-Biata 7 Wi 443
Jagiellonia Biatystok 7 i 421
Piast Gliwice 7 T [ [eEE
_!_!_!_I |

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubéw Ekstraklasy
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Prasa ogolnopolska
34,94%

Prasa regionalna
65,06%

Wykres 8. Procentowy udziat poszczegoinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
Ekstraklasy

Zagtebie Lubin
Wista Krakow 1
Widzew t.6dz 1

Slask Wroctaw 1

Ruch Chorzéw 1

Polonia Warszawa 1

Pogon Szczecin 1
Podbeskidzie Bielsko-Biata 1
Piast Gliwice 1

Legia Warszawa 1

Lechia Gdansk 1

Lech Poznan 1

Korona Kielce 1

Jagiellonia Biatystok 1
Gornik Zabrze 1

GKS Betchatow

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

¥ Prasa ogolnopolska ™ Prasa regionalna

Wykres 9. Procentowy udziat poszczegoinych zrédet przekazu w calosci zebranego materiatu na temat klubow
Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoty
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Lech Poznan

Legia Warszawa

Slask Wroctaw
Lechia Gdansk

Zagtebie Lubin

Ruch Chorzéw
Polonia Warszawa
Pogon Szczecin

Gornik Zabrze

Widzew t.6dz

Wista Krakow

Korona Kielce

Jagiellonia Biatystok

Podbeskidzie Bielsko-Biata

GKS Betchatow

Piast Gliwice

iy — ‘29
/AN 28
_ANT | 24
T =
| 22
0 | 21
_ LM 21
L | 20
| 1.

[

i’-_lls

__ | >
,L-”
7J|2

0 10 20 30

Wykres 10. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet

Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazty sie na pierwszej stronie

w tytule prasowym.

40 50 60

70
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Ekwiwalent reklamowy

\ \ ‘
Lech Poznan | 18 695 288 2t

Legia Warszawa ., 23 071291 z4
Slask Wroctaw e 15968 952 zt
; \
Polonia Warszawa 18 975282 7t

Wista Krakow | 14 218 823 zt

Gornik Zabrze ) 15 670 012 zt

Zagtebie Lubin S| 4 729 302 zt
. \

Ruch Chorzéw N 14672 394
\

Pogon Szczecin 7 D | 12 328 814 zt

Lechia Gdansk 7 | 12 389‘645 zt

Widzew .6dz 7 I g 583‘ 543 zt

GKS Betchatow 7 . 652‘3 165 zt
1 \

Korona Kielce | 13432 822 7
Podbeskidzie Bielsko-Biata PRI 8 250 767 zt
Jagiellonia Biatystok [ 10 890 820 zt
. \
Piast Gliwice DR RANNIRIN | 11 675 969 zt

L
N N N N N ~N
o o o o o o
o o o o o
o o o o o
o o o o o
o o o o o
o o o o o
1o o w o w0
~— ~— N N

Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubéw Ekstraklasy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych pisano na temat klubéw Ekstraklasy. Kolejnos¢
prezentowanych zespotéw zgodnie z ilocig publikacji prasowych.
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Internet
Legia Warszawa | ‘ H‘_ 1?:34
Lech Poznan 7 | 1329
Polonia Warszawa 7 ‘ ‘ | 163
Slask Wroctaw 7 ‘ ‘ | 1032
Ruch Chorzéw 7 _| 857
Wista Krakow 7 R 531
Gornik Zabrze 7 | 523
Zagtebie Lubin 7 | 754
Lechia Gdansk 7 000 73‘2
Pogon Szczecin 7 | 553
Widzew Lodz 7 ) | 629
Jagiellonia Biatystok 7 | 566
GKS Belchatow 7 e 5l51
Podbeskidzie Bielsko-Biata 7 e 5151
Korona Kielce 7 T 513‘
Piast Gliwice 7 |||||--| 471
0 260 4(;0 6(;0 800 1000 1200 1400 1600

Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubow Ekstraklasy
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_ wy20i3
Rozdziat III — I liga

Prasa
Cracovia | *‘— 47‘7
Warta Poznan | ‘ | 349
Olimpia Grudzigdz | BT [ [
Arka Gdynia 7 N M| 228
Flota Swinouj$cie | L 222
Sandecja Nowy Sacz | A 015
Zawisza Bydgoszcz | RN T e
GKS Bogdanka | 0O 191
todzki KS | L 17‘8
GKS Katowice | o — 173
. \
GKS Tychy L | 171
Polonia Bytom | N 161‘
Mied? Legnica | o 158
Okocimski Brzesko | e 137
Stomil Olsztyn | I 124
Dolcan Zabki 7 NNy 117
Kolejarz Stréze | |H||||\|\_| 109
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | Hl\l\-| 74

0 100 200 300 400 500 600

Wykres 13. Suma publikacji prasowych na temat klubow I ligi
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Prasa regionalna
67,28%

Wykres 14. Procentowy udzial poszczegéinych zrédet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Zawisza Bydgoszcz

Warta Poznan |

Termalica Bruk-Bet Nieciecza |
Stomil Olsztyn |

Sandecja Nowy Sacz |

Polonia Bytom

Olimpia Grudzigdz

Okocimski Brzesko
Miedz Legnica

todzki KS

Kolejarz Stréze

GKS Tychy
GKS Katowice

GKS Bogdanka

Flota Swinoujscie

Dolcan Zabki

Cracovia

Arka Gdynia

0%

Wykres 15. Procentowy udzial poszczegéinych zrodel przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Prasa ogolnopolska
32,72%

0 3% NEIIINIEN 2000 69,7%01

229%MNMmmS 0 — 77,1%1

RemcRay [ ([ O A
A% I, U2 52,6% 0
5% EININENEN 2220200 67,5% 1
279% MllMMIENEN. e 72,1%1
462 NN 00— 53,81

RS EENINENEEN @000 67,1%1
e e S ) R

10% 20% 30% 40% 50% 60%  70%  80%  90%

¥ Prasa ogolnopolska ™ Prasa regionalna

I ligi, w podziale na konkretne zespoly
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Cracovia | 36
Flota Swinoujécie | — i
Warta Poznan | NN 8
Arka Gdynia | [ I
Stomil Olsztyn | Ly 7

GKS Bogdanka LAy 6

Olimpia Grudzigdz
Sandecja Nowy Sacz |
todzki KS |
GKS Tychy | _ W, 3
Zawisza Bydgoszcz | _Hj2
GKS Katowice | 2
Miedz Legnica | _j2
Kolejarz Stréze | _j2
Dolcan Zabki | J1
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | J1
Polonia Bytom | 0

Okocimski Brzesko | 0

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Wykres 16. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazty sie na pierwszej stronie w tytule
prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

Cracovia D | © 522 093 7
1 \ [

Warta Poznan . ain 10799 873 #
| - 11 71
Olimpia Grudziadz ‘ -‘—| 5384 697 zt
Arka Gdynia 7 _ 6 060 914 zt
Flota Swinouj$cie | e 4 511 760 4
Sandecja Nowy Sacz | N S 31‘7 128 zt
Zawisza Bydgoszcz | i S 3‘78 649 zt
] \

GKS Bogdanka N 6 378 467 zt
E |

todzki KS R 6 327 419 2
GKS Katowice | N 6 130 564 Z’f‘
GKS Tychy —||||||||||IF| 3051055 zt
Polonia Bytom | _ 6261278 z
Miedz Legnica 7 N0 3 635380 zt
Okocimski Brzesko | T [TTTT Tl 4“'76 416 zt
Stomil Olsztyn 7 Illlllll--‘ 4 089 527 zt

Dolcan Zabki 20 | 4 692 779 zt
Kolejarz Stroze NN 2 239 327 zt

Termalica Bruk-Bet Nieciecza 10 1 284 351 zt

N
o

2000 000 zt -
4 000 000 zt -
6 000 000 zt
8 000 000 zt
10 000 000 zt
12 000 000 zt

Wykres 17. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubow I ligi
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych pisano na temat klubow I ligi.
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Internet
Cracovia | | | H 455
Arka Gdynia | ‘ ‘ -‘._ 324
Olimpia Grudzigdz | ‘ ‘ | 275
Warta Poznan 7 N 063
Zawisza Bydgoszcz | NI 08
Flota Swinouj$cie | ) 22‘9

rodzki KS A | 225

Miedz Legnica

L | 199
Sandecja Nowy Sacz | 190
| 249

Stomil Olsztyn T e} 139

GKS Katowice

] \
Dolcan Zapki L0 | 139
] \
Polonia Bytom (LR 125
] \
GKS Bogdanka A 218
GKS Tychy 7 o 94
] \

Kolejarz Stréze LNy 77

Okocimski Brzesko | "illj 43
\

Termalica Bruk-Bet Nieciecza | ] 35

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500

Wykres 18. Suma publikacji internetowych na temat klubow I ligi
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Rozdziat IV — Bramkarze

Prasa
| | | | | ‘
Wojciech Szczesny B 0000 [EEB
' | |
Artur Boruc B 20 | HE

' | |

Przemystaw Tyton I 07

tukasz Fabianski 7 NN 38

tukasz Zatuska 7 W) 32
Tomasz Kuszczak 7 \_-l 28
Grzegorz Sandomierski 7 Wl 27
Pawet Kieszek | 0

0 50 100 150 200 250 300 350

Wykres 19. Suma publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich
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Ekwiwalent reklamowy

| | | | | 1
Woiciech Szczesny R 7 07 616 2
Artur Boruc 1 R 502 269 2
Praemystaw Tyton I 5 023 459 2

tukasz Fabianski | 1 609 157 zt

tukasz Zatuska | [Ill| 796 938 zt

Tomasz Kuszczak ) 903 673 zt

Grzegorz Sandomierski | [lill| 707 501 zt

Pawet Kieszek | 0 zt

0zt

1 000 000 zt
2000 000 zt
3000 000 zt
4000 000 zt
5000 000 zt
6 000 000 zt
7 000 000 zt
8 000 000 zt

Wykres 20. Wycena publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych padto nazwisko przynajmniej jednego

z analizowanych polskich bramkarzy.
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Internet

Artur Boruc | 318

Wojciech Szczesny S 12

Przemystaw Tytofi Ml Re

tukasz Fabianski | [Wlf] 30
Tomasz Kuszczak | [i] 24
tukasz Zatuska ﬂ 7

Grzegorz Sandomierski ﬂ 7

Pawet Kieszek |J 3

0 50 100 150 200 250 300 350

Wykres 21. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig

zachodnioeuropejskich
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Rozdziat V — Podsumowanie
Prasa + internet

VI 2012 VIl 2012 = VII2012 =1X2012 =X 2012 = X1 2012
= XIl2012 =]2013 =] 2013 = |1 2013 =V 2013 =V2013

Slask Wroctaw =-h--

Lech Poznan | | | | |
Legia Warszawa | [ [ [ ]
Polonia Warszawa | ] |

Wista Krakow 7 e | | | |

Ruch Chorzéw | | | |

Gornik Zabrze | [ [ [ |

Lechia Gdarisk [ [

Zagiebie Lubin | TR R .

Pogon Szczecin :::=---.-
Widzew £6dz 7j::=---l-
Korona Kielce :::;---.-

Jagiellonia Biatystok ::;:%-..-

Piast Gliwice | T I NN

GKS Betchatow | DT NS

Podbeskidzie Bielsko-Biata ::::-F.l-

0 5000 10000 15000 20000 25000

Wykres 22. Suma publikacji medialnych na temat klubéw Ekstraklasy w podziale na miesiace
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Cracovia

Warta Poznan

Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom

GKS Katowice

GKS Bogdanka

todzki KS

Olimpia Grudzigdz

Flota Swinouj$cie

Sandecja Nowy Sacz

Miedz Legnica

Stomil Olsztyn

GKS Tychy

Kolejarz Stréze
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VI 2012 VIl 2012 = VII2012 =1X2012 =X 2012 = X12012

=Xl 2012 =]2013 =11 2013 =111 2013 =1V 2013 TV 2013

0 2000

4000 6000 8000 10000 12000 14000

Wykres 23. Suma publikacji medialnych na temat kluboéw I ligi w podziale na miesiace
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VI 2012 'VII2012  =VIIE2012  =1X 2012 mX 2012 = XI 2012
= X1l 2012 5] 2013 5| 2013 =]l 2013 =1V 2013 5V 2013

\
Wojciech Szezesny ‘ B

Przemystaw Tyton

Artur Boruc :ii: .I--

tukasz Fabiariski | EEH
Tomasz Kuszczak |~ F ERIR|
Grzegorz Sandomierski ::::l”

tukasz Zatuska

Pawet Kieszek | H

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000

Wykres 24. Suma publikacji medialnych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesigce
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