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Na podstawie materiatdw medialnych zebranych w listopadzie 2013 roku, opracowano raport podsumowujacy
i systematyzujacy pozyskane informacje. Analizie poddano kluby pitkarskie z Ekstraklasy oraz I ligi. Zestawienie
uwzglednia réwniez polskich pitkarzy wystepujacych w europejskich druzynach.

Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu 1100 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej
i specjalistycznej oraz z wybranych portali internetowych: www.eurosport.onet.pl, www.sport.wp.pl,
www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl, www.se.com.pl, www.efakt.pl, www.dziennik.pl,
www.przegladsportowy.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sport.tvp.pl, www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl,
www.90minut.pl,  www.pilkanozna.pl, = www.sportowefakty.pl,  www.futbol.pl, = www.tylkopilka.pl  oraz

www.sport24.pl. Ponadto, dla klubow Ekstraklasy, monitoring objat wybrane portale spotecznosciowe.

Raport sklada sie z nastepujacych czesci:

Bl Dane historyczne: podsumowanie danych na temat najbardziej medialnych klubdw
pitkarskich z Ekstraklasy oraz I ligi.

Bl Medialno$¢ w regionach: mapa z sumg informacji prasowych na temat wszystkich
klubéw Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasieg tytutdw regionalnych.

Bl Rozdziat I — Dane miesieczne: podsumowanie aktywnosci prasowej i internetowej
polskich klubéw Ekstraklasy oraz I ligi, a takze zestawienie prezentujgce polskich
pitkarzy z lig europejskich.

Bl Rozdziat II — Ekstraklasa: zestawienia iloSciowe publikacji na temat zespotow
wystepujgcych w Ekstraklasie. Analizie poddane zostaly tytuty prasowe oraz wybrane
portale internetowe. Wykresy prezentujg medialnos¢ klubow pitkarskich. W rozdziale
tym mozna znalez¢ rowniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdinych zespotow.

[ Rozdziat III — Ekstraklasa w social media: podsumowanie danych na temat
klubow Ekstraklasy, zawartych na wybranych portalach spotecznosciowych.

Bl Rozdziat IV — I liga: zestawienia iloSciowe publikacji na temat zespotéw
wystepujgcych w I lidze. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe oraz wybrane portale
internetowe. Wykresy prezentuja medialnos¢ klubdw pitkarskich. W rozdziale tym
mozna znalez¢ réwniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdlnych zespotdw.

[ Rozdziat V — Polscy pitkarze: zestawienia ilosciowe publikacji, w ktérych wystepujg
nazwiska polskich zawodnikdw grajacych w europejskich klubach. Analizie poddane
zostaty tytuty prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujg ilosci
publikacji oraz wycene materiatdw prasowych.

1 Rozdziat VI — Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informacji
prasowych i internetowych. Prezentacja biezacych wynikdw i danych z poprzednich
miesiecy. Kazdy kolejny raport bedzie uzupetniany o aktualne wiadomosci.

Strona 3 media intelligence



POLSKA PItKA

Listopad 2013

Polscy pitkarze wystepujacy w ligach europejskich, ktérych uwzgledniono w raporcie:

=

Robert Lewandowski (Borussia Dortmund)
Jakub Blaszczykowski (Borussia Dortmund)
tukasz Piszczek (Borussia Dortmund)
Artur Sobiech (Hannover 96)

Sebastian Boenisch (Bayer Leverkusen)
Arkadiusz Milik (Bayer Leverkusen)
Mariusz Stepinski (FC Nuernberg)

Eugen Polanski (Hoffenheim)

Artur Boruc (Southampton FC)

tukasz Fabianski (Arsenal Londyn)
Wojciech Szczesny (Arsenal Londyn)
Damien Perquis (Real Betis)

Bartlomiej Pawtowski (Malaga)

Rafal Wolski (AC Fiorentina)

Kamil Glik (Torino FC)

Bartosz Salamon (Sampdoria)

Pawetl Wszotek (Sampdoria)

Piotr Zielinski (Udinese Calcio)

tukasz Skorupski (AS Roma)

Ludovic Obraniak (Bordeaux)

N EEEEEEEOEEEEEEEDEEdBEH
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Komentarz

Gornik na szczycie...

Listopad przyniost duze zmiany w klasyfikacji medialnosci polskich klubéw pitkarskich.
Dotychczasowy lider spadt z podium. Na pierwszym miejscu niespodziewanie znalazt sie
GOrnik Zabrze. Klub ze Slaska objat prowadzenie po raz pierwszy od czasu rozpoczecia

prowadzenia badania w marcu 2010 roku.

Powodem takiego stanu rzeczy okazata sie pazdziernikowa zmiana trenera. Dawny
szkoleniowiec — Adam Nawatka — zatrudniony zostat na stanowisku selekcjonera
reprezentacji Polski, a zastgpit go kontrowersyjny Ryszard Wieczorek. Jeszcze w
listopadzie temat ten odbijat sie szerokim echem, co generowato wiele publikacji
zawierajacych nazwe wspomnianego klubu. W dodatku, bardzo dobra postawa Goérnika
w lidze sprawiata, ze przyciggat on uwage dziennikarzy w wiekszym stopniu niz w
poprzednich sezonach. Obecna druga pozycja w tabeli stawia go w roli jednego z

faworytow do mistrzowskiego tytutu.
...i inne zmiany w czoléwce

Tuz za Gornikiem — cho¢ z wyrazng stratg — uplasowata sie Cracovia, ktéra awansowata
na te pozycje z trzeciego miejsca. Pierwszg tréjke uzupetnit Lech Poznan. Ten ostatni w

czotéwce pojawit sie po raz pierwszy od sierpnia.

O klubach T-Mobile Ekstraklasy pisano w listopadzie nieco mniej niz w pazdzierniku.
Duzy spadek zanotowata warszawska Legia. Odnosito sie do niej 2,3 tys. tekstow, w
poréwnaniu z 2,7 tys. w miesigcu ubiegtym. Obnizyta sie tez liczba materiatéw na temat
Wisty Krakéw, Slaska Wroctaw, Zagtebia Lubin, czy Lechii Gdansk. W trendzie
wzrostowym znalazly sie — oprocz czotowej tréjki — Ruch Chorzéw, Pogon Szczecin,

Korona Kielce i Widzew £6dz.
Social media rzadza sie swoimi prawami

W mediach spoteczno$ciowych prowadzenie — pod katem liczby publicznych wpiséw -
utrzymata warszawska Legia. Nadal miazdzaca przewaga nad resztg stawki stopniata
wzgledem pazdziernika. Drugi w zestawieniu Lech Poznarii miat niemal dwukrotnie mniej
takich wpisow. Na trzecim miejscu pojawit sie bydgoski Zawisza, ktéry zdystansowat
Widzew t6dz, Cracovie i Slask Wroctaw. Na ostatniej pozycji uplasowata sie Pogon

Szczecin.
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W dalszym ciggu w Matopolsce na temat polskiej pitki najwiecej pisata prasa lokalna. To
stan niezmienny od wielu lat. Na drugim miejscu znalazto sie wojewddztwo
zachodniopomorskie, a na trzecim kujawsko-pomorskie. Najrzadziej o polskiej pitce
mozna przeczytac w prasie lubuskiej i opolskiej.

Bez szczegdlnych zmian obyto sie w czotéwce rankingu polskich pitkarzy wystepujacych
w czotowych ligach europejskich. Wcigz na zdecydowanym prowadzeniu pozostaje
Robert Lewandowski. Najlepszy strzelec Bundesligi odnotowat niemal 2 tys. publikacji w
polskiej prasie w ciggu przebadanych 30 dni. Drugie miejsce zajat jego kolega z druzyny
— Jakub Btaszczykowski. Ta dwdjka wyprzedzita bramkarzy reprezentacji Polski —
Wojciecha Szczesnego i Artura Boruca. Dalsze miejsca — ze znaczaca stratg — zajeli
tukasz Piszczek, Arkadiusz Milik i Artur Sobiech. Jeszcze niedawno gonigcy ,Lewego”

Barttomiej Pawtowski, spadt na pozycje jedenasta.
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Dane historyczne

Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubow Ekstraklasy oraz I ligi, a takze
polskich zawodnikow wystepujacych w europejskich klubach

PRASA i
INTERNET

XI 2013
X 2013
IX 2013
VIII 2013
VII 2013
VI 2013
V 2013
IV 2013
IIT 2013
II 2013
I2013
XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012
VIII 2012
VII 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
III 2012
II 2012
12012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
VvV 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
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Zwyciezca

Gornik Zabrze
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa

Lech Poznan
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa

Slask Wroctaw

Slqsk Wroctaw

Slqsk Wroctaw

Lech Poznan
Legia Warszawa
Legia Warszawa

Wista Krakow

Wista Krakow

Wista Krakéw

Wista Krakéw

Wista Krakéw

Wista Krakdw

Wista Krakéw

Wista Krakow

Wista Krakow

Polonia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan

II miejsce

Cracovia
Gornik Zabrze
Cracovia
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
§Iask Wroctaw
Slask Wroctaw
Ruch Chorzéw
Cracovia
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
S'Iask Wroctaw
Wista Krakow
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakdéw

III miejsce

Lech Poznan
Cracovia
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Wista Krakow
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Slqsk Wroctaw
Slask Wroctaw
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Lech Poznan
Slqsk Wroctaw
Cracovia
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Cracovia
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakéw
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
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VII 2010 Lech Poznan Wista Krakéw Polonia Warszawa
VI 2010 Polonia Warszawa Gornik Zabrze Wista Krakéow
V 2010 Wista Krakow Lech Poznan Ruch Chorzéw
1V 2010 Lech Poznan Wista Krakow Legia Warszawa
III 2010 Wista Krakéw Lech Poznan Legia Warszawa

e GOrnik Zabrze Cracovia Lech Poznan
Legia Warszawa e \\lista Krakoéw e S|gsk Wroctaw

4000

3500
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X1l 2012
12013
112013

1112013

IV 2013
V 2013

V12013

VI 2013

VIII 2013

1X 2013
X 2013

X1 2013

Wykres 1. Suma materialow medialnych na temat szesciu klubow Ekstraklasy, ktore w analizowanym miesigcu
zgromadzity najwiecej publikacji
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PRASA i
INTERNET

XI 2013
X 2013
IX 2013
VIII 2013
VII 2013
VI 2013
V 2013
IV 2013
IIT 2013
II 2013
I2013
XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012
VIII 2012
VII 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
III 2012
II 2012
I2012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011

Zwyciezca

Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Wista Ptock
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Pogon Szczecin
Podbeskidzie B.-Biata
Podbeskidzie B.-Biata
Lddzki KS
Pogon Szczecin

II miejsce

Miedz Legnica
Wista Ptock
GKS Betchatéw
GKS Betchatéw
GKS Betchatow
Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz
Warta Poznan
Flota Swinoujscie
Warta Poznan
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Flota Swinoujécie
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
GKS Katowice
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Pogon Szczecin
todzki KS
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Warta Poznan

III miejsce

Dolcan Zabki
GKS Katowice
Miedz Legnica
Sandecja Nowy Sacz
Gornik keczna
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Olimpia Grudzigdz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Lodzki KS
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Warta Poznan
Polonia Bytom
Polonia Bytom
Warta Poznan
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Podbeskidzie B.-Biata
Warta Poznan
Piast Gliwice
Warta Poznan
GKS Bogdanka
Odra Wodzistaw
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Arka Gdynia Miedz Legnica Dolcan Zgbki

GKS Belchatow e GOrnik Leczna = Sandecja Nowy Sgcz
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Wykres 2. Suma materiatdw medialnych na temat szesciu klubow I ligi, ktore w analizowanym miesigcu

zgromadzity najwiecej publikacji
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Medialnosc¢ w regionach

Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasieg tytuldw regionalnych
Opis wykresu: Mapa prezentuje wojewodztwa, w ktorych najczesciej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. Powyzsza analiza

bierze pod uwage wszystkie tytuly lokalne, wydawane w poszczegdlnych regionach Polski, w ktorych pisano przynajmniej o
jednym z szesnastu klubdw Ekstraklasy lub osiemnastu klubow I ligi.
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Strona 12

S :\:laf‘i‘:v::c?l II miejsce III miejsce
) LA w wojewodztwie
XI 2013 Matopolskie Zachodniopomorskie Kujawsko-pomorskie
X 2013 Matopolskie Kujawsko-pwomorskie  Zachodniopomorskie
IX 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
VIII 2013 Matopolskie Zachodniopomorskie Kujawsko-pomorskie
VII 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Slaskie
VI 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Slaskie
V 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2013 Matopolskie Zachodniopomorskie Lodzkie
III 2013 Matopolskie todzkie Kujawsko-pomorskie
II 2013 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
12013 Matopolskie Wielkopolskie Slaskie
XII 2012 Matopolskie Lodzkie Slaskie
XI 2012 Matopolskie rodzkie Slaskie
X 2012 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
IX 2012 Matopolskie todzkie Kujawsko-pomorskie
VIII 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Lodzkie
VII 2012 Matopolskie Slaskie t6dzkie
VI 2012 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
V 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2012 Matopolskie Slaskie todzkie
III 2012 Matopolskie rodzkie Slaskie
II 2012 Matopolskie Wielkopolskie todzkie
I2012 Matopolskie todzkie Wielkopolskie
XII 2011 Matopolskie r6dzkie Slaskie
XI 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
X 2011 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IX 2011 Matopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie
VIII 2011 Matopolskie 6dzkie Slaskie
VII 2011 Matopolskie todzkie Kujawsko-pomorskie
VI 2011 Matopolskie to6dzkie Zachodniopomorskie
V 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
IV 2011 Matopolskie rodzkie Slaskie
III 2011 Matopolskie Mazowieckie Wielkopolskie
II 2011 Matopolskie Mazowieckie Lodzkie
I2011 Matopolskie Slaskie Wielkopolskie
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Rozdziat I — Dane miesieczne

Prasa + internet

® Prasa ¥ Internet
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Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw Ekstraklasy

Opis wykresu: Strzatki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczajg zmiane miejsca w klasyfikacji zespotdw Ekstraklasy.
Jezeli przy nazwie zespotu znajduje sie zielona strzatka skierowana w gore, oznacza to, ze w biezagcym raporcie zesp6t zajmuje
wyzsze miejsce niz w analizie z poprzedniego miesigca. Czerwona strzatka skierowana w dot oznacza spadek, a szara strzatka to
informacja, ze zespdt pozostaje na tej samej pozycji. Strzatki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizujg spadek lub
wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzgledem poprzedniego miesiaca.
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= Prasa ®Internet

Arka Gdynia 461 ‘ ‘ | | 480
Miedz Legnica [SZlZ! ‘ ‘ ‘ 381
Dolcan Zabki |83 ‘ ‘ ‘ 361
GKS Betchatow [l ‘ ‘ ‘ 341
Gornik teczna [Sefekl 351
Sandecja Nowy Sgcz [Vt ‘ ‘ ‘ 326
Wista Ptock  [Sefofs} ‘ ‘ ‘ 381
GKS Katowice [Selfe) ‘ | 314
Stomil Olsztyn [ekfo) ‘ ‘ 291
Olimpia Grudzigdz |[Sekl3) ‘ ‘ 289 ‘
GKS Tychy [Sefi) ‘ ‘ 254
Flota Swinoujscie [BZEL) ‘ | 253
Puszcza Niepotomice [Sej¥ ‘ ‘ 229
Energetyk ROW Rybnik |[§7&ls) ‘ ‘ 255
Kolejarz Stréze |[Wxf ‘ ‘ 209
Termalica Bruk-Bet Nieciecza [Sike) ‘ 225
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Okocimski Brzesko

0 200 400 600 800 1000

Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat kluboéw 1I ligi
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= Prasa “Internet

Robert Lewandowski [N
Jakub Btaszczykowski [l
Wojciech Szczesny [
Artur Boruc [N
tukasz Piszczek [
Arkadiusz Milik [l
Artur Sobiech [
Kamil Glik [l
Ludovic Obraniak [l
Sebastian Boenisch [l
Barttomiej Pawtowski [l
Pawet Wszotek [l
Eugen Polanski [l
Rafat Wolski (I
Damien Perquis ||
Piotr Zielinski ||
tukasz Fabianski ||
Bartosz Salamon ||
tukasz Skorupski ||

Mariusz Stepinski |

0 500 1000 1500 2000 2500

Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w ligach
europejskich
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Prasa

SRS ———————_—
Gomik Zabrze ﬁ 1069
Lech Poznan & ‘978
Legia Warszawa ﬁ 92C‘>
Slask Wroctaw | 8e3
Wista Krakow || 774
Ruch Chorzéw | 750
Pogon Szczecin ([ 752
Zagtebie Lubin |GG 719
Korona Kielce ([ 650
Lechia Gdansk ([ 646
Widzew todz (N 622
Zawisza Bydgoszcz ([ 565
Jagiellonia Biatystok ([N 515
Piast Gliwice | 51

Podbeskidzie Bielsko-Biata ([

0 200 400 600 800 1000 1200 1400

Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubéw Ekstraklasy
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Prasa
ogdlnopolska
30,68%

Prasa regionalna
69,32%

Wykres 8. Procentowy udziat poszczegoinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy
Cracovia || 37,0% _ | | | 63,0%
Gornik Zabrze || 38,00 I 62,0%
Jagiellonia Biatystok 7| 26,6% _‘ | | | 73,4%
Korona Kielce 7| 25,7% _‘ ‘ ‘ ‘ 74,3%
Lech Poznan | 27,2% _‘ ‘ ‘ ‘ 72,8%
Lechia Gdansk 7| 29,9% —‘ | | | 70,1%
Legia Warszawa 7| 33,6% ‘_ ‘ ‘ ‘ 66,4%
Piast Gliwice 7| 32,3% ‘— ‘ ‘ ‘ 67,7%
Podbeskidzie Bielsko-Biata 7| 28,5% _‘ ‘ ‘ ‘ 71,5%
Pogon Szczecin | 28,3% _‘ | | | 71,7%
Ruch Chorzow | 32,47 T ‘ ‘ 67,6%
Slgsk Wroctaw 7| 29,5% _‘ ‘ ‘ ‘ 70,5%
S ey — ‘ ‘ ‘ 71,4%
Wista Krakéw 7| 25,6% _‘ ‘ ‘ ‘ 74,4%
Zagtebie Lubin 7| 31,4% ‘— ‘ ‘ ‘ 68,6%
Zawisza Bydgoszcz 7| 26,5% _j j j j 73,5%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
= Prasa ogdlnopolska Prasa regionalna

Wykres 9. Procentowy udziat poszczegdlnych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoty
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Cracovia | -
T ———
Ruch Chorzow | 40
Siask Wroctaw | 30
Gornik Zabrze | 35
Lechia Gdansk ([N 2o
Pogon Szczecin _ 27
Wista Krakow ([ 25
Korona Kielce ([ i
Zagtebie Lubin ([N 16
Zawisza Bydgoszcz _ 16
Widzew todz ([ 13
Legia Warszawa _ 13
Podbeskidzie Bielsko-Biata ([ 13
Piast Gliwice ([N 13
Jagiellonia Biatystok ([N 8

0 10 20 30 40 50 60

Wykres 10. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazty sie na pierwszej stronie

w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

Cracovia | - 353 357 7
Gomik Zabrze * 15190 79|7 zt
Lech Poznan & 1‘1 522 31<‘) zt
Legia Warszawa & 11 954 3‘59 7t
Slask Wroctaw H 10 750 192 zt
Wista Krakow H 8 042 99‘)4 zt
Ruch Chorzow H | 9 808 876 zt
Pogon Szczecin ﬂ 7‘341 525 z‘l
Zagebie Lubin ﬁ 7‘ 483 651 ‘zl
Korona Kielce ﬁ 6 ss‘;e 233 zt
Lechia Gdarisk ﬁ 7 ‘239 391 zt
Widzew £6dz * 5919 19‘7 z
Zawisza Bydgoszcz * 5 409 369 z‘l
Jagiellonia Biatystok ﬁ 4 gLe 630 zt
piast Gliwice ([ NI 5 043 461 zt

Podbeskidzie Bielsko-Biata

w
()]
N
w
o
=
~
N

0zt

2000 000 zt -
4000 000 zt
6 000 000 zt -
8 000 000 zt
10 000 000 zt
12 000 000 zt
14 000 000 zt
16 000 000 zt

Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubéw Ekstraklasy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktorych pisano na temat klubow Ekstraklasy. Kolejnosc
prezentowanych zespotéw zgodnie z iloécig publikacji prasowych.
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Internet

Gornik Zabrze 1474
Legia Warszawa 1416
Lech Poznan 1384
Wista Krakow 1379
Cracovia 1254
Slgsk Wroctaw 1128
Zagfebie Lubin 945
Ruch Chorzéw 928
Pogon Szczecin 868
Lechia Gdansk 823
Korona Kielce 814
Widzew t6dz 812
Jagiellonia Biatystok 717
Piast Gliwice 708
Zawisza Bydgoszcz 643

Podbeskidzie Bielsko-Biata 570

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubow Ekstraklasy
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Rozdziat III — Ekstraklasa w social media

= Social Media

Zawisza Bydgoszcz

Widzew t6dz
Cracovia Krakow
Slgsk Wroctaw
Jagiellonia Biatystok
Gornik Zabrze
Wista Krakow
Korona Kielce
Lechia Gdansk
Ruch Chorzéw
Piast Gliwice
Zagtebie Lubin

Podbeskidzie Bielsko-Biata

Pogon Szczecin

o

5000 10000 15000 20000 25000

Wykres 13. Suma publikacji w social media na temat klubow Ekstraklasy
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= www.facebook.com = www.twitter.com =www.youtube.com

Zawisza Bydgoszcz _

widzew tooz ([
Cracovia Krakéw _.
Slgsk Wroctaw _.

Jagiellonia Biatystok _I
Gomik zabrze [ D
wista Krakow | Y
Korona Kielce -I
Lechia Gdansk |
Ruch Chorzéw -I
Piast Gliwice -I
Zagfebie Lubin ([

Podbeskidzie Bielsko-Biata [

Pogon Szczecin .|

0 5000 10000 15000 20000 25000

Wykres 14. Suma publikacji w social mediach na temat klubow Ekstraklasy w podziale na analizowane portale
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=www.facebook.com  ®www.twitter.com  ®www.youtube.com

cracovia krakow [
saskwocew ([
sagielonia siaysok ([
comiczaorze ([
Korona Kielce || —
Lechia ik ([
Ruch Chorzow (1

| | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Wykres 15. Udziat procentowy publikacji w social media na temat klubow Ekstraklasy w podziale na
analizowane portale
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Rozdziat IV -1 liga

Prasa

Arka Gdynia ‘ 461
Dolcan Zabki | 406
Sandecja Nowy Sacz | 404
GKS Belchatow | 404
Miedz Legnica ‘ 404
Gornik Leczna | 391
GKS Katowice ‘ 359
GKS Tychy | 340
Stomil Olsztyn | 330
Olimpia Grudzigdz ‘ 316
Puszcza Niepotomice ‘ 312
Wista Plock | 308
Flota Swinoujscie | 289
Kolejarz Stroze ‘ 273
Energetyk ROW Rybnik ‘ 235
Okocimski Brzesko ‘ 195
Termalica Bruk-Bet Nieciecza \ 192

Chojniczanka Chojnice | 138
|

0 100 200 300 400 500

Wykres 16. Suma publikacji prasowych na temat klubow I ligi
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Prasa ogolnopolska
27.98%

Prasa regionalna
72,02%

Wykres 17. Procentowy udzial poszczegéinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

I ligi
Arka Gdynia || 24,3% — | | | 75,7%
Chojniczanka Chojnice 7| 19,6% _‘ ‘ ‘ ‘ 80,4%
Dolcan Zabki {f 33,0% e ‘ ‘ 67,0%
Energetyk ROW Rybnik 7I 31,9% ‘_ ‘ ‘ ‘ 68,1%
Flota Swinoujscie 7| 29,4% —‘ ‘ ‘ ‘ 70,6%
GKS Betchatéw 7| 26,7% —‘ ‘ ‘ ‘ 73,3%
GKS Katowice 7I 36,5% ‘_ ‘ ‘ ‘ 63,5%
GKS Tychy 7| 30,6% ‘— ‘ ‘ ‘ 69,4%
Gornik teczna 7| 24,8% _‘ ‘ ‘ ‘ 75,2%
Kolejarz Stréze 7| 26,0% —‘ ‘ ‘ ‘ 74,0%
Miedz Legnica 7| 29,2% —‘ ‘ ‘ ‘ 70,8%
Okocimski Brzesko 7| 26,2% _‘ ‘ ‘ ‘ 73,8%
Olimpia Grudzigdz 7| 31,0% ‘— ‘ ‘ ‘ 69,0%
Puszcza Niepotomice 7I 30,1% ‘_ ‘ ‘ ‘ 69,9%
Sandecja Nowy Sacz 7I 22,0% _‘ ‘ ‘ ‘ 78,0%
Stomil Olsztyn 7| 26,1% —‘ ‘ ‘ ‘ 73,9%
Termalica Bruk-Bet Nieciecza 7| 18,2% | | | | 81,8%
Wista Ptock 7I 31,2% j— j j j 68,8%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
= Prasa ogdlnopolska Prasa regionalna

Wykres 18. Procentowy udzial poszczeg6inych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
I ligi, w podziale na konkretne zespoly
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| | |
Arka Gaynia | 18
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | —" 17

Gérnik teczna | — 17
Sandecja Nowy Sacz *‘ 15
GKS Betchatéw _‘ 7
GKS Tychy —‘ 7
Energetyk ROW Rybnik _‘ 6
Miedz Legnica _‘ 6
Dolcan Zabki _‘ 6
Kolejarz Stréze _‘ 5
Stomil Olsztyn _‘ 5

GKS Katowice [N 5
Olimpia Grudzigdz _ 4
Chojniczanka Chojnice _ 4
Okocimski Brzesko ([ 3
Flota Swinoujscie ([N 3
Puszcza Niepotomice ([N 2

Wista Ptock ([ 2

0 5 10 15 20

Wykres 19. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazty sie na pierwszej stronie w tytule

prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

arka Gaynia R ;61 277 2

Dolcan Zgbki % 3 965 003 zt
Sandecja Nowy Sacz & | 2 456 93‘9 zt

GKS Betchatéw H 2528 4‘91 zt

Miedz Legnica (NN 760 291 z
Gomik teczna (NN © 799637
GKS Katowice - (I 5 715383 zt
ks Tychy (NG 0 047 7357
stomil Oisztyn ([ NN 1 592 546 zt
Olimpia Grudzigdz — 2187 786 zt
Puszcza Niepotomice ([INNRNEREREEEEEEEEEEEEE 3532427t
wista Plock (NN © 112436 7t
Flota Swinoujscie ([ NN 1 561 066 zt
Kolejarz Stroze _‘ 1520717 zt
Energetyk ROW Rybnik ﬂ 1573 ‘406 z
okocimski Brzesko ([ I 1 032 833 zt

Termalica Bruk-Bet Nieciecza || N 1 098 467 zt

Chojniczanka Chojnice || I 590 4

_ —

8 zt

0zt

500 000 zt -
1 000 000 zt 1+
1 500 000 zt 1
2000 000 zt
2500 000 zt
3000 000 zt
3 500 000 zt
4000 000 zt
4500 000 zt

Wykres 20. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubow I ligi
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktorych pisano na temat klubow I ligi.
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Internet

| | | | I
Arka Geynia - |FEEEEE 480
| | | |
Wista Plock | L set
| | | |
Miedz Legnica [ (38l

Dolean Zabki | 36l
Gémik keczna | (38t

G Beichatow I S S I 3
Sandecia Nowy Sacz. I I S o 326

GK Katowice (I S O 1 (314
stomil Otszyn I S I 201
Olimpia Grudzacz (I SO SO | 269

Energetyk ROW Rybnik [ 55
GKS Tychy * 254‘
Flota Swinoujscie * 253
Puszcza Niepolomice ﬁ 229
Termalica Bruk-Bet Nieciecza ﬂ 225
Kolejarz Stroze ﬁ 209
Chojniczanka Chojnice ﬁ 207
OkocimskiBrzesko | 134

0 100 200 300 400 500 600

Wykres 21. Suma publikacji internetowych na temat klubéw I ligi
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Rozdziat V — Pitkarze z lig europejskich

Prasa

Robert Lewandowski | — 802
Jakub Blaszczykowski ([N 379
Wojciech Szczesny ([ 367
Arur Borue (D | 367
tukasz Piszczek ([ 150
Artur Sobiech ([ 120
Arkadiusz Milik [N 107
Kamil Glik [ 101

Ludovic Obraniak ([N o1

Sebastian Boenisch [l 60
Pawet Wszotek ([l 56
Bartiomiej Pawtowski ([l |54
Eugen Polanski |l 49
Rafat Wolski [l 37
tukasz Fabianski ([l 26
Damien Perquis . 22
Piotr Zielinski [l 21
Bartosz Salamon (Jj 21

tukasz Skorupski [l 15

Mariusz Stepinski I 13

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900

Wykres 22. Suma publikacji prasowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich

Strona 29 media intelligence




POLSKA PItKA

Listopad 2013

Prasa
ogdlnopolska
4553%
Prasa regionalna
54,47%

Wykres 23. Procentowy udziat poszczegdlnych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat polskich

pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich

Arkadiusz Milik || 52,3% G ' 47,7%

Artur Boruc 7I 46,9% & ‘ ‘ | | | 53,1%

Artur Sobiech 7I 32,5% ﬁ ‘ ‘ ‘ ‘ | | 67,5%
Barttomiej Pawtowski 7I 50,0% &‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 50,0%
Bartosz Salamon || 51,0% N S S S 10.0%
Damien Perquis 7| 54,5% * ‘ ‘ ‘ ‘ 45,5%
Eugen Polanski 7I 53,1% H ‘ ‘ ‘ ‘ 46,9%
Jakub Btaszczykowski 7I 36,9% h ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 63,1%
Kamil Glik 7| 56,4% * | ‘ ‘ ‘ 43,6%

Ludovic Obraniak i 54,9% AEEG—_——— ‘ ‘ 25.1%
tukasz Fabianski 7| 46,2% & ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 53,8%
bukasz Piszczek [ 43,99 EEEGEG_— ‘ ‘ ‘ (511%

1 \ \ \ \ \ \ \ \ \
tukasz Skorupski [l 93,3% W 6,7%
Mariusz Stepinski (I 84,6% W | 15,4%

Pawet Wszotek (I 60,7% I — 39,3%
Piotr Zieltski | 71,45 ‘ 285%

Rafal Wolski | 62,20 S — ‘ 378w

Robert Lewandowski 7I 43,5% ﬁ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 56,5%
Sebastian Boenisch 7I 51,7% H ‘ ‘ ‘ : 48,3%

| | | | \ \ \ \ ‘
Wojciech Szczgsny [l 38,79, IN—————

‘ 61,3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

= Prasa ogolnopolska Prasa regionalna

Wykres 24. Procentowy udziat poszczegdlnych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat polskich
pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich, w podziale na konkretne zespoty
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Robert Lewandowski I S S S S 59
Jakub Btaszczykowski ﬁ 22
Wojciech Szczesny *‘ 15
Artur Boruc ﬂ 11
tukasz Piszczek ﬂ 11
Artur Sobiech ([ ‘4
Arkadiusz Milik [N 3‘
Kamil Glik [l 2
Bartosz Salamon | 0
Mariusz Stepinski 0
Damien Perquis | 0
Piotr Zielinski | 0
Eugen Polanski | 0
Pawet Wszotek | 0
Rafat Wolski |/ 0
Barttomiej Pawlowski | 0
tukasz Skorupski | 0
Sebastian Boenisch | 0

Ludovic Obraniak | 0

tukasz Fabianski 0

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Wykres 25. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym pitkarzu, znalazty sie na pierwszej stronie
w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

] ] ] ] ] ] ] T 1
Robert Lewandowski 16 141 296 zt
\ \

Jakub Btaszczykowski ﬂ 7 150 690 zt
Wojciech Szczesny & ; 555 697 ‘z+
Artur Boruc ﬁ 9 0‘67 480 zt
tukasz Piszczek ([N 29 2‘87 zt

Artur Sobiech ([ 1571085z
Arkadiusz Milik i 2423 ‘089 zt
Kamil Glik _‘ 2530‘750 zt
Ludovic Obraniak _‘ 2179 6‘95 zt
Sebastian Boenisch [ | 1 ‘270 340 z%‘
Pawet Wszotek ([l 1 1‘37 356 z+‘
Bartiomiej Pawtowski ([l 99; 602 zt
Eugen Polanski ([l 1 1‘27 341 zt
Rafat Wolski ([Jli] 710‘200 zt
\
tukasz Fabianski (Jf}j 555 160 zt
Damien Perquis [} | 372 98‘8 7t
Piotr Zielinski [Jfij 460 54‘15 zt
Bartosz Salamon (] 415 25‘6 zt
tukasz Skorupski [} | 320 777 zt

Mariusz Stepinski | | 168 689 zt

0zt

2000 000 zt 1
4000 000 zt
6 000 000 zt
8 000 000 zt

10 000 000 zt
12 000 000 zt
14 000 000 zt
16 000 000 zt
18 000 000 zt

Wykres 26. Wycena publikacji prasowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktérych padto nazwisko przynajmniej jednego
z analizowanych polskich pitkarzy.
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Internet

| | | | | !
Robert Lewandowski 1159
|

Jakub Btaszczykowski ﬂ 714
Wojciech Szczesny * 53‘1
Artur Boruc ﬁ 504‘
tukasz Piszczek _‘ 314“'

Arkadiusz Milik _‘ 207

Artur Sobiech | ‘164

Ludovic Obraniak | ‘162

KamilGlik | |152

Bartlomiej Pawlowski | 127
Sebastian Boenisch | 12‘5
Pawet Wszotek | 111‘
Eugen Polanski | 95
Rafat Wolski | 92
Damien Perquis | 85
Piotr Zielinski | |53
tukasz Fabianski | 40
Bartosz Salamon | | 39
tukasz Skorupski | |21
Mariusz Stepifski | |17

0 200 400 600 800 1000 1200 1400

Wykres 27. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich
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Rozdziat VI — Podsumowanie
Prasa + internet

VI 2013 VIII 2013 IX 2013 ©X 2013 % X12013 = X1 2013

=| 2014 =l 2014 =1l 2014 =|V 2014 =V 2014 V12014

Legia Warszawa - 1Im
Slgsk Wroctaw | _-
Cracovia | __

Gomik Zabrze | .

Wista Krakow | T
Lechia Gdansk | .

Ruch Chorzow | .

Pogon Szczecin | .
Zagfebie Lubin | s
Widzew £6dz | s
Korona Kielce .
Zawisza Bydgoszcz .
Jagiellonia Biatystok | s
Plast Gliwice | | | i

| | |
Podbeskidzie Bielsko-Biata | |
\

0 2000 4000 6000 8000 10000 12000 14000 16000

Wykres 28. Suma publikacji medialnych na temat klubéw Ekstraklasy w podziale na miesigce
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VIl 2013 VIIl 2013 1X 2013 ¥X 2013 wXI2013 = XI12013
=] 2014 =]l 2014 =11 2014 =V 2014 =V 2014 VI 2014

Arka Gdynia _—
GKS Belchatow | | | _‘_
Gornik Leczna | _—
GKS Katowice | _—
Miedz Legnica | -_
Wista Ptock |
Sandecja Nowy Sacz | -_
Olimpia Grudzigdz | --
Dolcan Zabki | -_
GKS Tychy | Y
Stomil Olsztyn | --
Flota Swinouj$cie | .
Puszcza Niepotomice | --
Kolejarz Stroze | --
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | --
Energetyk ROW Rybnik | --
Okocimski Brzesko | --
Chojniczanka Chojnice | | --

0 1000 2000 3000 4000 5000

Wykres 29. Suma publikacji medialnych na temat klubow I ligi w podziale na miesigce
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VII 2013 VI 2013 1X 2013 X 2013 " X12013 = XI112013

=] 2014 =]l 2014 =il 2014 =V 2014 =V 2014 V12014

Robert Lewandowski
Jakub Btaszczykowski
Wojciech Szczesny
Artur Boruc
Barttomiej Pawtowski
Kamil Glik

Arkadiusz Milik
tukasz Piszczek
Pawet Wszotek
Sebastian Boenisch
Artur Sobiech
Bartosz Salamon
Eugen Polanski

Piotr Zielinski

tukasz Fabianski
Rafat Wolski

tukasz Skorupski
Ludovic Obraniak
Mariusz Stepinski

Damien Perquis

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000

Wykres 30. Suma publikacji medialnych na temat polskich pitkarzy w podziale na miesiace
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