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Na podstawie materiatdbw medialnych zebranych w lipcu 2013 roku, opracowano raport podsumowujacy
i systematyzujacy pozyskane informacje. Analizie poddano kluby pitkarskie z Ekstraklasy oraz I ligi. Zestawienia
uwzglednia réwniez polskich pitkarzy wystepujacych w europejskich druzynach.

Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu 1100 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej
i specjalistycznej oraz z 20 wybranych portali internetowych: www.sport.onet.pl, www.sport.wp.pl,
www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl, www.se.com.pl, www.efakt.pl, www.dziennik.pl,
www.przegladsportowy.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sport.tvp.pl, www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl,
www.eurosport.pl, www.90minut.pl, www.pilkanozna.pl, www.sportowefakty.pl, www.futbol.pl, www.tylkopilka.pl
oraz www.sport24.pl.

Raport skiada sie z nastepujacych czesci:

[H Dane historyczne: podsumowanie trzech najbardziej medialnych polskich pitkarzy
wystepujacych w europejskich druzynach oraz trzech najbardziej medialnych klubow
pitkarskich z Ekstraklasy oraz I ligi.

¥ Medialnos¢ w regionach: Mapa przedstawiajagca sume informacji prasowych na
temat wszystkich klubow Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasieg tytutow
regionalnych.

¥ Rozdzial I — Dane miesieczne: podsumowanie aktywnosci medialnej polskich
klubdw Ekstraklasy oraz I ligi, a takze zestawienie prezentujgce polskich pitkarzy z lig
europejskich. Publikacje zawarte w tym rozdziale pochodzg z analizy prasy i internetu.

B Rozdziat II — Ekstraklasa: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na
temat zespotdw wystepujacych w Ekstraklasie. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe
oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujg medialno$¢ klubéw pitkarskich.
W rozdziale tym mozna znalezé roéwniez wycene publikacji prasowych dla
poszczegdinych zespotow.

[ Rozdziat III — I liga: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na temat
zespotdw wystepujacych w 1 lidze. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe oraz
wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujq medialnos¢ klubéw pitkarskich.
W rozdziale tym mozna znalez¢ rdéwniez wycene publikacji prasowych dla
poszczegdlnych zespotow.

B Rozdziat IV — Polscy pitkarze: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji,
w ktorych wystepujg nazwiska polskich zawodnikow wystepujacych w europejskich
klubach. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe oraz wybrane portale internetowe.
Wykresy prezentujg ilosci publikacji na temat zawodnikéw oraz wycene materiatow
prasowych.

[*] Rozdzial V — Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informacji
prasowych i internetowych. Prezentacja biezacych wynikéw i danych z poprzednich
miesiecy. Kazdy kolejny raport bedzie uzupetniany o aktualne wiadomosci.
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Polscy pitkarze wystepujacy w ligach europejskich, ktorych uwzgledniono w raporcie:

=

Robert Lewandowski (Borussia Dortmund)
Jakub Blaszczykowski (Borussia Dortmund)
tukasz Piszczek (Borussia Dortmund)
Artur Sobiech (Hannover 96)
Sebastian Boenisch (Bayer Leverkusen)
Arkadiusz Milik (Bayer Leverkusen)
Mariusz Stepinski (FC Nuernberg)
Eugen Polanski (Hoffenheim)

Artur Boruc (Southampton FC)

tukasz Fabianski (Arsenal Londyn)
Wojciech Szczesny (Arsenal Londyn)
Damien Perquis (Real Betis)

Dariusz Dudka (Levante)

Bartlomiej Pawtowski (Malaga)

Rafal Wolski (AC Fiorentina)

Kamil Glik (Torino FC)

Bartosz Salamon (Sampdoria)

Pawetl Wszotek (Sampdoria)

Piotr Zielinski (Udinese Calcio)

tukasz Skorupski (AS Roma)

Ludovic Obraniak (Bordeaux)

O o I O O O O B O O B O O O O O Y [ . B
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Komentarz

Legia po raz piaty

Warszawska Legia okazata sie najbardziej medialnym klubem
T-Mobile Ekstraklasy. To pigqte zwyciestwo mistrza Polski z rzedu
W miesiecznym zestawieniu najatrakcyjniejszych dla mediéw polskich
klubéw pitkarskich. Legia wyprzedzita nieznacznie Lecha Poznan,
uzyskujac o okoto stu publikacji wiecej (3 tys. wzgledem 2,9 tys.). Te
dwa kluby uzyskaty zdecydowana przewage nad trzecim Slaskiem
Wroctaw. W pierwszej tréjce uplasowaty sie jedynie kluby
reprezentujace Polske w europejskich pucharach. Kolejnos$¢ ta jest

niezmienna od maja.

Na czwartej pozycji znalazta sie Lechia Gdansk, ktora wyprzedzita
Cracovie (po raz pierwszy w zestawieniu T-Mobile Ekstraklasy po
awansie). ,Pasy” zepchnety w klasyfikacji rywala zza miedzy - Wiste

Krakow.

Wszystkie kluby Ekstraklasy zyskaty na medialnosci wzgledem
czerwca. Niektéore jednak pomimo tego utracity pozycje
w zestawieniu. Nizsze lokaty niz przed miesigcem zanotowaty, oprocz
Wisty, Zagtebie Lubin, Korona Kielce i ostatnie w klasyfikacji
Podbeskidzie Bielsko-Biata.

Nie wszedzie ,Wojskowi” na czele

Biorac pod uwage same publikacje prasowe, kolejno$¢ wyglada nieco
inaczej. Tutaj pierwsze miejsce zajmuje Lech Poznan przed Legia.
Wyzsza pozycje uzyskuje réwniez Cracovia, ktéra wyprzedza Lechie
Gdansk. Mimo tego to Legia uzyskata w lipcu najwyzszy odsetek
publikacji ogdélnopolskich - 39,9 proc. w stosunku do 34,4 proc. Lecha
i identycznej S$redniej ligowej. Drugie miejsce pod tym wzgledem
zajeto Zagtebie Lubin (39,2 proc.), a trzecie Goérnik Zabrze (38,8

proc.).
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Mistrz Polski nie znalazt sie jednak nawet w pierwszej pigtce pod
katem liczby publikacji na pierwszych stronach gazet. Tutaj prym
wiodta Lechia Gdansk (62 takie materiaty) przed Wistg Krakow,
Cracovig i Slaskiem. Dopiero pigta lokate objat Lech Poznan.

Az 30,7 min zt wynidst ekwiwalent publikacji prasowych dotyczacych
Legii. To kwota zdecydowanie najwyzsza w lidze. Materiaty na temat
Lecha wyceniono na 26,8 min zt. Najnizszy w lidze wskaznik AVE

uzyskato Podbeskidzie Bielsko-Biata - 14 min zi.

W internecie Legia dosy¢ znacznie wyprzedza ,niebiesko-biatych”, ale
prawdziwa przepaé¢ dzieli dopiero od Lecha trzeci Slask. Najnizsza
pozycje w lidze zajeta Korona Kielce, o ktérej w sieci pojawity sie
zaledwie 654 teksty.

Arka zastepuje Cracovie

0Od samego spadku przed rokiem do awansu do Ekstraklasy Cracovia
niewzruszenie okupowata pierwszg pozycje w klasyfikacji klubow
I ligi. Tym razem schede po niej objeta Arka Gdynia, ktora jednak nie
wypracowata az takiej przewagi nad resztg stawki, jakg miaty ,Pasy”.
Drugie miejsce zajat GKS Betchatow, a trzecie Gornik teczna. Na
dalszych pozycjach uplasowata sie Olimpia Grudzigdz, Stomil Olsztyn
i Wista Ptock.

Wielka niespodzianka Pawtowskiego

Bardzo interesujace wyniki przynidst nowy ranking w badaniu ,Polska
Pitka”. Od tego sezonu , PRESS-SERVICE Monitoring Mediow”
bada¢ bedzie medialnos¢ polskich pitkarzy wystepujacych w
pieciu najsilniejszych ligach Europy (angielskiej, hiszpanskiej,
wiloskiej, niemieckiej i francuskiej). Klasyfikacja ta zastgpita
badanie medialnosci bramkarzy, cho¢ i oni w duzej czesci znalezli sie
w nowym rankingu. Pierwsze zestawienie potwierdzito dominacje
Roberta Lewandowskiego, o ktérym pisato sie w lipcu kilkakrotnie

czesciej niz o pozostatych. Gtéwnym czynnikiem byty napiete stosunki
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pomiedzy napastnikiem a wtadzami Borussii Dortmund, ktorzy
zablokowali jego transfer do Bayernu Monachium. W dodatku niewiele
brakowato, a ,Lewy” nie otrzymatby obiecanej wielomilionowej
podwyzki w ramach obowigzujacego kontraktu. Pitkarz nie zawahat
sie publicznie wyrazi¢ swojej opinii na ten temat, co media bardzo

szeroko komentowaty.

Lewandowski w lipcu nominowany zostat do nagrody na najlepszego
pitkarza UEFA minionego sezonu. Zostat tez wuznany przez

dziennikarzy Eurosportu 12. najlepszym pitkarzem $wiata.

Tuz za Lewandowskim w rankingu medialnosci uplasowat sie
Barttomiej Pawtowski. Przez caty lipiec dziennikarze spekulowali na
temat jego mozliwego transferu, ktdory ostatecznie pod koniec
miesigca doszedt do skutku. 21-letni zawodnik trafit do czotowej
hiszpanskiej druzyny - Malagi. Szum informacyjny wokot jego osoby
sprawit, ze w lipcu Pawtowski okazat sie bardziej medialny niz takie
gwiazdy jak Jakub Bfaszczykowski, Wojciech Szczesny czy tukasz

Piszczek.

Strona 7 media intelligence



POLSKA PItKA

Dane historyczne

Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubéw Ekstraklasy oraz I ligi, a takze
polskich zawodnikow wystepujacych w europejskich klubach.

PRASA i
INTERNET

VII 2013
VI 2013
VvV 2013
IV 2013
III 2013
II 2013
12013

XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012

VIII 2012

VII 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
III 2012
II 2012
I2012

XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011

VIII 2011

VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011

XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010

VIII 2010

VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
III 2010

Zwyciezca

Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
élqsk Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
élqsk Wroctaw
élqsk Wroctaw
élqsk Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Lech Poznan
Wista Krakow

IT miejsce

Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakéw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Ruch Chorzow
Cracovia
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Slask Wroctaw
Wista Krakow
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Gornik Zabrze
Lech Poznan
Wista Krakow
Lech Poznan

III miejsce

Slask Wroctaw
élqsk Wroctaw
élqsk Wroctaw
Wista Krakow
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Cracovia
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Cracovia
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Ruch Chorzéw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
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Legia Warszawa Lech Poznan Slask Wroctaw Lechia Gdansk

e Cracovia

Wista Krakéw

4000

3500

3000

VIII 2012
IX 2012
X 2012
X12012

Xl 2012
12013
112013
1112013
IV 2013
V 2013
V12013
VI 2013

Wykres 1. Suma materialdw medialnych na temat szesciu klubow Ekstraklasy, ktore w analizowanym miesiacu
zgromadzity najwiecej publikacji
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PRASA i
INTERNET

VII 2013
VI 2013
VvV 2013
IV 2013
III 2013
II 2013
12013

XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012

VIII 2012

VII 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
III 2012
II 2012
12012

XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011

VIII 2011

VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011

Zwyciezca

Arka Gdynia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia

Pogon Szczecin

Arka Gdynia

Arka Gdynia

Wista Ptock

Polonia Bytom
Pogon Szczecin

Arka Gdynia

Arka Gdynia

Arka Gdynia

Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Pogon Szczecin

Podbeskidzie B.-Biata
Podbeskidzie B.-Biata
Lodzki KS
Pogon Szczecin

II miejsce

GKS Betchatéw
Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz

Warta Poznan

Flota Swinoujscie

Warta Poznan

Warta Poznan

Warta Poznan

Arka Gdynia
Flota Swinoujscie

Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz

GKS Katowice

Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz

Pogon Szczecin

Pogon Szczecin

Pogon Szczecin

Arka Gdynia

Polonia Bytom

Pogon Szczecin

Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz

Arka Gdynia
Arka Gdynia
Pogon Szczecin
Lodzki KS

Pogon Szczecin

Pogon Szczecin

Pogon Szczecin

Warta Poznan

III miejsce

Gornik teczna
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Olimpia Grudziadz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Lodzki KS
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Warta Poznan
Polonia Bytom
Polonia Bytom
Warta Poznan
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Podbeskidzie B.-Biata
Warta Poznan
Piast Gliwice
Warta Poznan
GKS Bogdanka
Odra Wodzistaw
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Arka Gdynia GKS Betchatow Gornik Leczna
=== QOlimpia Grudzigdz === Stomil Olsztyn Wista Plock
1800
1600 -
1400
1200
1000 -
800 z
600
400
200
0
N N N N N 2] [92] [92] 2] [92] 2] [92]
- - — - - — — — - — - —
o o o o o o o o o o o o
N N N N ~N N N N N N N N
= X X %z = = =2 > 5 3

Wykres 2. Suma materiatléw medialnych na temat szesciu klubéw I ligi, ktore w analizowanym miesiqcu

zgromadzity najwiecej publikacji
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Medialnosc¢ w regionach

Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasieg tytutow regionalnych
Opis wykresu: Mapa prezentuje wojewddztwa, w ktorych najczesciej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. Powyzsza analiza
bierze pod uwage wszystkie tytuty lokalne, wydawane w poszczegdlnych regionach Polski, w ktdrych pisano przynajmniej

0 jednym z szesnastu klubdw Ekstraklasy lub osiemnastu kluboéw I ligi.
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Medialne regiony

Najwiecej
REGPI%‘I\\ISla.N A inf_:)rn;acjji ) IT miejsce III miejsce
w wojewodztwie
VII 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Slaskie
VI 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Slaskie
V 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
1V 2013 Matopolskie Zachodniopomorskie Lodzkie
III 2013 Matopolskie Lodzkie Kujawsko-pomorskie
II 2013 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
12013 Matopolskie Wielkopolskie élqskie
XII 2012 Matopolskie tddzkie Slaskie
XI 2012 Matopolskie tddzkie Slaskie
X 2012 Matopolskie Lodzkie Zachodniopomorskie
IX 2012 Matopolskie Lodzkie Kujawsko-pomorskie
VIII 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Lodzkie
VII 2012 Matopolskie Slaskie tddzkie
VI 2012 Matopolskie Lodzkie Zachodniopomorskie
V 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2012 Matopolskie Slaskie todzkie
IIT 2012 Matopolskie todzkie Slaskie
II 2012 Matopolskie Wielkopolskie Lodzkie
12012 Matopolskie Lodzkie Wielkopolskie
XII 2011 Matopolskie todzkie Slaskie
XI 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
X 2011 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IX 2011 Matopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie
VIII 2011 Matopolskie Lodzkie Slaskie
VII 2011 Matopolskie Lodzkie Kujawsko-pomorskie
VI 2011 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
V 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
IV 2011 Matopolskie tddzkie Slaskie
III 2011 Matopolskie Mazowieckie Wielkopolskie
II 2011 Matopolskie Mazowieckie todzkie
I2011 Matopolskie élqskie Wielkopolskie
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Rozdziat I — Dane miesieczne

Prasa + internet

B Prasa ¥ Internet

| |
Legia Warszawa [MELS) 1787
=) Leg aies I e |
Lech Poznan [MFsss 1613
- a2ss i) |
== Stask rocaw |ETEONI s e g
T Lechia Gaansk —.
Cracovia [Mler 1080
= ——l
§ wista kralcow —.
== Gorik Zabrze

'Piast Gliwice [EZP .
T Pogon szezecin l
1 Ruch Chorzow l
w=)  zawisza Bydgoszcz ([ .
t.]agiellonia Bialystok _.
=) Widzew £6dz _.

lZag}Qbie Lubin [S#0) 736
lKorona Kielce (Srex8 654
lpodbeskidzie Bielsko-Biata [k .
6 560 1600 15‘00 2000 2560 3060 3500

Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw Ekstraklasy

Opis wykresu: Strzatki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczajg zmiane miejsca w klasyfikacji zespotéw Ekstraklasy.
Jezeli przy nazwie zespotu znajduje sie zielona strzatka skierowana w gore, oznacza to, ze w biezacym raporcie zespdt zajmuje
wyzsze miejsce niz w analizie z poprzedniego miesigca. Czerwona strzatka skierowana w dét oznacza spadek, a szara strzatka to
informacja, ze zespdt pozostaje na tej samej pozycji. Strzatki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizujg spadek lub

wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzgledem poprzedniego miesiaca.
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GKS Betchatow
Gornik Leczna
Olimpia Grudzigdz
Stomil Olsztyn

Wista Plock

Miedz Legnica

GKS Katowice

Flota Swinoujscie
GKS Tychy
Sandecja Nowy Sacz
Dolcan Zabki
Puszcza Niepotomice
Kolejarz Stroze
Termalica Bruk-Bet Nieciecza
Okocimski Brzesko

Chojniczanka Chojnice

Energeyi ROW Rybrik

® Prasa ¥ Internet

Arka Gdynia e
437 ‘ ‘ ‘ 369
447 | | | 333
404 ‘ ‘ ‘ 366
291 ‘ 370
35
305
326 ‘ 273
315 ‘ 252
317 249
310 248
275
315
210 250
280 172
171 227
100 200 300 460 500 600 700 800 900 1000

Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubow I ligi
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B Prasa ¥ Internet

Robert Lewandowski (NN
Bartiomiej Pawlowski [l
Jakub Blaszczykowski [
tukasz Skorupski (DN
tukasz Piszczek (D
Pawet Wszolek [
Wojciech Szczesny (I
Bartosz Salamon ([
Mariusz Stepinski (I
Rafat Wolski [l
Arkadiusz Milik ([l
Kamil Glik [
Artur Boruc [l
Piotr Zielinski [li°
tukasz Fabianski [l

Artur Sobiech (|

Sebastian Boenisch

Ludovic Obraniak ||
Eugen Polanski |
Damien Perquis |

Dariusz Dudka (|

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900

Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w ligach
europejskich
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Rozdziat II — Ekstraklasa
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Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubow Ekstraklasy
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Prasa regionalna

65,65%

Prasa ogolnopolska
34,35%

Wykres 8. Procentowy udziat poszczegolnych zrodet przekazu w calosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy
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Wykres 9. Procentowy udziat poszczegolnych zrodet przekazu w calosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoty
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Wykres 10. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazty sie na pierwszej stronie

w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

Lech Poznan 26 810 331 zt
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Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubow Ekstraklasy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktérych pisano na temat klubdw Ekstraklasy. Kolejnos¢

prezentowanych zespotdw zgodnie z iloscig publikacji prasowych.
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Internet
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Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubow Ekstraklasy
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Rozdziat III — I liga
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Wykres 13. Suma publikacji prasowych na temat klubow I ligi
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Prasa ogolnopolska
30,20%

Prasa regionalna
69,80%

Wykres 14. Procentowy udzial poszczegoinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

I ligi
Wista Plock | 33,7% s ‘ ‘ 66.3% |
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | 19,0% ‘_ | | | | 81,0%
Stomil Olsztyn | 25,1% i ‘ ‘ ‘ 74,9%
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Gornik Leczna | 27,1% i ‘ ‘ ‘ 72,9%
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Wykres 15. Procentowy udzial poszczegéinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
I ligi, w podziale na konkretne zespoly
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Wykres 16. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazly sie na pierwszej stronie w tytule

prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy
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Wykres 17. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubow I ligi
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych pisano na temat klubow I ligi.
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Internet
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Wykres 18. Suma publikacji internetowych na temat klubow I ligi
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Rozdziat IV — Pitkarze z lig europejskich

Prasa
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Wykres 19. Suma publikacji prasowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich
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Prasa regionalna
39,39%

Prasa og6lnopolska
60,61%

Wykres 20. Procentowy udziat poszczegodlnych zrédet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat polskich
pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich

Robert Lewandowski || 58,8% I ‘ 41,2%
Barttomiej Pawtowski | 44,7% h ‘ ‘ 55,3%
tukasz Skorupski | 59,2% * ‘ ‘ 40,8%
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Wojciech Szczesny | 65,06 1S S ‘ 35,0%
Mariusz Stepinski | 51,7% —— | | 48,3%
Pawet Wszotek | 75,9% * ‘ 24,1%
Bartosz Salamon | 68,2 ‘ 31,8%
Arkadiusz Milik | 80,0% — 20,0%
Rafal Wolski | 73,0% # ‘ 27,0%
Artur Boruc | 63,3% h ‘ 36,7%
Kamil Glik | 88,0% * 12,0%
Lukasz Fabiariski | 81,0% * 19,0%
Piotr Zielifiski | 93,8% * 6,3%
Artur Sobiech | 81,8% # 18,2%
Dariusz Dudka | 90,0% * 10,0%
Ludovic Obraniak | 71,4% h | 28,6%
Sebastian Boenisch | 80,0% *‘ 20,0%
Damien Perquis | 100,0% * 0,0%

Eugen Polanski 0,0% | | | | _0,0%]]
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Wykres 21. Procentowy udziat poszczegodlnych zrédet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat polskich
pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich, w podziale na konkretne zespoty
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Wykres 22. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym pitkarzu, znalazly sie na pierwszej stronie

w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

T T T ; .
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Wykres 23. Wycena publikacji prasowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych padto nazwisko przynajmniej jednego
z analizowanych polskich pitkarzy.
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Internet
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Wykres 24. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich
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Rozdziat V — Podsumowanie
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Wykres 25. Suma publikacji medialnych na temat klubow Ekstraklasy w podziale na miesiace
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Wykres 26. Suma publikacji medialnych na temat klubow I ligi w podziale na miesiace
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Wykres 27. Suma publikacji medialnych na temat polskich pitkarzy w podziale na miesiace
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