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Raport medialny      I – VIII 2017 
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WSTĘP 

Analiza materiałów i treści redakcyjnych pochodzących z monitoringu prasy, internetu, stacji radiowych i 

telewizyjnych oraz social media na frazy: start-up, startup i start up we wszystkich odmianach.  

 

Dane zebrano z ponad 1100 tytułów prasowych, 5 mln polskojęzycznych portali internetowych oraz 100 

stacji radiowych i telewizyjnych (w ramach pasm radiowych i telewizyjnych raport obejmuje programy 

ogólnoinformacyjne oraz wybrane tematyczne).  

 

Jako informację rozumiemy wszelkie doniesienia medialne na temat analizowanego zagadnienia 

(zarówno jednozdaniowe wzmianki, jak i kilkustronicowe artykuły).  

 

W social media uwzględniono tylko wpisy i komentarze zawierające analizowane słowa kluczowe. 
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31 621 

4 316 
894 706 

Internet Prasa Radio Telewizja 

Liczba publikacji według rodzaju medium 

76% 

24% 

Zasięg 

Ogólnopolskie Regionalne 

PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO 

3 

37 537 

Liczba publikacji 

13 831 509 496 

Dotarcie publikacji* 

*Dotarcie - zasięg informacji wyrażony w potencjalnej liczbie kontaktów 

347 215 625 zł 

AVE szacunkowy* 

*AVE szacunkowy – wartość całych publikacji  

Im ciemniejszy kolor województwa na mapie, tym więcej publikacji regionalnych 

ukazało się na jego obszarze.  

Liczba publikacji regionalnych w każdym z województw 
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Liczba publikacji w analizowanym okresie 
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ROZKŁAD LICZBY PUBLIKACJI W CZASIE 

4 

PREMIERZY V4 PODPISALI 

DEKLARACJĘ WARSZAWSKĄ 

 

WARSZAWA STOLICĄ STARTUPÓW Z 

PAŃSTW GRUPY WYSZEHRADZKIEJ 

STARTUP SHAKER 2017 

 

GODZINY DO STARTU IX 

EUROPEJSKIEGO KONGRESU 

GOSPODARCZEGO 

FIRMA Z USA REKRUTUJE W 

TRÓJMIEŚCIE. ZAROBKI WYNOSZĄ 

400 TYS. ZŁ ROCZNIE 

 

FUNDUSZE PRIVATE EQUITY 

WIERZĄ W POPRAWĘ KONIUNKTURY 

I CHCĄ INWESTOWAĆ 
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TOP 30 ŹRÓDEŁ INFORMACJ WG ZASIĘGU 
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EKWIWALENT REKLAMOWY SZACUNKOWY – TOP 30 MEDIÓW 

6 

207 960 940 zł 

96 466 385 zł 

24 820 814 zł 
17 967 486 zł 

Prasa Internet Radio Telewizja 

S
u
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Ekwiwalent reklamowy szacunkowy według medium 

39 275 269 zł 

21 008 675 zł 

13 120 019 zł 

11 703 060 zł 

10 648 017 zł 

10 408 966 zł 

9 413 442 zł 

9 128 869 zł 

8 281 188 zł 

6 746 527 zł 

6 685 826 zł 

5 944 238 zł 

5 288 998 zł 

5 126 720 zł 

4 971 468 zł 

4 808 550 zł 

3 431 893 zł 

3 362 994 zł 

3 276 000 zł 

3 240 000 zł 

3 101 723 zł 

2 814 001 zł 

2 782 795 zł 

2 709 680 zł 

2 703 000 zł 

2 681 700 zł 

2 641 360 zł 

2 142 495 zł 

2 125 654 zł 

2 055 340 zł 

RZECZPOSPOLITA 

GAZETA WYBORCZA 

HARVARD BUSINESS REVIEW 

rp.pl 

Radio TOK FM 

FORBES 

WPROST 

DZIENNIK GAZETA PRAWNA 

PULS BIZNESU 

NEWSWEEK 

MY COMPANY POLSKA 

Polskie Radio Program 1 

TVP Info 

pb.pl 

POLITYKA 

PARKIET 

W SIECI 

Polskie Radio 24 

biznes.onet.pl 

archiwum.rp.pl 

Polskie Radio Program 3 

TVP1 

POLSKA 

money.pl 

bankier.pl 

businessinsider.com.pl 

antyweb.pl 

FOCUS 

GLAMOUR 

spidersweb.pl 
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ROZKŁAD LICZBY PUBLIKACJI W CZASIE I AVE 
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Szacunkowy ekwiwalent reklamowy Suma publikacji 
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AKTYWNOŚĆ MEDIÓW WYBRANEGO WOJEWÓDZTWA 

8 

16,4% 
Udział procentowy publikacji 

zamieszczonych w mediach 

regionalnych na terenie woj. 

mazowieckiego w grupie wszystkich 

publikacji regionalnych. 

1 291 publikacji 
województwo mazowieckie 

TOP 10 mediów województwa: 

83 

66 

48 

39 

28 

26 

25 

20 

19 

17 

to.com.pl 

reporter.pl 

warszawa.eska.pl 

GAZETA WYBORCZA - WARSZAWA 

4free.waw.pl 

Polskie Radio RDC Warszawa 

nowawarszawa.pl 

warszawa.studentnews.pl 

kurier365.pl 

warszawa.naszemiasto.pl 
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ROZKŁAD LICZBY PUBLIKACJI W CZASIE – ZASIĘG MEDIÓW 
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Media ogólnopolskie Media regionalne 
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START-UPY W MEDIACH SPOŁECZNOŚCIOWYCH 
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74 199 11 389 10 377 

2 223 829 

4 824 

439 

Blogi 

Fora 
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Upadłe biznesy. Co zabija start-upy? 

„Szpinak jest bardzo bogatym źródłem żelaza” oraz „8 na 10 start-upów upada w 

ciągu dwóch lat”. Co łączy te stwierdzenia? Są błędne.  

 

Pierwsze wzięło się z roztargnienia asystentki, która zamiast 3 mg napisała w 

raporcie „30 mg żelaza w 100 g szpinaku”. Skąd wzięło się drugie? Z artykułu w 

„Forbesie" z 2013 r. Jego autor Erie T. Wagner - przedstawiający się jako 

przedsiębiorca i znawca start-upów powołał się na badania Bloomberga, który 

takich badań nie robił. Wagner zmyślił je, by uwiarygodnić „fakt” wyssany z 

palca.    

 

Jesienią 2016 r. Amerykański Urząd Badania Rynku Pracy opublikował dane, 

które są zdecydowanie bardziej optymistyczne. Nie jedna piąta, ale aż dwie 

trzecie nowych biznesów utrzymuje się przez co najmniej dwa lata. Połowa 

przez pięć lat, a jedna trzecia przez dziesięć. 

 

GAZETA WYBORCZA (2017-01-10)  
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Goliat wyciąga rękę do Dawida 

Start-upy wytworzą w 2023 r. łącznie ponad 2,2 mld zł 

wartości dodanej w polskiej gospodarce i stworzą ponad 50 

tys. miejsc pracy - szacuje firma doradcza Deloitte.  

 

Głos młodych firm zaczyna być coraz lepiej słyszalny. Ostatnio 

dużo mówi o nich rząd.  Coraz częściej słyszymy też o 

współpracy nawiązywanej z raczkującymi biznesami przez duże 

korporacje.  

 

Jej skala jest zdecydowanie większa niż można by sądzić z 

medialnych doniesień: współpracę z korporacjami deklaruje już 

ponad połowa polskich start-upów. Ten trend będzie się nasilał. 

 

RZECZPOSPOLITA (2017-02-02) 
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Polska ma być rajem dla start-upów 

Spółki Skarbu Państwa, jak Tauron, Orlen, PZU czy PKO 

BP, a nawet Poczta Polska, uruchomiły autorskie 

programy wsparcia start-upów.  

 

Dają im nie tylko pieniądze, ale również know-how, mentorów, 

miejsce do pracy i rynek zbytu. Potencjał drzemiący w polskich 

innowacyjnych firmach, stawiających dopiero pierwsze kroki, 

dostrzegli również zagraniczni giganci. Poprzez własne 

programy akceleracyjne perełek nad Wisłą szukają m.in. 

Google, Microsoft, T-Mobile, Orange, Intel i UPC. 

 

RZECZPOSPOLITA (2017-03-22) 
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Wsparcie start-upów przez firmy działające na polskim rynku 
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Polskie start-upy podbijają świat 

Z badań cyfrowej platformy płatniczej PayPal wynika, że 

polskie start-upy rozwijają się globalnie. Spora część 

nowych firm działa już na międzynarodowych rynkach, a 

dla 97 proc. z nich jest to strategiczny cel. I chociaż 

większość z nich to firmy małe, o słabo jeszcze 

rozpoznawalnych markach, to w sieci radzą sobie całkiem 

dobrze.  

 

GAZETA POLSKA CODZIENNIE (2017-03-11) 
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„Lewy” inwestuje w szczeciński start-up 

Fundusz Protos Venture Capital, którego udziałowcami są Anna i Robert 

Lewandowscy, zainwestował 3,5 mln złotych w serwis ślubny wedding.pl. 

Twórcą platformy, dotąd znanej jako TwojaSuknia.pl, jest szczecińska firma 

Wedding Day Media, która działa w Technoparku Pomerania.   

 

Znany polski piłkarz i jego żona nabyli udziały w ślubnym serwisie za 

pośrednictwem funduszu Protos Venture Capital, którego Robert Lewandowski 

jest komandytariuszem. PVC wspiera start-upy i za jego pośrednictwem 

Lewandowscy zainwestowali też m.in. w internetową galerię handlową, aplikację 

poświęconą wyprzedażom garażowym i platformę, która działa jako bazar 

rolniczy. 

 

KURIER SZCZECIŃSKI (2017-02-15) 
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Start-upy ułatwiają życie mieszkańcom 

Samorządy coraz śmielej współpracują z młodymi innowacyjnymi firmami. 

Sporo jest jednak jeszcze do zrobienia w kwestii świadomości nowatorskich 

rozwiązań.   

 

Takie wnioski płyną z debaty „Rola start-upów w budowaniu innowacyjnych 

usług dla samorządów" zorganizowanej w ramach zadania publicznego 

współfinansowanego przez Ministerstwo Spraw Zagranicznych RP w ramach 

konkursu Dyplomacja Publiczna 2017 - „Wymiar samorządowy i obywatelski 

polskiej polityki zagranicznej 2017". 

 

RZECZPOSPOLITA (2017-08-31) 
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