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Przeprowadzone badanie dotyczy obecno $ci medialnej letnich festiwali muzycznych w mediach w okresie od 1 czerwca do 15 sierpnia
2016 r. Liczba publikacji i ekwiwalent reklamowy zostaty ze stawione z wydatkami miast na sponsoring festiwali.

Raport powstat na podstawie analizy materiatow i tresci redakcyjnych pochodzgcych z monitoringu prasy, internetu oraz stacji radiowych i
telewizyjnych. Dane zebrano z ponad 1100 tytutébw prasowych, 5 min polskojezycznych portali internetowych oraz 100 stacji radiowych i
telewizyjnych (w ramach pasm radiowych i telewizyjnych analiza obejmuje programy ogolnoinformacyjne oraz wybrane tematyczne). Jako
informacje rozumiemy wszelkie doniesienia medialne na temat analizowanego zagadnienia (zaréwno jednozdaniowe wzmianki, jak i
kilkustronicowe artykuty).

Metoda: ilosciowa analiza danych; druga czesc¢ raportu dotyczgca zaangazowania finansowego miast w sponsoring festiwali zostata opracowana
na podstawie danych przygotowanych i przestanych przez urzedy miast lub wskazane przez urzedy jednostki podlegte lub spdtki miejskie.

Lista festiwali poddanych analizie (w kolejno  $ci wg daty wydarzenia):
1. Open’er Gdynia (29 czerwca - 2 lipca)
2. Off Festival Katowice (5 - 7 sierpnia)
3. Woodstock Kostrzyn (14 -16 lipca)
4. Audioriver Ptock (29 - 31 lipca)
5. Kazimiernikejszyn Kazimierz Dolny (7 - 10 lipca)
6. Jarocin Festiwal (7 - 9 lipca)
7. Life Festival Oswiecim (16 - 19 czerwca)
8. Orange Warsaw Festival (3 - 4) czerwca)

9. Piknik Country & Folk, Mraggowo (29 - 31 lipca)
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Komentarze do raportu

Martyna Martynowicz, Starszy Analityk Mediéw, PRESS  -SERVICE Monitoring Mediow:

Przystanek Woodstock zagrat najgtosniej. Za to Open’er Festival — najbardziej wartosciowo. Przynajmniej pod wzgledem ekwiwalentu reklamowego
publikacji. W sumie na temat festiwalu w Kostrzynie ukazaty sie ponad 24 tysigce publikacji, czyli prawie trzykrotnie wiecej niz o gdynskiej imprezie.
Przewaga ta byla szczegolnie wyrazna na portalach internetowych, a takze w liczbie relacji i wzmianek w programach telewizyjnych. To jednak
publikacje prasowe oraz radiowe sprawity, ze catkowita wartos¢ ekwiwalentu reklamowego materialbw o Open’erze znaczaco przebita AVE dla
Przystanku Woodstock (41,6 min zt w poréwnaniu do 35,2 min zi). Ztozyly sie na to obszerne relacje na antenie Programu Trzeciego Polskiego Radia
(szczegolnie Program Alternatywny i Radiowy Dom Kultury), a w mediach drukowanych — publikacje w ,Newsweeku”, ,Gazecie Wyborczej” i prasie

lifestyle’owej, charakteryzujacej sie szczegodlnie wysokimi warto$ciami AVE.

Przystanek Woodstock byt oczywiscie wzmiankowany takze w wysokonaktadowych, wartosciowych reklamowo mediach (giéwnie TVN24, Gazeta
Wyborcza i Onet.pl), jednak wiekszos¢ mediow piszacych o festiwalu to media regionalne. Zaleznosc¢ ta odbita sie takze na potencjalnym dotarciu do
odbiorcy. Artykuly zarébwno o Open’erze, jak i 0 Przystanku Woodstock mialy szanse trafi¢ do zblizonej liczby czytelnikéw i widzéw, pomimo znaczgcej,

wydawatoby sie, przewagi Woodstocku.

Z podobnymi zaleznosciami mieliSmy do czynienia takze na trzecim i czwartym miejscu zestawienia. Medialny profil Jarocin Festivalu okazat sie
podobny do Przystanku Woodstock. OFF Festival podgzyt Sciezka mniejszej liczby bardziej wartosciowych tytutow, podobnie jak Open’er. W przypadku
OFF Festivalu na podbicie wartosci AVE wptyneto szczegdlnie medialne wsparcie Trojki, a takze obecnosé na tamach kobiecych magazynéw. Festiwal
Jarocin byt w mediach wzmiankowany licznie (6677 publikacji w poréwnaniu do 3949 materiatdw o Festiwalu Artura Rojka), ale ostatecznie ustgpit
OFFowi pod wzgledem AVE oraz wskaznika dotarcia. Mozna stad wysnuc wniosek, ze by uzyska¢ odpowiednio wysoki zwrot w postaci reklamowe;j
wartosci publikacji, warto nawigzywac kontakty z mediami typu lifestyle oraz ogolnopolskimi mediami RTV. Z drugiej strony nalezy wzig¢ pod uwage

grupe docelowg imprezy i jej charakter.
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Ro6znice medialnego oddzwieku miedzy festiwalami wynikajg przeciez z réznicy profili odbiorcow — innych w przypadku darmowego, masowego,
kierowanego do mtodziezy Woodstocku, a innych w przypadku bardziej elitarnego Open’era, czy prezentujgcego z zatlozenia ambitng, niszowg muzyke
OFF Festivalu.

Ciekawie prezentuje sie analiza obecnosci nazw poszczegdlnych festiwali na pierwszych stronach gazet. Przystanek Woodstock zdecydowanie
najczesciej byt tematem oktadkowym. Open’er natomiast wyjgtkowo czesto opisywany byt na drugiej stronie, a na oktadkach znalazt sie tylko 22 razy.
Gdy blizej przyjrze¢ sie tym danym, okazuje sie ze tak eksponowane miejsca przyznawaly tym tematom jedynie tytuty regionalne. W mediach

ogolnopolskich tematyka festiwalowa zazwyczaj zajmowata dalsze strony, w dziatach poswieconych kulturze.

Sebastian Chachotek, prezes zarz gdu Grupy PRC:

Interesujgce jest poréwnanie wktadu miast w organizacje imprez. Kostrzyn nad Odrg wydat na Przystanek Woodstock 266 100 zt, a Gdynia nha Open’er
Festival — 4 000 000 zt. Biorgc pod uwage, ze roczny budzet Kostrzyna wynosi 75 min zi, a zainwestowane w festiwal pienigdze przyniosty ekwiwalent
reklamowy siegajacy niemal potowy tego budzetu, mozna powiedzie¢, ze miasto odniosto petny sukces promocyjny i medialny. Nawet wowczas, gdy

byto tylko ttem wydarzen rozgrywajgcych sie na woodstockowej scenie.

Udzial miast w organizacji i wsparciu analizowanych festiwali jest zréznicowany. W przypadku czesci z nich wkiad wzgledem catej imprezy byt niewielki
albo jak w przypadku Orange Warsaw Festival - zerowy. W innych przypadkach miasta stawaty sie jednym z gtdwnych sponsoréw. Tak byto w przypadku
Open’er Festivalu, ktory otrzymat najwyzsze wsparcie ze strony miasta sposrod wszystkich badanych wydarzen. Gdynia na organizacje imprezy w
2016 roku wydata 4 000 000 zt. Jednak na temat wydarzenia w mediach ukazato sie 8985 publikacji. We wszystkich pojawita sie nazwa miasta - Gdynia.
Ekwiwalent reklamowy wyniost ponad 41 milionéw ztotych. Te dane obrazujg, jaki jest zysk z posiadania w kalendarzu miasta wydarzenia, ktére cieszy

sie zainteresowaniem wykraczajgcym poza lokalng spotecznosé.
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Mozna powiedzie¢, ze organizacja letnich festiwali to dobra i optacalna forma promocji, takze dla finansujgcych je miast. Niezaleznie od
zaangazowanych srodkow, kazdy z festiwali byt optacalng inwestycjg, nawet w przypadku Kazimiernikejszyn, ktory miat najmniejszy sumaryczny
ekwiwalent reklamowy. Byt on wyzszy od wydatkow Kazimierza Dolnego o 480 tys. zi. Raport potwierdza, ze takie wydarzenia sg elementami
budujgcymi marke miejsca. Komunikaty dotyczace festiwalu i jego lokalizacji docierajg do odbiorcow, ktérzy by¢é moze w ogole do tej pory nie kojarzyli
danego miasta w jakikolwiek sposéb. Natomiast za sprawg takiego wydarzenia mitosnicy muzyki budujg sobie - czasem nawet podswiadomie -
pozytywny wizerunek danego miejsca. Jest to na tyle ciekawe zjawisko, ze postanowilismy poswieci¢ mu specjalny panel podczas organizowanej przez
nas po raz trzynasty ogolnopolskiej konferencji PR w Samorzgdzie i Administracji Publicznej, ktéra odbedzie sie w dniach 28-30 wrzesnia br. w

Krakowie.

Przestrzegamy jednak urzedy miast przed slepym sponsorowaniem kazdego festiwalu. Miasta wydatkujg srodki publiczne, dlatego koniecznym jest
zdobycie poparcia spotecznego dla takich pozycji budzetowych. Czesto mamy do czynienia z odwrdceniem skali - aprobate spoteczng uzyskujg
mniejsze wydarzenia, jak swieto ulicy czy dzielnicy integrujgce lokalng spotecznosé. Jest to zapewne spowodowane ucieczkg ludzi od zgietku duzych

miast i wydarzen oraz poszukiwaniem spokoju na przedmiesciach.
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PODSUMOWANIE DANYCH
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SUMA INFORMACJI NA TEMAT LETNICH FESTIWALI MUZYCZNY CH WE WSZYSTKICH MEDIACH
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LICZBA INFORMACJI NA TEMAT LETNICH FESTIWALI MUZYCZ NYCH W PODZIALE NA MEDIA
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LICZBA INFORMACJI NA TEMAT LETNICH FESTIWALI MUZYCZ NYCH W PODZIALE NA MEDIA

Internet Prasa Radio Telewizja
Przystanek Woodstock 23175 419 271 238
Open'er Festival 7881 550 478 76
Jarocin Festiwal 6488 111 52 26
OFF Festival 3412 262 256 19
Life Festival 3512 66 65 7
Orange Warsaw Festival 2267 158 104 14
Audioriver 1939 138 97 10
Piknik Country 260 19 14 16
Kazimiernikejszyn 65 6 11 2
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SUMA INFORMACJI NA TEMAT LETNICH FESTIWALI MUZYCZNY CH W ANALIZOWANYM OKRESIE
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LICZBA UNIKALNYCH INFORMACJI NA TEMAT LETNICH FESTI WALI MUZYCZNYCH — PIERWSZE PIEC STRON GAZET
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MAPA BENCHMARKINGOWA TOP 10 LETNICH FESTIWALI MUZYC ZNYCH (WSKAZNIK DOTARCIA, AVE, SUMA INFORMACJI; PRASA +
INTERNET)
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WARTOSC EKWIWALENTU REKLAMOWEGO LETNICH FESTIWALI MUZYCZNY CH | WYDATKI MIAST NA SPONSORING

EKWIWALENT REKLAMOWY

Festiwal Wydatki miast
Kazimiernikejszyn | 488560 zt

OFF Festival 2200 000 zt
Piknik Country [] 1133785z
Audioriver 1200 000 zt
Life Festival [ 5 129 499 2t
Life Festival 650 000 zt
Audioriver [ 7398859 zt
Jarocin Festiwal 460 000 zt
Orange Warsaw Festival [l 7976 221
Przystanek Woodstock 266 100 zt
Jarocin Festiwal [ 8026837z
Open'er Festival 4000 000 zt
OFF Festival [N 15 186 562 7t
Piknik Country 34 000 zt
Przystanek Woodstock [ 35 285 858 2t
Kazimiernikejszyn 8000 zt
Open'er Festival | 41 662 180 2t
Orange Warsaw Festival 0zt
X AN AN N X X
oY ¥ ¥ ¥ ¥ "
Q Q Q Q Q
O O O O O
$ X OX OX $
00 Q N Q QQ
N v ) ™ “

W przypadku wydarzen: Open’er Festival, OFF Festival, Audioriver oraz Kazimiernikejszyn dane dot. wydatkéw miast odzwierciedlajg planowany budzet na 2016 r.;
Przystanek Woodstock - wydatki poniesione przez miasto w roku 2015;

Jarocin Festiwal — podana kwota oznacza dotacje celowg od miasta na rzecz wspoétorganizatora wydarzenia;

I A

Life Festival — podana kwota to warto$¢ umowy miasta z organizatorem.
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Przystanek Woodstock — 24103 informacje

Telewizja 238

Radio 271

Prasa I 419 czerwiec lipiec sierpien

Liczba informaciji w poszczegdlnych mediach
Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu

Media
ogdlnopolskie Polskie Radio Program 3 36
9,8% -
E Antyradio Warszawa 39
TVN24 108
METROCAFE.PL [l 16
T
@ GAZETA WYBORCZA - ZIELONAGORA [ 25
o

GAZETALUBUSKA [N 40
www.zielonagora.wyborcza.pl [N 70

o]
§ www.gorzow.wyborcza.pl [NINININEGgGgGgNoE 34
Media £
regionalne www.gazetalubuska.pl NI 116
90,2%
Udziat procentowy informacji z uwzgl  ednieniem zasi egu mediow Trzy najpopularniejsze  zrodta informacji w podziale na media
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Open’er Festival — 8985 informacji

Telewizja 76
Radio 478

Prasa I 550

Liczba informaciji w poszczegdlnych mediach

Media

ogdlnopolskie \
32,4%

\ Media

regionalne
67,6%

Udziat procentowy informacji z uwzgl  ednieniem zasi egu mediow

986

czerwiec lipiec sierpien

Prasa RTV

Internet

Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu

Polskie Radio Gdarisk 72

Polskie Radio Program 4 103

Polskie Radio Program 3 212

NASZE MIASTO - TROIMIASTO [l 23
POLSKA - DZIENNIK BAtTYCKI [ 39
GAZETA WYBORCZA - TROJMIASTO I 47
www.kulturadostepna.pl [N 96
www.muzyka.onet.pl NG 131
www.cojestgrane24.wyborcza.pl  [INNNEGEGEGEGE 219

Trzy najpopularniejsze  zrodta informacji w podziale na media
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Jarocin Festiwal —

Telewizja 26
Radio | 52

Prasa I 111

Liczba informaciji w poszczegdlnych mediach

Media
ogoblnopolskie
9,0%

Media
regionalne
91,0%
Udziat procentowy informacji z uwzgl  ednieniem zasi egu mediow

6677 informacji

595

czerwiec

Prasa RTV

Internet

86

lipiec sierpien

Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu

TVP3 Pasmo Ogdlnopolskie
Antyradio Warszawa

Polskie Radio Merkury Poznan
NEWSWEEK WYD. SPEC.
POLSKA - GLOS WIELKOPOLSKI
NASZE MIASTO - POZNAN
www.muzyka.onet.pl
www.jarocinska.pl

www.faktykaliskie.pl

10
22

3

m

m

I 60

I 64
I 139

Trzy najpopularniejsze  zrodta informacji w podziale na media
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OFF Festival — 3949 informacji

Telewizja 19

Radio 256

Prasa . 262

Liczba informaciji w poszczegdlnych mediach

Media
ogoblnopolskie

23,9% _\

Media
regionalne
76,1%

Udziat procentowy informacji z uwzgl  ednieniem zasi egu mediow

817

czerwiec lipiec sierpien

Prasa RTV

Internet

Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu

Radio TOK FM 16
Polskie Radio Program 4 44
Polskie Radio Program 3 167
GAZETA WYBORCZA - WARSZAWA [l 12
GAZETA WYBORCZA- LUBLIN 1l 16
GAZETA WYBORCZA - KATOWICE [ 31
www.polskieradio.pl [l 21
www.muzyka.onet.pl [l 24

www.cojestgrane24.wyborcza.p| [ 94

Trzy najpopularniejsze  zrodta informacji w podziale na media
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Life Festival — 3650 informac;i

Telewizja 7

Radio 65
Prasa I 66
czerwiec lipiec sierpien
Liczba informaciji w poszczegdlnych mediach Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu
Media
ogélnopolskie Polskie Radio Program 4 4
8,8% -
= Radio ZET 4
o
RMF FM 48
RZECZPOSPOLITA M 5
©
@ POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA 1l 6
o
GAZETA KRAKOWSKA MAtOPOLSKA I 11
www.gazetakrakowska.p! [N 25
@
§ www.faktyoswiecim.p| [INNNENEGEEE 283
Media IS
regionalne www.muzyka.onet.pl [N 30
91,2%
Udziat procentowy informacji z uwzgl  ednieniem zasi egu mediow Trzy najpopularniejsze  zrodta informacji w podziale na media
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Orange Warsaw Festival —

Telewizja 14

Radio 104

Prasa l 158

Liczba informaciji w poszczegdlnych mediach

Media

ogdlnopolskie
28,9%

Media
regionalne
71,1%

Udziat procentowy informacji z uwzgl  ednieniem zasi egu mediow

2543 informacje

697

czerwiec lipiec sierpien

Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu

RMF FM 6

= TVN24 9
Radio ZET 61

GAZETA WYBORCZA - WARSZAWA [l 7

§ NEWSWEEK WYD. SPEC. Il 7

GAZETA WYBORCZA - TROJMIASTO [l 9
www.kulturadostepna.pl [ 21
www.cojestgrane24.wyborcza.pl  [INNNENEGEGEGEGEEEEE /9
www.z-ne.pl [N O5

Internet

Trzy najpopularniejsze  zrodta informacji w podziale na media
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Audioriver — 2184 informacji

Telewizja 10
Radio 97

Prasa I 138

Liczba informaciji w poszczegdlnych mediach

Media
ogoblnopolskie
31,9%

Media
regionalne
68,1%

Udziat procentowy informacji z uwzgl  ednieniem zasi egu mediow

czerwiec lipiec sierpien

Prasa RTV

Internet

Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu

Akademickie Radio LUZ Wroctaw 7
Polskie Radio RDC Warszawa 7
Polskie Radio Program 4 71

GAZETA WYBORCZA - BYDGOSzCZ M 6
GAZETA WYBORCZA - WARSZAWA 1l 6
GAZETA WYBORCZA - PtOCK I 24
www.muzyka.onet.pl [N 26
www.plock.wyborcza.pl NG 44
www.cojestgrane24.wyborcza.p! |GG 45

Trzy najpopularniejsze  zrodta informacji w podziale na media
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Piknik Country —

Telewizja 16
Radio 14
Prasa l 19

Internet

Liczba informaciji w poszczegdlnych mediach

Media
ogoblnopolskie
24,6%

Media
regionalne
75,4%

Udziat procentowy informacji z uwzgl  ednieniem zasi egu mediow

309 informacji

165

114

czerwiec lipiec sierpien

Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu

TVN24 3

RTV

TVP3 Poznan 5
Polskie Radio Program 1 6
N 2
I 2
I 3
I 10
I 13
I 14

POLSKI TRAKER

Prasa

DZIENNIK ELBLASKI
GAZETA OLSZTYNSKA
www.mragowo24.info

www.mragowo.pl

Internet

www.mragowo.wm.pl

Trzy najpopularniejsze  zrodta informacji w podziale na media
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Kazimiernikejszyn —

Telewizja 2

Radio 11

Prasa . 6

Liczba informaciji w poszczegdlnych mediach

Media
ogdlnopolskie "\
46,4% Media
regionalne
53,6%

Udziat procentowy informacji z uwzgl  ednieniem zasi egu mediow

84 informacje

czerwiec lipiec sierpien

Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu

Polskie Radio Program 3 2

RTV

Akademickie Radio Kampus Warszawa 4
Polskie Radio Program 4 5
GAZETA WYBORCZA - WROCtAW I 1

KUKBUK I 1

Prasa

DZIENNIK WSCHODNI 1 2
www.dziennikwschodni.pl [l 4

www.cojestgrane24.wyborcza.pl [l 4

Internet

www.kazimierzdolny.pl NN 20

Trzy najpopularniejsze  zrodta informacji w podziale na media
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Agencja public relations Grupa PRC Sp. z 0.0. | ul. Szpitalna 3, 41-250 Czeladz G R U pA p RC

tel. 32 364 04 00, fax 32 267 81 52 AGENCIA PUBLIC RELATIONS
biuro@prc.pl | www.prc.pl

PRESS SERVICE Monitoring Mediéow Sp. z 0.0. | ul. Marcelinska 14, 60-801 Poznan | tel. +48 61 66 26 005, faks wew. 115

Oddziat Warszawa | Warta Tower, ul. Chmielna 85/87, 00-805 Warszawa | tel. +48 22 31 30 180, faks wew. 20 anSS
biuro@psmm.pl | www.psmm.pl SERVICE

monitoring medidw




