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WSTEP

Przeprowadzone badanie dotyczy obecnosci medialnej Igrzyska Olimpijskich w Pjongczangu
w okresie od 9 do 25 lutego 2018 r. Analizie poddano materiat pochodzgcy z monitoringu ponad 1100
tytutdbw prasowych, 5 min polskojezycznych portali internetowych oraz 100 stacji radiowych
i telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na: rodzaj medium (na internet, prase,
radio, telewizje) oraz profii medium (na media specjalistyczne, regionalne, ogdlnoinformacyjne,
ekonomiczne, sportowe). Zgromadzony materiat przeanalizowano z pomocg technik stuzgcych badaniu
efektywnosci dziatan PR. W tym celu uzyto wskaznikow: dotarcia przekazu do odbiorcy oraz ekwiwalentu

reklamowego.
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METODOLOGIA BADANIA

Badanie zostato przeprowadzone z uzyciem sprawdzonych technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan PR. Ponizej znajduje sie szczegotowy opis zastosowanych

metod, a takze terminologii uzytej w opracowaniu.

RODZAJ MEDIUM

PROFIL MEDIUM

AVE

Analiza dotyczy materiatdbw pochodzgcych z
monitoringu prasy, internetu, oraz stacji radiowych i
telewizyjnych. Dane zebrano z ponad 1100 tytutéw
prasowych, 5 min  zrédet internetowych,
najwazniejszych mediéw spotecznosciowych oraz
100 stacji radiowych i telewizyjnych.

DOTARCIE PUBLIKACJI

Dotarcie publikacji jest miarg okreslajacg liczbe
potencjalnych kontaktow odbiorcow z
przekazem medialnym. W prasie obliczany jest na
podstawie sumy nakladéw pisma, w internecie
wyrazany jest przez sume liczby unikatowych
uzytkownikow danego portalu. Natomiast w radiu i
telewizji zasiegiem jest suma ogladalnosci badz
stuchalnosci danej stacji. Zasieg wyraza liczbe
potencjalnych kontaktéw z informacjg, a nie liczbe
0so6b, ktére mogty zetknaé sie z nig. Zasieg wyzszy
niz liczba mieszkancéw Polski oznacza, iz kazda
osoba mogta spotka¢ sie z dang informacjg
kilkukrotnie.

UNIKALNY UZYTKOWNIK

Termin okreslajacy liczbe pojedynczych numerow
komputeréw IP, albo tez najczesciej liczbe
pojedynczych programoéw cookie identyfikujgcych
uzytkownika korzystajgcego z danego serwisu
internetowego

Ze wzgledu na zakres tematyczny zgromadzone
zrodfa informacji medialnych podzielono na pie¢ profili:
Media specjalistyczne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne podejmujgce tematy zwigzane z wybrang
dziedzing. Mediami specjalistycznymi sg: ,Personel i
Zarzgdzanie”, www.automoto.pl, TVN Turbo itp.

Media regionalne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne prowadzgce swojg dziatalnos¢ na
okreslonym terenie i skierowane do spotecznosci
lokalnych. Zwykle sg to media ogoélnoinformacyjne
zwigzane z konkretnym wojewédztwem. Mediami
regionalnymi sg: ,Nowosci”, www.lodz.naszemiasto.pl,
TVP Poznan itp.

Media ekonomiczne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne zajmujgce sie tematyka zwigzang z

finansami, ekonomig i biznesem. Mediami
ekonomicznymi sg: ,Parkiet”, www.money.pl, Polsat
Biznes itp.

Media ogoélnoinformacyjne — do tej kategorii nalezg
tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne o zasiegu ogolnopolskim,  publikujgce
najwazniejsze wiadomosci z réznych dziedzin.
Mediami ogdlnoinformacyjnymi sg: ,Rzeczpospolita”,
www.wp.pl, Program Il Polskiego Radia itp.

Media sportowe — do tej kategorii nalezg tytuly
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne o zasiegu ogolnopolskim, publikujgce
najwazniejsze wiadomosci ze Swiata sportu.
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Ekwiwalent reklamowy (ang. Advertising Value Equivalent, skrt.
AVE) — to wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w
ztotowkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emis;ji
danego przekazu na podstawie cennikéw reklamowych medium,
powierzchni  publikacji, liczby odston, liczby unikatowych
uzytkownikéw, czy czasu trwania programu. Wyraza sume
srodkow finansowych, jakie trzeba bytoby wydaé, gdyby dany
materiat byt reklama.

Techniki liczenia ekwiwalentu reklamowego w ré6znych mediach:
Ekwiwalent reklamowy w prasie to suma, jakg nalezatoby
zaptaci¢ za wykupienie powierzchni reklamowej, ktérg zajety
wszystkie zgromadzone materiaty medialne. Szacunki sg
dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium (prasa
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrodta oraz zsumowanej
powierzchni wszystkich publikacji prasowych.

Ekwiwalent reklamowy w radiu i telewizji to suma, jaka
nalezatoby zaptaci¢ za wykupienie czasu reklamowego, ktory
zajgtby wszystkie zgromadzone materiaty medialne. Szacunki sg
dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium (stacja
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrédfa oraz zsumowanego czasu
wszystkich materiatéw medialnych.

Ekwiwalent reklamowy w internecie to suma, jakg nalezatoby
zaptaci¢ za reklame we wszystkich zgromadzonych zrédtach.
Szacunki sg dokonywane z uwzglednieniem aktualnego cennika
reklamowego kazdego zrddia, liczby odston, liczby unikatowych
uzytkownikow, aktywnosci na poszczegodlnych stronach, zdolnosci
portalu do generowania publikacji oraz charakterystycznych cech
branzy. Wskaznik okresla zaréwno wartos¢ informaciji, jak i
serwisow internetowych.
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PODSUMOWANIE BADANIA — NAJWAZNIEJSZE WNIOSKI

W kontekscie Igrzysk Olimpijskich w Pjongczangu odnotowano ponad 39 tysiecy doniesien medialnych, a same

informacje mogty dotrze¢ do ponad 1,9 miliarda os6b. Z analizy wynika, ze szacunkowy ekwiwalent reklamowy jest

warty ponad 255 milionéw ztotych.
Najwiecej publikacji opublikowanych zostato w Internecie — 69% wszystkich materiatow.
Na tamach mediéw o zasiegu ogodlnopolskim odnotowano 59% wszystkich zmonitorowanych publikacii.

Wysokg aktywnos$cig wykazaty sie media o profilu regionalnym, jednak nie wygenerowaty one najwyzszego dotarcia.

Rola ta przypadta mediom o profilu ogélnoinformacyjnym.

Wsrdd najaktywniejszych medidw znalazty sie serwisy o profilu sportowym takie jak: eurosport.interia.pl, sport.onet.pl,

sportowefakty.wp.pl, polsatsport.pl oraz przegladsportowy.pl.

Najwiecej doniesien medialnych dotyczyto skoczkow narciarskich, w szczegolnosci takich wydarzen jak:
» Pierwszy konkurs olimpijski w skokach narciarskich — informacje o Kamilu Stochu i Stefanie Huli,
» Zdobycie ztotego medalu przez Kamila Stocha,

»  Sukces polskich skoczkdw — zdobycie brgzowego krgzka.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

39 128 1,93 mld 2555 min zt

Liczba publikacji* Dotarcie publikacji* AVE*

* Dane nie obejmujg medidw spotecznosciowych, *Dotarcie - zasieg informacji wyrazony w liczbie kontaktow * AVE szacunkowy —wartos¢ catych publikaciji
przedstawiono je na stronie 14.

Liczba publikacji w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy
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PODSTAWOWE DANE LICZBOWE

Liczba publikacji Wskaznik dotarcia AVE

Suma 1933387965 2554948327z
Internet 26866 48 430 702 90 538 300 z
Prasa 3148 79 090 054 49 643 272 zt
Rodzaj medium
Radio 6410 1 230 692 555 49 738 813 zt
TV 2704 575 174 654 65 574 447 zt
Ogolnopolskie 22963 1 865 683 809 232 508 584 zt
Zasieg medium
Regionalne 16148 67 704 156 22 986 248 zt
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LICZBA PUBLIKACJI W CZASIE — RODZAJ MEDIUM

Kamil Stoch mistrzem olimpijskim w
skokach narciarskich.

Skoki narciarskie: Polacy poza Polska druzyna skoczkow
podium. narciarskich zdobyta
Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na medium brazowy medal.
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PRZEKAZ W PODZIALE NA RODZAJ | PROFIL MEDIUM

Liczba publikacji wedtug rodzaju medium Dotarcie publikacji wedtug rodzaju medium
30000 > 1400
26866 S 1231
< 1200 e
25000 = ﬁ/
- 1000
= 20000 kS
RODZAJ g =
< = 800
2 a
=}
2 15000 o 575
s S 600 / 7
N (o]
N g
= 10000 a 200 / //
6410 / /
5000 3131 2704 200 /
48 9
0 - ] 0 | b
Internet Prasa Radio Telewizja Internet Prasa Radio Telewizja
Liczba publikacji wedtug profilu medium Dotarcie publikacji wedtug profilu medium
18000 16210 _ 2000 Toos
16000 S 1800
14000 - 31600 %
= Q
Q IS4 1400
g 12000 10333 10246 = 1200 %
S 10000 E /
3 4000 2 1000 /
§ S 800 /
PROFIL 8 6000 g 600 /
[a)]
4000 2151 400 /
2000 200 68 /
171 37 32 1
0 - 0 FEZFA /ﬁ o :
(2 Q Q Q < (4 < Q < Q
X 5y 0 o & X & S & K
& & &S S & O @ o S N
& N ¥ R ® O & R N O
<& & & © <& L &0 ©
o & < N & <
.o\(\ 2) .0\0 )
o )

Monitoring mediéw i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow




Igrzyska Olimpijskie w Pjongczangu 9 — 25 lutego 2018

MEDIA WEDLUG NAJWIEKSZEJ LICZBY PUBLIKACJI

Najaktywniejsze media - liczba publikacji i ich dotarcie

@ Liczba publikacji O Dotarcie

Dotarcie publikaciji
0 120000000 240000000 360000000 480000000 600000000 720000000

waczemikzachociol | Znaczny udziat w przekazie
T4 medialnym miaty serwisy
www. pikio.pl
www.polskatimes.pl internetowe o profilu
Radio ZET [ |
www.sportowy24.pl Sportowym
Polskie Radio Program 3
www.sport.pl Wsrod trzech najaktywniejszych znalazly sie
Polskie Radio 24 eurosport.interia.pl, sport.onet.pl
VP Info i sportowefakty.wp.pl.
www.polskieradio.pl
Polsat News RMF FM to stacja radiowa charakteryzujgca
RUF P T — sie najwiekszg liczbg potencjalnych
Radio TOK FM
Polskie Radio Program 1 odbiorcow.
www.przegladsportowy.pl
www.polsatsport.pl
www.sportowefakty.wp.pl
www.sport.onet.pl
www.eurosport.interia.pl

0 200 400 600 800 1000 1200
Liczba publikacji
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AUTORZY WEDLUG NAJWIEKSZEJ LICZBY PUBLIKACJI

Najaktywniejsi dziennikarze - liczba i dotarcie publikacji

Publikacje ODotarcie

Dotarcie publikacji

Miliony
0,6 1,2 1,8 2,4 3 3,6 4,2

KATARZYNA PACHELSKA (naszemiasto.pl)

AGATA ZIELINSKA (naszemiasto.pl)

MICHAL BUGNO (sportowefakty.wp.pl)

JACEK SROKA (Polska Press, naszemiasto.pl)

RAFAL SMOLINSKI (sportowefakty.wp.pl)
NICOLE MAKAREWICZ (Polska Press, naszemiasto.pl)
ALEKSANDRA GERSZ (Polska Press)

ARKADIUSZ BIERNAT (naszemiasto.pl)

MARCIN GORCZYNSKI (sportowefakty.wp.pl)

PAWEL WILKOWICZ (sport.pl)
KAZIMIERZ SIKORSKI (Polska Press)

KAMIL WOLNICKI (Przeglad Sportowy)

ALEKSANDER KROL (naszemiasto.pl)

TOMASZ KALEMBA (sport.onet.pl)

DAMIAN CIESLAK (naszemiasto.pl)
TOMASZ KUCZYNSKI (Polska Press, naszemiasto.pl)
SZYMON KAMCZYK (naszemiasto.pl)

TOMASZ BILINSKI (Polska Press)

PRZEMYStAW FRANCZAK (Polska Press, naszemiasto.pl)
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Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow



Igrzyska Olimpijskie w Pjongczangu 9 — 25 lutego 2018

AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

LICZBA PUBLIKACJI

DOTARCIE PUBLIKACJI

Mapa prezentuje liczbe publikacji regionalnych w kazdym wojewddztwie. Im ciemniejszy kolor
wojewoddztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych ukazato sie na jego obszarze.
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Mapa prezentuje liczbe potencjalnych kontaktéw z informacjami zawartymi w mediach
regionalnych w kazdym wojewddztwie. Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej
potencjalnych kontaktéw odbiorcow mediéw z przekazem.
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EKWIWALENT REKLAMOWY

Ekwiwalent reklamowy szacunkowy wediug medium

100 000 000 zt

90 538 300 zt Internet
90 000 000 zt
80 000 000 21 Najwieksza aktywnos¢ mediéw internetowych ma swoje odzwierciedlenie
w najwyzszej wartosci AVE. Na drugim miejscu znalazia sie telewizja.

70 000 000 zt 65574 447 2t
. 60000000 zt
z 49643272zt 49738813zt
S 500000002
@

40000000 z¢ Ekwiwalent reklamowy wedtug profilu medium

30 000 000 zt 0z 50 000 000 z 100 000 000 z 150 000 000 zt 200 000 000 zt

20 000 000 zt

10 000 000 zt

0z
Internet Prasa Radio Telewizja Sportowe - 59 404 608 zt
. P . . Regionalne - 23 018 048 zt
Media ogdélnoinformacyjne

Najwigkszg wartos¢ ekwiwalentu reklamowego wygenerowaty media Specjalistyczne I 8 679 586 21
o profilu ogélnoinformacyjnym. Media sportowe, ktore znalazty sie na
kolejnej pozycji, wygenerowaty kilkukrotnie mniejszg warto$¢ wskaznika. _
Ekonomiczne 1441978 zt
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EKWIWALENT REKLAMOWY WEDt.UG MEDIOW

Ekwiwalent reklamowy szacunkowy wedtug mediow
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e AL
polskie Radio Program 1 [ NHNEENNEEEE 14 755 676 zi
rRvF PV [ 13 399 007 zt
www.sport.onet.pl | 13 152 000 zt
www.eurosport.interia.pl | ENEGTNNEE 11190 000 zt
Polskie Radio Program 3 | NG 10 456 769 zt
Tveinfo [N s 255 500
www.sportowefakty.wp.pl | N RN I 7 974 000 zt
cAazeTAwYBORCZA NG 7595 749 zt
www.przegladsportowy.p! [ NN 7 224 000 zt
poisat |G 6 002094z
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TvNn24 [ 5625 160 zt
TvN I 5 457 321z
Radio zET |[NINNENGNGEEE 5375590 z
www.sport.pl | NN 4 440 000 zt
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www.rmf24.pl || NI 3 880 000 zt
TvP2 I 3 701 406 zt
Radio TOK FM [ 3 124 067 zt
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MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

195 781 — Liczba wpisow na temat Igrzysk Olimpijskich w Pjongczang 2018

Liczba wpisow w kanatach social media

Liczba wpisow w kanatach social media

0 20000 40000 60000 80000 100000 120000

Wykop 15304

Instagram - 12567

YouTube I 1447

Blogi | 127

Fora | 25
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