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Wstep

Na podstawie materiatow prasowych, zebranych w okresie od wrzesnia do listopada 2010, a traktujacych na
temat Europejskiej Stolicy Kultury 2016, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane
informacje. Artykuly poddane analizie pochodza z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogolnopolskiej,
regionalnej, branzowej i specjalistycznej.

Ze wzgledu na kontekst przekazywanej informacji, analizowane materiaty zostaly podzielone na neutralne,
pozytywne i negatywne. Jako neutralne traktowano wszystkie te publikacje, ktdre pozbawione bylty wszelkich
dodatkowych komentarzy i ocen, a tym samym stanowily jedynie zrédto obiektywnych faktow i danych. Za
publikacje o charakterze pozytywnym uznawano te, ktére pozwalaty stwierdzi¢ o dobrym funkcjonowaniu urzedu
oraz stusznosci decyzji zarzadu wojewddztwa i jego podwtadnych, czy tez traktowaly na temat odnoszonych
przez urzad sukceséw w réznorodnych sferach jego dziatania. Natomiast pejoratywne to wszelkie materiaty
przekazujace informacje czy tez opinie autorOw, ktére nie sprzyjajg tworzeniu dobrego wizerunku medialnego
urzedu oraz jego przedstawicieli i nie wptywajg korzystnie na ich obraz.

Dodatkowo publikacje zostaly podzielone wedtug rozmiaréw, a kryteria wielkosci tekstéw przedstawiajg sie
nastepujaco: wzmianka — teksty najkrotsze jedno lub kilkuzdaniowe, notka — publikacja nieprzekraczajgca po6t
strony formatu A4, artykut — publikacja przekraczajaca objetos¢ poét strony formatu A4, a takze te publikacje,

ktore prezentowane byly na jednej lub wiecej kolumnach.

Raport sktada si e z nastepujacych cz esci:

[ Rozdziat |
Europejska Stolica Kultury 2016 —  wizerunek medialny - charakterystyka
i podsumowanie informacji zamieszczonych na tamach prasy w odniesieniu do Europejskiej Stolicy
Kultury 2016;

[  Rozdziat Il
Miasta w finale konkursu Europejska Stolica Kultury 2 016 — zestawienie ilosciowe publikacji, ujecie
wydzwieku i wielko$ci informaciji traktujgcych o miastach kandydackich do Europejskiej Stolicy Kultury
2016.
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Rozdziat | - Europejska Stolica Kultury 2016

— wizerunek medialny

Juz tylko 5 polskich miast rywalizuje o zaszczytny tytut Europejskiej Stolicy Kultury 2016. Do finatu przeszly:
Gdansk, Wroctaw, Katowice, Lublin i Warszawa. Ktére z nich ma najwieksze szanse na wygrang? Ktoére z miast
w obecnej sytuacji cieszy sie najwiekszym zainteresowaniem ze strony mediéw? W poprzedniej analizie, ktorg
PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw opublikowat we wrzesniu 2010 roku, najwiekszg uwage skupiat Torun
i ta kandydatura budzita najwiecej emocji. Dzi$ sytuacja wyglada inaczej - Torun odpadt z klasyfikacji, podobnie
jak Bydgoszcz, Biatystok, Szczecin, Poznan oraz £odz. Wiadomos¢ o finalowej pigtce 13 pazdziernika 2010 roku
ogtosit w Warszawie Manfred Gaulhofer, przedstawiciel Komisji Europejskiej i przewodniczacy jury. Nim to
nastgpito, 11 polskich miast prezentowato sie przed trzynastoosobowg komisjg w Teatrze Wielkim Operze
Narodowej. Kazde miasto miato réwno po pét godziny na przedstawienie swojej kandydatury. Na tzw. krotkiej
liscie, w gronie miast, z ktérych w przysztym roku zostanie wytoniony polski zwyciezca, znalazly sie: Gdansk,
Katowice, Lublin, Wroctaw i Warszawa. Pozostale miasta byly rozczarowane decyzjg jury, zwlaszcza tédz
i Torun, ale i w poznanskiej reprezentacji nie byto lepiej. Decyzja, ktore z polskich miast wygra wyscig, zapadnie
w potowie 2011 roku. Ostateczny wynik poznamy dopiero w 2012 roku decyzjg Rady Unii Europejskiej.

W ciaggu trzech miesiecy: wrzesien, pazdziernik, listopad, na tamach prasy ukazato sie na temat Europejskiej
Stolicy Kultury w sumie 1123 artykutéw. Zdecydowang ich wiekszo$¢ opublikowano na tamach prasy regionalnej.
Uwage mediéw ogolnopolskich skupiaty wieksze, istotniejsze wydarzenia — zwlaszcza pazdziernikowa decyzja
0 miastach, ktére dalej beda rywalizowaly o tytut Europejskiej Stolicy Kultury 2016. Najczesciej opisywanymi
miastami z finatowej piatki byty Katowice, Lublin i Warszawa.

Rozczarowanie w $réd przegranych

Dla wielu kandydatéw dwa dni przestuchan, ktére odbyly sie w Warszawie w potowie
pazdziernika, byty niezwykle nerwowym czasem. Prezentacja programéw, niepewnos$é co do
tego, czy uda sie przejs¢ dalej, towarzyszyly przedstawicielom kazdego z miast. Media po
zgtoszeniu sie miast do rywalizacji podsumowaly dotychczasowe ich dziatania. Wnioski
aplikacyjne trafity do zespotu ekspertéw, a miasta w nerwowej atmosferze oczekiwaly decyzji.
Nie wszystkim byto do s$miechu. Sze$¢ miast musiato juz w pazdzierniku pogodzi¢ sie
z faktem, ze to nie one majg szanse sta¢ sie Europejska Stolica Kultury 2016. Najwieksze
niezadowolenie i rozczarowanie pojawito sie w ekipie torunskiej. Toru i jako pierwszy zgtosit
sie do rywalizacji, a na przestrzeni pieciu lat wiele zmienit w swoim wizerunku. Miasto
przestato by¢ kojarzone wytacznie z siedzibg Radia Maryja, podejmujac wiele nowych
inicjatyw kulturalnych. Mimo to Toruniowi nie udalo sie przej$¢ do finalu. Po ogtoszeniu 13
pazdziernika wiadomosci o finatlowej pigtce rozpetata sie istna burza, niestety niekulturalna,
a swoje kulturowe dziedzictwo (Kopernik, gotyk, pierniki) miasto uznato za przeklenstwo.
Torun zaczat szuka¢ winnego. Na forach internetowych rozpoczeta sie analiza zyskéw i strat,
a swoja frustracje miasto skupito gtéwnie na Warszawie, zarzucajac jej brak konkretnej mysli

przewodniej i wysoki stopien ogélnosci wniosku aplikacyjnego.
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Bydgoszcz takze nie zostanie Europejskg Stolicg Kultury 2016. Na nic zdato sie odigczenie
od Torunia i samodzielny start w konkursie. Miasto stwierdzito, ze do dalszej rywalizacji, poza
Lublinem, przeszly jedynie najbogatsze miasta, a Bydgoszcz do nich nie nalezy.
t6dz takze odpadia z rywalizacji. Czyzby duzy w tym udzial miat konflikt z Markiem
Zydowiczem? Zdaniem komentatoréw £6dz niepotrzebnie pomineta wiele ciekawych imprez,
ktére mozna byto spokojnie wtaczy¢ do projektu promujac miasto. Jednak media lokalne,
mimo ze t6dz nie przeszia dalej w rywalizacji, sg zadowolone z calego zamieszania, jakie
w miescie wywotalo ESK 2016. Udziat w konkursie dat mtodym osobom wiare, ze mozna
w todzi znalez¢ miejsce dla siebie. Zdaniem wiodarzy todzi aplikacja konkursowa byta na
tyle ciekawa, ze nalezy jg dalej realizowac.

W Poznaniu gromy za niepowodzenie spadly na prezydenta miasta Ryszarda Grobelnego.
Politycy Platformy Obywatelskiej odpadniecie Poznania uznali za kleske. Ich zdaniem
w miescie zbyt duzy nacisk ktadzie sie na sport, zapominajgc o kulturze. Mimo przegranej
Poznan udat sie 23 pazdziernika do stolicy z zaplanowanym wczesniej ,Madeinpoznan.noc
w Warszawie”, chcac dowiesé, ze wielkopolska stolica ma do zaoferowania kulture na
wysokim poziomie.

Szczecin nie ma zalu, ze nie przeszedt dalej. Jak pisano - kultura ma moc spajania i cho¢ juz
wiadomo, ze Szczecin nie bedzie Europejskg Stolica Kultury, to miasto zamierza
zmobilizowa¢ swdj potencjat i zbudowa¢ wokét siebie ,Wspolng Przestrzen Kultury”.

Biatystok wyciggnat wnioski z przegranej. Przyktad aplikacji i dziatah podjetych przez Lublin
daly miastu do myslenia. Lokalni dziatacze kulturalni zgodnie stwierdzili, ze Biatystok nie jest
jeszcze przygotowany do tytutu ESK 2016. Ich zdaniem problem nie lezy w podejsciu do

tematu, a raczej w braku spojnej wizji kultury.
Wybrani walcz a dalej
Katowice

Miastem, ktére najczesciej byto opisywane w mediach w kontekscie Europejskiej Kultury
2016, sg Katowice. W odniesieniu do tego miasta ukazato sie 397 materiatéw, Katowice
mogq poszczyci¢ sie takze najwiekszg liczhg pozytywnych publikacji — 163. Katowice
wystartowaty do walki o tytut ESK 2016 na szarym koncu, ale znalazly sie w pigtce miast,
ktérych oferta zostata oceniona najwyzej i przeszly do nastepnego etapu. Po kilku porazkach,
takich jak utrata pitkarskiego Euro czy inwestycji IBM, takie wyréznienie to ogromny zastrzyk
pozytywnej energii i motywacja do dzialania. Sukcesem Katowic w walce o ESK 2016
Z pewnoscig jest oderwanie sie od stereotypowego postrzegania miasta i catego regionu jako
przemystowego i brzydkiego. Katowice nie promujg sie kluskami i krupniokiem, a mtodym
i odwaznym podejéciem do kultury. Zrédio mozliwego sukcesu miasta lezy w odpowiedniej
promociji i pobudzaniu zycia kulturalnego. Wazne jest to, ze starania Katowic o ESK obudzity
Slask i sprawily, ze mieszkanie tam nie jest ,obciachem” — a jako takie bywato zdaniem
lokalnych komentatorow traktowane. Katowice nie zwalniajg tempa i stale sg aktywne na
kulturalnym polu. W pazdzierniku odbyt sie w miescie ,Slaski Festiwal Gitary Elektrycznej”,

a w listopadzie zadbano o ekologie pod hastem: ,Zielono mi”. Kulturalne imprezy Katowic sg
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bardzo dobrze oceniane, a na poparcie tego stwierdzenia mozna wskaza¢ nominacje OFF

Festiwalu Artura Rojka oraz Tauron Nowa Muzyka do European Festiwal Awards 2010.

Warszawa

Stolica Polski znalazta sie w gronie miast, ktore dalej rywalizujg o tytut Europejskiej Stolicy
Kultury 2016. Zdaniem lokalnej prasy — ,Polski Metropolii Warszawskiej” (15.10.2010) -
kluczem do sukcesu miasta byta ptomienna mowa prezydent Hanny Gronkiewicz-Waltz, ktéra
podczas prezentacji obronita, zdaniem komisji za niski budzet ESK na lata 2011-2017. Jej
zdaniem 252 min zt sg po prostu realistyczne. Warszawa zaprezentowata sie ze swojej
najlepszej strony i ma nadzieje, ze wystarczy jej energii na kolejne miesigce rywalizacji.
W analizowanym okresie na temat Warszawy ukazalo sie w sumie 377 publikaciji.
Zdecydowana ich wiekszo$¢ ma neutralny charakter — 236. Zaledwie 2 materiaty uznane
zostaly za negatywne, reszta — 137 publikacji to materialy o pozytywnym wydzwieku.
W publikacjach prasowych o miescie bardzo czesto wzmiankowano, w artykutach pojawia sie
informacja, ze miasto stara sie o tytut ESK 2016. Po pazdziernikowym wyborze miast,
Warszawa dalej skupita swoje dziatania na kontynuacji projektow promujacych kulture:
ukazat sie ,Blyskawiczny przewodnik po miescie”, odbyt sie Festiwal Muzyki Improwizowanej,
Nowy Teatr przygotowat kilkugodzinny performance ,Born in Africa”, a w drugiej potowie
miastem zawtadneli ,Niewinni czarodzieje”. W stolicy caly czas odbywajg sie imprezy, ktére
promujg Warszawe jako kandydata do Europejskiej Stolicy Kultury 2016.

Lublin

,ESK 20162 No i gramy dalej!” Tak po ogtoszeniu pazdziernikowych wynikéw brzmiat tytut
w ,Gazecie Wyborczej-Lublin” (15.10.2010). Lublin ma powody do zadowolenia, bo na
krétkiej liscie miast zdecydowanie petni role czarnego konia. Media poswiecity sporo uwagi
Lublinowi i jego kandydaturze do ESK 2016. To wiasnie Lublin byt miastem, ktére
najczesciej opisywano w mediach zaraz po Katowicach i Warszawie. Przejscie miasta do
kolejnego etapu zmagan o zaszczytny tytut Europejskiej Stolicy Kultury wywotato istng burze
wsréd mieszkancéw miasta. Pozytywnych komentarzy nie brakowalo. Roéwniez media
w korzystnym $wietle przedstawialy miasto. W kontekscie Lublina ukazaty sie 134 pozytywne
publikacje. Jednym z fundamentéw lubelskiej aplikacji do tytutu ESK 2016, ktéry okazat sie
wielce znaczacym atutem, byt aspekt "wschodniosci”. Dawny kompleks dzi$ przektada sie
na sukces miasta. Opinie wtodarzy studzg emocje i zagrzewajg do dalszej aktywnosci:
~Powtérze to, co méwitem w $rode: wygraliSmy kilka miesiecy ciezkiej roboty - mowi
Wiodzimierz Wysocki, zastepca prezydenta Lublina i pethomocnik ds. naszej kandydatury”
(,Gazeta Wyborcza-Lublin”, 15.10.2010). Lublin wyznaczyt sobie cel, ktéry realizuje. Mozna
go stresci¢ w czterech hastach: program, organizacja, pienigdze i ludzie. W miescie
organizowanych jest wiele imprez pod szyldem ESK 2016. Pod koniec pazdziernika odbyt sie
Festiwal Teatréw Bladzacych, Teatr Muzyczny stale proponuje ciekawe eventy, a miasto
Lublin przybliza kulture ukrainska i po raz kolejny zorganizowato festiwal: Ukraina w centrum

Lublina.
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Wroctaw

Wroctaw wie, ze dopiero teraz, po przejsciu do finatowe] pigtki, tak naprawde zacznie sie
ciezka praca. Przedstawiciele Wroctawia powtarzajg: ,Mamy plan wiecej niz kulturalny. Nie
chcemy, zeby miodzi ludzie wyjezdzali z miasta. Damy im Europejski Paszport Kulturalny
i pokazemy, ze dbamy o mieszkancow Wroctawia. Poczawszy od ekologii, a skonczywszy na
pomocy samotnym matkom - dodaje prof. Adam Chmielewski, szef miejskiej instytucji kultury
Wroctaw 2016". (,Polska Gazeta Wroctawska”, 14.10.2010). W kontekscie Wroctawia
ukazato sie najmniej publikacji sposréd wszystkich analizowanych podmiotéw. O stolicy
Dolnego Slaska jako kandydata do ESK pisano 310 razy. Wydzwiek prezentowanych
materialdw jest w ogromnej mierze neutralny (201), 107 publikacji otrzymato pozytywny
wydzwiek. Miasto czeka jeszcze wiele inwestycji zwigzanych z kulturg. We Wroctawiu caty
czas co$ sie dzieje: Wroctawski Festiwal Form Muzycznych, Wroctaw Industrial Festiwal.

Staranie o ESK 2016 promuje réwniez wiele wystaw i koncertéw.
Gdansk

Takze Gdansk znalazt sie w finale walki o tytut Europejskiej Stolicy Kultury w 2016 roku.
W kontekscie Gdanska ukazaty sie w prasie 344 artykuty. Ani jeden z nich nie miat
negatywnego wydzwieku. 208 publikacji okreslonych zostato jako neutralne, a 136 uznanych
zostatlo za pozytywne dla wizerunku Gdanska. Miasto podkresla, ze ma jeszcze duzo do
zrobienia, a konkurencja jest naprawde wysoka. Gdansk postanowit zachowac¢ spokgj
i rozsadek i nie ekscytuje sie zbytnio akcesem do 5 finalowych miast. Bycie w tej grupie
zobowigzuje. Wsrdd celéw miasta na 2016 rok znalezé mozna m.in. promocje europejskich
debat o wolnosci i solidarnosci, adaptacje miasta do postindustrialnego modelu gospodarki,
wzmocnienie lokalnej i regionalnej tozsamosci czy pobudzenie zycia kulturalnego. Wsrdd
watkéw tematycznych, ktére majg by¢é hastami przewodnimi konkretnych juz imprez
kulturalnych, znajdujg sie takie obszary jak: debata publiczna, solidarnos¢ artystow,
spotecznosci w sieci czy wsparcie krajow spoza UE. Gdansk chciatby, aby kojarzono go nie
tylko z Solidarnoscig i Lechem Walesa, ale od korzeni sie nie odcina. W miescie dzieje sie
sporo: ,Re-designing the East: Polityczni Dizajnerzy”, pokazy filméw ,Walc z Baszirem”.
Ekipa ESK 2016 zaprasza do akcji: ,Zapal sie kulturalnie”.

Do tej pory polskie miasta, ktore zgtosity sie do rywalizacji, nie uzyskata zadnych deklaracji finansowego
i organizacyjnego wsparcia ze strony Ministerstwa Kultury. Czy piatka finalistow ustysze¢ jakie$ obietnice? ,-Te
miasta juz otrzymywaty w przesziosci wsparcie infrastrukturalne - dyplomatycznie odpowiada na to pytanie
minister Zdrojewski. - W Gdansku na przyktad wspieramy budowe Teatru Szekspirowskiego. Miasta, ktore juz trzy

lata temu ruszyly po srodki europejskie, sg w tej chwili beneficjentami”.
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Wykres 3. Udziat procentowy publikacji prasowych na temat ESK 2016 w podziale na rodzaj tytutow
prasowych
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Wykres 4. Udziat procentowy publikacji prasowych na temat ESK 2016 w podziale na rodzaj tytutow
prasowych
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Wykres 5. Mapa benchmarkingowa dla trzech najaktywn iejszych tytutéw ogodlnopolskich pisz  acych na
temat ESK 2016

Indeks wyd zwieku wizerunkowego - jego warto$¢ Poto zenie kuli ukazuje zaréwno $redni wydzwiek
moze wahaé sie w przedziale od -10 (dla materiatu przekazow medialnych, a takze ich zasieg,
negatywnego) do 5 (dla materialu pozytywnego). osiggniety za sprawg danej liczby publikaciji.
Wartos¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rég
neutralnym. (oznacza, ze pozytywne informacje mialy bardzo

duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rég
Range - zasieg informacji wyrazony jest w (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo
potencjalnej liczbie kontaktow. Wielko$¢ kota szerokiego grona odbiorcow).

oznacza liczbe publikaciji.

Jak wida¢ na powyzszym wykresie, najaktywniejsza pod wzgledem pisania na temat ESK 2016 byla ,Gazeta
Wyborcza”. Nastepne w kolejnosci ,Rzeczpospolita” i ,Polska” opublikowaly na ten temat znacznie mniej
materiatbw. W przypadku ,Rzeczpospolitej” mozna jednak moéwi¢ o zdecydowanie bardziej pozytywnym

potraktowaniu tematu.
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Tytuty regionalne
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GAZETA WYBORCZA - LUBLIN

Wykres 6. Mapa benchmarkingowa dla trzech najaktywn iejszych tytutéw regionalnych ogdélnopolskich
pisz acych na temat ESK 2016

Indeks wyd zwieku wizerunkowego - jego wartosé Polozenie kuli ukazuje zaréwno $redni wydzwiek
moze waha¢ sie w przedziale od -10 (dla materiatu przekazow medialnych, a takze ich zasieg,
negatywnego) do 5 (dla materialu pozytywnego). osiggniety za sprawg danej liczby publikaciji.
Wartos¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rog
neutralnym. (oznacza, ze pozytywne informacje mialy bardzo

duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rég
Range - zasieg informacji wyrazony jest w (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo
potencjalnej liczbie kontaktow. Wielkos¢ kota szerokiego grona odbiorcow).

oznacza liczbe publikaciji.

Pierwsza ,trojka” najaktywniejszych medialnie tytutéw regionalnych z jednej strony nie jest zaskoczeniem —
prowadzg tytuly z trzech zwycieskich regionéw: ,Polska Dziennik Zachodni”, ,Gazeta Wyborcza-Tréjmiasto” i
.Gazeta Wyborcza-Lublin”. Z drugiej strony zastanawia brak w pierwszej trojce mediow regionalnych z Warszawy
i Wroctawia.
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Wykres 7. Najaktywniejsi dziennikarze pisz  gcy na temat ESK 2016

Zwraca uwage wysoka pozycja dziennikarzy regionalnych mediéw z miast, ktére odpadty z wyscigu po ESK 2016.
Ponownie na podium najaktywniejszych zurnalistow znalazt sie Tomasz Bielicki z toruAskich ,Nowosci”, a na
trzecim miejscu Marcin Kostaszuk z ,Polski Glosu Wielkopolskiego”. Pierwsze miejsce przypadio Justynie
Przybytek z ,Polski Dziennika Zachodniego”, z duzym entuzjazmem komentujacej sukces Katowic.
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Wykres 8. Zmiany w czasie ukazywania si e publikacji na temat ESK 2016

Zdecydowanie szczyt medialnego zainteresowania ESK 2016 przypada na pazdziernik — miesigc, w ktorym

doszto do rozstrzygniecia pierwszego etapu konkursu i wytonienia piatki finalistow.
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Wykres 9. Ekwiwalent reklamowy oraz liczba publikacj i na temat ESK 2016 z uwzgl ednieniem zmian

W czasie

Jak wida¢, pod wzgledem wartosci ekwiwalentu reklamowego publikacji na temat ESK 2016 najbardziej owocnym
miesigcem byt pazdziernik. W tym miesigcu ukazato sie nie tylko najwiecej artykutow na ten temat, ale tez byly
one najobszerniejsze i czesciej zamieszczane na ogoélnopolskich tamach.
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Wykres 10. Liczba publikacji na temat poszczegolnyc  h miast w finale ESK 2016 - prasa regionalna

Liczba publikacji na temat pieciu miast finalowych w tytutach regionalnych byla do$¢ wyréwnana. Najbardziej
medialne okazaly sie Katowice, niewiele jednak wyprzedzajac drugi w kolejnosci Lublin. Jak wynika
Z powyzszego zestawienia — najmniej pisano w ciagu trzech miesiecy od wrzesnia do listopada na temat

Wroctawia.
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Wykres 11. Liczba publikacji na temat poszczegolnyc  h miast w finale ESK 2016 - prasa ogélnopolska

Kolejno$¢ najbardziej medialnych miast w finale konkursu Europejska Stolica Kultury 2016 jest nieco inna
w przypadku tytutéw ogdlnopolskich niz regionalnych. Pierwsze miejsce zajmuje Warszawa, drugie Katowice. Na

ostatnim miejscu nadal znajduje sie Wroctaw.
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Wykres 12. Obecno $¢ publikacji na temat poszczegdlnych miast w finale ESK 2016 na pierwszych pi eciu
stronach prasy ogdélnopolskiej
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Wykres 13. Wyd zwiek publikacji prasowych na temat poszczegélnych mias tw finale ESK 2016

Jak wida¢ na powyzszym wykresie, znaczny odsetek publikacji na temat wszystkich miast zakwalifikowanych do
finatu, miat pozytywny wydzwiek. Negatywnie pisano o nich sporadycznie. Najlepiej pod wzgledem odsetka
korzystnych wizerunkowo artykutéw wypadty Katowice i Gdansk. Jak mozna byto zauwazy¢, w Katowicach liczba
pozytywnych publikacji byta szczegdlnie duza. Wynikalo to z zaskoczenia werdyktem i poczucia dumy z

zerwania z wizerunkiem ,przemystowej czarnej dziury”.
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Wykres 14. Wielko $¢ publikacji prasowych na temat poszczegdlnych miast w finale ESK 2016

Wiekszos$¢ sposrdd publikacji na temat poszczegdélinych miast w kontekscie ESK 2016 stanowity krétkie wzmianki.
Konkurs wzmiankowany byt przy okazji prezentacji biezacych wydarzen kulturalnych, planéw, zapowiedzi festiwali
i rozmow z artystami. Wida¢, ze hasto ,Europejska Stolica Kultury” zrosto sie juz na state z planami miast
w dziedzinie kultury. Obszerniejsze teksty pojawialy sie w najbardziej emocjonujagcych momentach wokot
ogtoszenia werdyktu i podania krotkiej listy miast finatowych. Media huczaly woéwczas — najpierw od plotek
i prognoz, potem od komentarzy. Najwiekszy odsetek dtuzszych tekstéw w liczbie publikacji na temat danego
miasta ukazat sie w przypadku Lublina i Katowic. Te dwa miasta byly prawdopodobnie najbardziej zaskakujacymi
zwyciezcami pierwszego etapu konkursu — by¢ moze stad wigksza liczba obszernych i wyczerpujacych
komentarzy.
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Wykres 15. Mapa benchmarkingowa dla poszczegéinych miast w finale ESK 2016

Indeks wyd zwieku wizerunkowego - jego wartosc Poto zenie kuli ukazuje zaréwno $redni wydzwiek
moze wahaé sie w przedziale od -10 (dla materiatu przekazow medialnych, a takze ich zasieg,
negatywnego) do 5 (dla materialu pozytywnego). osiggniety za sprawg danej liczby publikaciji.
Wartos¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rog
neutralnym. (oznacza, ze pozytywne informacje mialy bardzo

duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rég
Range - zasieg informacji wyrazony jest w (negatywny przekaz, ktory dotat do bardzo
potencjalnej liczbie kontaktow. Wielkos¢ kota szerokiego grona odbiorcow).

oznacza liczbe publikaciji.

Na wykresie wyraznie wida¢, ze wszystkie finalowe miasta pod wzgledem liczby, zasiegu i wydzwieku publikacji
na swoj temat zajmujg bardzo zblizone pozycje. Najbardziej pozytywnie przedstawiano Gdansk i Katowice. Pod
wzgledem zasiegu publikowanych informacji i komentarzy znacznie wyprzedzata je jednak Warszawa. Podobne
wskazniki dla wszystkich miast moga sSwiadczy¢ o tym, ze bardzo czesto w tekscie traktujgcym o jednym z pieciu

finalistéw, wspominano takze o pozostatych.
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Wykres 16. Zmiany w czasie ukazywania si e publikacji na temat poszczegdlnych miast w finale ESK 2016
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Wykres 17. Ekwiwalent reklamowy publikacji na temat poszczegdinych miast w finale konkursu ESK 2016

Réznice w wartosci ekwiwalentu reklamowego publikacji na temat pieciu finatowych miast w konkursie ESK 2016
okazujg sie by¢ wieksze niz w przypadku samego poréwnania liczby publikacji. Wynika to z tego,
ze 0 Warszawie i Katowicach czesciej pisano na tamach prasy wysokonaktadowej, a tym samym cenniejszej pod

wzgledem reklamowym.
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Warto zwrdci¢ uwage na niezwyklg aktywnosé torunskich mediéw w kwestii finalistbw konkursu ESK 2016.
W przypadku kazdego z pieciu miast, w pierwszej ,piatce” najaktywniejszych tytutow regionalnych znalazty sie

torunskie ,Nowosci , i ,Gazeta Wyborcza-Torun”.
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