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Na podstawie materiatow prasowych, zebranych w okresie od marca do maja 2011, a traktujgcych na temat
Europejskiej Stolicy Kultury 2016, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacije.
Artykuty poddane analizie pochodza z monitoringu ponad 1100 tytutébw prasy ogoélnopolskiej, regionalnej,
branzowej i specjalistyczne;j.

Ze wzgledu na kontekst przekazywanej informacji, analizowane materiaty zostaly podzielone na neutralne,
pozytywne i negatywne. Jako neutralne traktowano wszystkie te publikacje, ktdre pozbawione byty wszelkich
dodatkowych komentarzy i ocen, a tym samym stanowity jedynie Zrédto obiektywnych faktéw i danych. Za
publikacje o charakterze pozytywnym uznawano te, kidére pozwalaly stwierdzi¢ o dobrej ocenie dziatan miast
startujgcych w konkursie o tytut Europejskiej Stolicy Kultury i o korzystnym wptywie tego wy$cigu na ich
wizerunek. Natomiast pejoratywne to wszelkie materiaty przekazujace informacje czy tez opinie autoréw, ktére
nie sprzyjajg tworzeniu dobrego wizerunku medialnego samego konkursu oraz poszczegolnych dziatan miast
kandydackich.

Dodatkowo publikacje zostaly podzielone wedtug rozmiaréw, a kryteria wielkosci tekstéow przedstawiajg sie
nastepujaco: wzmianka — teksty najkrotsze jedno lub kilkuzdaniowe, notka — publikacja nieprzekraczajgca po6t
strony formatu A4, artykut — publikacja przekraczajgca objetos¢ poét strony formatu A4, a takze te publikacje,

ktdre prezentowane byly na jednej lub wiecej kolumnach.

Raport sklada sie z nastepujacych czesci:

[* Rozdziat| — Europejska Stolica Kultury 2016 - wizerunek medialny — charakterystyka
i podsumowanie informacji zamieszczonych na tamach prasy w odniesieniu do Europejskiej Stolicy
Kultury 2016;

[H Rozdziatll - miasta w finale konkursu Europejska Stolica Kultury 2016 — zestawienie ilo$ciowe

publikacji, ujecie wydzwieku i wielkosci informacji traktujgcych o miastach kandydackich do Europejskiej
Stolicy Kultury 2016.
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Rozdziatl | — Europejska Stolica Kultury 2016

— wizerunek medialny

Finat konkursu Europejskiej Stolicy Kultury juz 21 czerwca. Miasta kandydackie w napieciu czekajg na ogtoszenie
wynikow, a media chetnie o tym informujg. W okresie od marca do maja w prasie ukazato sie 1013 publikaciji
informujacych o ESK 2016. Sposrod tych materiatdw najwieksza ich cze$¢ dotyczyta Lublina — 414. Czarny kon
wyscigu o ESK 2016 rozpedzit sie najbardziej na finiszu konkurencji. Tuz za Lublinem sg Katowice z 348
materiatami. 225 publikacji i trzecia pozycja nalezy do Warszawy, kolejne w klasyfikacji iloSciowej sg: Gdansk
(187) i Wroctaw (164). W analizowanym okresie wzrosta aktywnos$¢ miast w zakresie autopromocji. Ciekawe
inicjatywy, zaangazowanie na portalach spofecznosciowych oraz zachecanie do wspierania poszczegdlnych
kandydatur bylo gtéwnym przedmiotem dziatania pieciu kandydackich miast. Tytut Europejskiej Stolicy Kultury

oznacza dla zwycieskiego miasta wielki prestiz, ale tez wymierne korzysci ekonomiczne i spoteczne.
Lublin — zastugujemy na zwyciestwo

Czym zastugujemy na ESK...?

»---D0, po pierwsze tzw. Scianie wschodniej nalezy sie co$, co pozwoli nam wydoby¢ sie ze
swoistego marazmu, w ktérym tkwimy od pewnego czasu. Jako ludzie kochajacy Lublin,
mozemy o tym mowic¢ szczerze. Po drugie, Lublin to miasto akademickie i to nasz bardzo
duzy atut. | mimo, ze nasze uczelnie moze nie sg najwspanialsze na $wiecie, to nikt nam nie
odbierze tych wspaniatych, miodych ludzi, ktérzy u nas mieszkajq i sie ucza. Wreszcie, po
trzecie, Lublin jest wspanialym miastem wielu kultur, zaréwno ze wzgledu na potozenie
geograficzne, jak i ogromny ruch przeréznych ludzi, wielu narodowosci, ktérzy przewijajg sie
przez nasze miasto” — powiedziat Krzysztof Cugowski, lublinianin.

W zwigzku z tym, iz w czerwcu zostanie ogtoszony zwyciezca rywalizacji o tytut ESK 2016
Lublin rozpoczat aktywng promocje swojej kandydatury. Wielu znanych artystéw wsparto
miasto. ,Dziennik Wschodni” zadawat pytanie: dlaczego Lublin zastuguje na ESK 20167
Opinie wséréd mieszkancow, tworcow i inicjatorow kandydatury przedstawiajg sie
optymistycznie. Takze wladze miasta majg ogromng wiare w wygrang i w zwigzku z tym
zarezerwowaty 49 min zt na przygotowania do Europejskiej Stolicy Kultury i obchodéw ESK w
2016 roku, jezeli tylko Lublin zostanie reprezentantem Polski. Przekaz medialny jest bardzo
korzystny dla Lublina - az 263 publikacje sposréd 414 ma pozytywny wydzwiek. W przypadku
Lublina mozemy takze powiedzie¢ o najwiekszej liczbie artykutéw poswieconych
kandydaturze miasta. Jezeli nie uda sie Lublinowi wygraé, to miasto i tak moze cieszy¢ sie z

rozgtosu medialnego, jaki zyskato w ostatnim czasie.

Katowice w centrum przemian
Wraz z kohhcem marca logo katowickiej kandydatury do tytutu Europejskiej Stolicy Kultury w
2016 roku rozbtysto na budynkach Centralnego Osrodka Informatyki Goérnictwa, Hotelu

Katowice, wiezach Stalexportu, Wydziatlu Nauk o Ziemi w Sosnowcu oraz Akademika

,Solaris” Politechniki Slaskiej w Gliwicach. Akcja miata symbolizowa¢ poparcie mieszkancéw
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dla staran Katowic o ESK i zwiastowac inauguracje projektow przygotowywanych zimg przez
katowickie biuro. Serca ESK prezentowaly sie znakomicie i podobaly sie zaréwno
mieszkancom, jak i turystom. Tuz za Lublinem najwiekszym zainteresowaniem ze strony
medidw w analizowanym okresie cieszyly sie Katowice. O miescie, jako kandydacie do ESK
2016 napisano 348 razy. Blisko jedna trzecia publikacji to artykuty, obszernie opisujace
kandydature Katowic. Pod wzgledem wydzwieku materiatow to wlasnie Katowice moga sie
pochwali¢ najwiekszg liczbg pozytywnych materiatéw. Potwierdza sie wniosek, iz dziatania
promocyjne i wizerunkowe Katowic zmierzajg w kierunku odciecia sie miasta od wizerunku
goérniczego i uprzemystowionego serca Gornego Slaska. Sadzac po medialnych
komentarzach - w miescie dzieje sie duzo dobrego i nowego. W maju Katowice ztozyty drugi
wniosek popierajacy kandydature miasta, a pula $rodkéw zarezerwowanych na promocje

ESK w budzecie miasta wynosi 25 min z.
Nadzieje Warszawy

Warszawa liczy na zwyciestwo w rywalizacji o tytut Europejskiej Stolicy Kultury na rok 2016.
Miasto uwaza, ze ma duze szanse na wygrang. Biorgc pod uwage zainteresowanie mediéw
kandydaturg stolicy Polski, Warszawa jest dopiero na trzecim miejscu w zestawieniu. 225
publikacji prasowych — to prawie o potowe mniej niz Lublin, o 123 mniej niz Katowice.
Sposrod tych materiatéw 100 uznanych zostato za pozytywne dla wizerunku Warszawy jako
kandydata do tytutu ESK 2016. Stolica Polski w zwyciestwie dopatruje sie przede wszystkim
dtugofalowych korzysci w postaci promocji o szerokim zakresie. Organizatorzy i
koordynatorzy projektu odwotujg sie do doswiadczen innych miast, ktére petnity role
Europejskich Stolic Kultury. ,Prawidtowe zarzadzanie projektem ESK przyniosto Liverpoolowi
na przestrzeni szesciu lat okoto po6t miliarda ztotych przychodu. Frekwencja na wydarzeniach
kulturalnych wzrosta w tym czasie o ponad 10 proc.” — podkreslata na famach prasy Ewa
Czeszejko-Sochacka, petnomocnik prezydent miasta stotecznego Warszawy ds. ESK 2016.
LDlugoterminowe korzysci dla Warszawy to jeden z filarow, na jakich opieramy program
naszych staran i w ogdle myslenie na temat tego tytutu” — podsumowata. Warszawa
postawita na znane nazwiska, a samg oferte, ktdrg zaprezentuje komisji konkursowej, trzyma

w $cistej tajemnicy.
Gdansk — miasto wielu kultur

Na przestrzeni wiekéw dziatato w Gdarnsku wielu znakomitych twércéw, ktdrzy na trwate
wpisali sie do $wiatowego dziedzictwa kultury. Pawet Siefert, Francisco de Rivulo, Andrzej
Hakenberger, Jan Walenty Meder, rodzina Freislichéw. W miescie od wiekow spotykaly sie i
spotykajg nadal réznorakie style, tendencje, kierunki. Gdansk to ponadto miejsce narodzin
wielu ruchow spotecznych, w tym tego najwazniejszego dla nowoczesnej Europy -
Solidarnosci. A dzi$ osrodek z powodzeniem aspiruje do tytutu Europejskiej Stolicy Kultury w
roku 2016 — tak zdaniem prezydenta miasta przedstawia sie kandydatura Gdanska. W jego
przypadku moéwimy o znacznie mniejszym zainteresowaniu mediow kandydaturg miasta w
konkursie. W analizowanym okresie ukazato sie 187 publikacji, sposréd ktérych 68 to

materiaty pozytywne dla jego wizerunku. Najwiekszym wydarzeniem, ktére promowato
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Gdansk byto ,400 km do Europejskiej Stolicy Kultury” - projekt podkreslajacy metropolitarny
charakter tej kandydatury. W ramach projektu tréjmiejscy artysci realizowali warsztaty,
performance, koncerty, street arty, gry miejskie, art cooking. Czy to wystarczy, by Gdansk
wygrat?

Walczacy Wroctaw

Wedlug doniesien ,Gazety Wyborczej-Wroctaw” pierwsza aplikacja, ktdéra pozwolita
Wroctawowi przej$¢ do nastepnego etapu w staraniach o tytut Europejskiej Stolicy Kultury,
zostata uznana za najlepsza. Jak bedzie z ostateczng aplikacjg? Zdaniem wroctawskich
dziataczy na rzecz ESK 2016 staboscig pierwszej aplikacji byt brak poparcia dla miasta ze
strony jego mieszkancéw. Dzi$ stolica Dolnego Slaska deklaruje, ze dzieki akcji promocyjnej,
billboardom, ulotkom i spotkaniom zyskata poparcie wroctawian. Zdaniem ,Gazety” Wroctaw
zarezerwowat najwiecej srodkéw finansowych na realizacje ESK — méwi sie o kwocie 314,5
min zi. Wroctaw jest miastem, ktére w okresie od marca do maja bylo najrzadziej
opisywanym kandydatem do ESK. Jednoczesnie jednak w mediach podkreslano, ze miasto
szczyci sie duzym doswiadczeniem i dziataniami w zakresie kultury. Era Nowe Horyzonty,
Port Literacki, Przeglad Piosenki Aktorskiej to tylko niektére z wydarzen, ktére przyciagajg do
Wroctawia. Kulturalna strona Wroctawia wyglada bardzo dobrze. Dziennikarze pytali zatem,
po co Wroctawowi tytut ESK? W Polsce potencjat miasta jest znany, teraz chcemy go
pokazac¢ Europie - méwig mieszkancy. ,,Od kilku lat coraz wiecej oséb nie tylko uczestniczy w
kulturze, ale tez chce organizowa¢ rézne mniejsze przedsiewziecia” — dodawat Marcin
Wiktorski, dyrektor artystyczny Browaru Mieszczanskiego. W odniesieniu do miasta ukazaty
sie zaledwie 164 publikacje. Czyzby w przypadku Wroctawia miato sie sprawdzi¢ znane

porzekadto, iz nie liczy sie ilos¢, a jakosé?
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Wroctaw 164

Gdansk 187

Warszawa 225

Katowice 348

Lublin 414

Europejska Stolica

Kultury 1013
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o

Wykres 1. Liczba publikacji na temat Europejskiej Stolicy Kultury 2016 oraz poszczegoélnych miast
w finale konkursu

Prasa ekonomiczna | 2

Prasa kulturalna | 3
Dzienniki ogélnopolskie I 16
Tygodniki i magazyny

Prasa specjalistyczna

I 32
l 38

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

Wykres 2. Liczba publikacji na temat ESK 2016 w podziale na rodzaj tytutéw prasowych
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Wykres 3. Udziat procentowy publikacji prasowych na temat ESK 2016 w podziale na rodzaj tytutéw
prasowych
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Wykres 4. Udziat procentowy publikacji prasowych na temat ESK 2016 w podziale na rodzaj tytutow
prasowych

H Prasa regionalna
B Prasa ogolnopolska
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Wykres 5. Mapa benchmarkingowa dla trzech najaktywniejszych tytutéw ogolnopolskich piszacych na

temat ESK 2016

Indeks wydzwieku wizerunkowego — jego wartos¢
moze wahaé sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego).
Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie
neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w
potencjalnej liczbie kontaktow. Wielko$¢ kota
oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno Sredni wydzwiek
przekazéw medialnych, jak i ich zasieg, osiggniety
za sprawg danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja
na wykresie to prawy goérny rog (oznacza, ze
pozytywne informacje mialy bardzo duzy zasieg),
najgorsza pozycja to prawy dolny rég (negatywny
przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona
odbiorcow).

Jak wynika z powyzszego wykresu, najaktywniejsza w temacie ESK 2016 byta ,Gazeta Wyborcza”. Nastepne w

kolejnosci - ,Architektura i Biznes” oraz ,Tygodnik Powszechny” - opublikowaty znacznie mniej materiatéw. Widac¢

takze, ze majg znacznie nizszy nakfad, trafiajg wiec do mniejszej liczby czytelnikbw. Zwraca uwage pozytywny

wydzwiek materiatdw zamieszczanych we wszystkich gazetach, zwtaszcza w ,,Gazecie Wyborczej”.
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Tytuly regionalne
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Wykres 6. Mapa benchmarkingowa dla trzech najaktywniejszych tytutéw regionalnych piszacych na temat

ESK 2016

Indeks wydzwieku wizerunkowego — jego wartos¢
moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego).

Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie
neutralnym.
Range - zasieg informacji wyrazony jest w

potencjalnej liczbie kontaktow. Wielko$¢ kota
oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno Sredni wydzwiek
przekazéw medialnych, jak i ich zasieg, osiagniety
za sprawa danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja
na wykresie to prawy gorny rég (oznacza, ze
pozytywne informacje mialy bardzo duzy zasieg),
najgorsza pozycja to prawy dolny rég (negatywny
przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona
odbiorcow).

Pierwsza trojka najaktywniejszych tytutdow regionalnych nie jest niespodzianka, zwazywszy, ze najbardziej

aktywne medialnie miasta to Lublin i Katowice. Najwiecej artykutéw ukazato sie wiec odpowiednio w lubelskiej

mutacji ,Gazety Wyborczej”, w ,Dzienniku Wschodnim” i ,Gazecie Wyborczej-Katowice”.

Strona 10 media intelligence



Raport prasowy — III-V 2011

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

PRZEMYStAW JEDLECKI (GW - KATOWICE)

MARTA WROBEL (POLSKA - GAZETA WROCLAWSKA)
. KMO (DZIENNIK WSCHODNI)

.1S (GW - KATOWICE)

WIOLETA NIZIOLEK (ECHO MIASTA - KATOWICE)
LUKASZ KALEBASIAK (GW - KATOWICE)

. LUK (GW - KATOWICE)

. JOAN (DZIENNIK WSCHODNI)

. DRS (DZIENNIK WSCHODNI)

. AM (DZIENNIK WSCHODNI)

TOMASZ BIELICKI (NOWOSCI)

MALGORZATA DOMAGALA (GW - LUBLIN)

IWONA SOBCZYK (GW - KATOWICE)

. MD (GW - LUBLIN)

MARTA ZABINSKA (ECHO MIASTA - KATOWICE)
MAREK RYBOLOWICZ (NOWY TYDZIEN W LUBLINIE)
DOMINIK SMAGA (DZIENNIK WSCHODNI)

MARCIN BIELESZ (GW - LUBLIN)

. MS (GW - LUBLIN)

AGNIESZKA KOWALSKA (GW - WARSZAWA)

PAWEL FRANCZAK (POLSKA - KURIER LUBELSKI)
JUSTYNA PRZYBYTEK (POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI)
GRZEGORZ JOZEFCZUK (GW - LUBLIN)
MALGORZATA SZLACHETKA (GW - LUBLIN)

. LOTA (POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI)

Wykres 7. Najaktywniejsi dziennikarze piszacy na temat ESK 2016

o
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o

25

W czotéwce najaktywniejszych dziennikarzy znalezli sie gtéwnie redaktorzy prasy lubelskiej — ,Gazety Wyborczej-

Lublin” i ,Kuriera Lubelskiego”, a takze ,Dziennika Wschodniego”.

zaznaczyly sie zdecydowanie stabiej.

Dziatania dziennikarzy z innych regionéw
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Wykres 8. Zmiany w czasie ukazywania sie publikacji na temat ESK 2016

Zdecydowanie szczyt medialnego zainteresowania ESK 2016 przypada na pazdziernik — miesigc, w ktérym
doszto do rozstrzygniecia pierwszego etapu konkursu i wytonienia piatki finalistow.
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Wykres 9. Ekwiwalent reklamowy oraz liczba publikacji na temat ESK 2016 z uwzglednieniem zmian
w czasie

Jak wida¢, pod wzgledem wartosci ekwiwalentu reklamowego publikacji na temat ESK 2016 najbardziej owocnym

miesigcem byt pazdziernik — zatem nic w tej kwestii nie ulegto zmianie.
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Rozdziat Il — miasta w finale konkursu

Europejska Stolica Kultury 2016

147

Wroctaw

Gdansk 172

Warszawa 198

Katowice 324

Lublin 395

o

50 100 150 200 250 300 350 400 450

Wykres 10. Liczba publikacji na temat poszczegélnych miast w finale ESK 2016 - prasa regionalna

Najbardziej medialnym miastem okazat sie Lublin. Druga pozycja przypadta Katowicom, a oba miasta znacznie
wyprzedzity trzecig w kolejnosci Warszawe. Przewaga ta zostata zdobyta gtéwnie dzieki wysokiej aktywnosci
medidow w regionie. Ukiad sit na wykresie przedstawiajgcym aktywnos¢ medidw ogdlnopolskich ksztattuje sie juz
inaczej. Liderem wéwczas okazuje sie by¢ Warszawa, a Katowice i Lublin zajmujg kolejne pozycije.
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Wykres 11. Liczba publikacji na temat poszczegélnych miast w finale ESK 2016 - prasa ogolnopolska
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Wykres 12. Wydzwiek publikacji prasowych na temat poszczegéinych miast w finale ESK 2016
Finalisci konkursu ESK 2016 majg znaczny odsetek publikacji pozytywnych. Najwiecej korzystnych materiatow

mozemy wskaza¢ w przypadku Katowic oraz Lublina — oba miasta mogg pochwali¢ sie ponad 50% odsetkiem
artykutéw o pozytywnym wydzwieku.
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Wykres 13. Wielkos¢ publikacji prasowych na temat poszczegoélnych miast w finale ESK 2016

Wiekszos$¢ sposrdd publikaciji na temat poszczegdlnych miast w kontekscie ESK 2016 stanowity krétkie wzmianki.
Najwiecej obszernych tekstéw w catosci poswieconych rywalizacji o tytut Europejskiej Stolicy Kultury ukazato sie
na temat Lublina i Katowic. Byly to przede wszystkim publikacje z tamtejszej prasy regionalnej. Swiadczyé to

moze o szczegodlnie duzym zainteresowaniu miast i mediow tym konkursem.
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Wykres 14. Mapa benchmarkingowa dla poszczegdélnych miast w finale ESK 2016

Indeks wydzwieku wizerunkowego — jego wartosé
moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego).
Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie
neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w
potencjalnej liczbie kontaktow. Wielko$¢ kota
oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno sSredni wydzwiek
przekazow medialnych, jak i ich zasieg, osiagniety
za sprawa danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja
na wykresie to prawy gorny rég (oznacza, ze
pozytywne informacje miatly bardzo duzy zasieg),
najgorsza pozycja to prawy dolny rog (negatywny
przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona
odbiorcow).

Na wykresie widac, ze pod wzgledem liczby i wydzwieku informacji Katowice i Lublin nie miaty sobie rownych.

Warszawa uplasowata sie na podobnej pozycji pod wzgledem zasiegu publikacji, dzieki obecnosci na tamach

prasy o wyzszym naktadzie. Jednak ani liczba, ani pozytywny kontekst nie byty tak wysokie jak w przypadku tych

dwoch miast. Na tle Lublina, Katowic i Warszawy Wroctaw i Gdansk rysowaty sie dos¢ blado.
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Wykres 15. Zmiany w czasie ukazywania si¢ publikacji na temat poszczegélnych miast w finale ESK 2016
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Wykres 16. Ekwiwalent reklamowy publikacji na temat poszczegéinych miast w finale konkursu ESK 2016

Szacunkowy ekwiwalent reklamowy publikacji na temat poszczegdlnych miast najwyzszy byt w przypadku
Katowic. Wynika to w duzej mierze z faktu, iz prasa regionalna na Slasku ma wyzszy naktad niz w wojewodztwie

lubelskim, posiadajgc rowniez wiekszg warto$¢ reklamowg (mimo ze to o Lublinie prasa pisata czesciej).
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Najaktywniejsze tytuly regionalne piszace na temat poszczegélnych miast
w finale konkursu ESK 2016
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