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Wstep

Na podstawie materiatow prasowych, zebranych w okresie od listopada 2009 do sierpnia 2010, a traktujacych na
temat Europejskiej Stolicy Kultury 2016, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane
informacje. Artykuly poddane analizie pochodza z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogolnopolskiej,
regionalnej, branzowej i specjalistycznej.

Ze wzgledu na kontekst przekazywanej informacji, analizowane materiaty zostaly podzielone na neutralne,
pozytywne i negatywne. Jako neutralne traktowano wszystkie te publikacje, ktdre pozbawione bylty wszelkich
dodatkowych komentarzy i ocen, a tym samym stanowily jedynie zrédto obiektywnych faktow i danych. Za
publikacje o charakterze pozytywnym uznawano te, ktére pozwalaty stwierdzi¢ o dobrym funkcjonowaniu urzedu
oraz stusznosci decyzji zarzadu wojewddztwa i jego podwtadnych, czy tez traktowaly na temat odnoszonych
przez urzad sukceséw w réznorodnych sferach jego dziatania. Natomiast pejoratywne to wszelkie materiaty
przekazujace informacje czy tez opinie autorOw, ktére nie sprzyjajg tworzeniu dobrego wizerunku medialnego
urzedu oraz jego przedstawicieli i nie wptywajg korzystnie na ich obraz.

Dodatkowo publikacje zostaly podzielone wedtug rozmiardéw, a kryteria wielkosci tekstdw przedstawiajg sie
nastepujaco: wzmianka — teksty najkrotsze jedno lub kilkuzdaniowe, notka — publikacja nieprzekraczajgca po6t
strony formatu A4, artykut — publikacja przekraczajaca objetos¢ poét strony formatu A4, a takze te publikacje,

ktore prezentowane byly na jednej lub wiecej kolumnach.
Raport sktada si e z nastepujacych cz esci:
¥  Rozdziat| — Europejska Stolica Kultury 2016 — wizeru nek medialny — charakterystyka
i podsumowanie informacji zamieszczonych na tamach prasy w odniesieniu do Europejskiej Stolicy
Kultury 2016;
[M Rozdziatll - miasta kandydackie do Europejskiej Sto  licy Kultury 2016 — zestawienie ilosciowe

publikacji, ujecie wydzwieku i wielkosci informaciji traktujgcych o miastach kandydackich do Europejskiej
Stolicy Kultury 2016.
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Rozdziat | — Europejska Stolica Kultury 2016

— wizerunek medialny

Konkurs Europejska Stolica Kultury (ESK) narodzit sie w 1985 roku, a jego pomystodawczynig byta Melina
Mercouri, minister kultury Grecji. To najwiekszy projekt kulturalny Unii Europejskiej. Obecnie co roku ESK zostaje
jedno miasto ze "starej" i jedno z "nowej" Unii. W Polsce o to, by zostaé ESK w roku 2016, walczy 11 miast.
Pierwszy z dwdéch etapow konkursu zostanie rozstrzygniety w pazdzierniku. Ostatecznego polskiego zwyciezce
poznamy jesienig 2011. Zwyciezcow wytaniaé bedzie panel 13 ekspertéw — siedmiu wyznaczonych przez
instytucje europejskie i szesciu — przez Polske.

W ciggu pierwszych dziesieciu miesiecy rywalizacji na tamach prasy ukazato sie tacznie 3115 artykutdw
traktujgcych na ten temat. Znaczna wiekszo$¢ z nich znalazta sie w prasie regionalnej. Tytuly ogélnopolskie
poruszaly ten temat rzadziej, za to raczej przekrojowo i z szerszej perspektywy, czesto porownujgc poszczegoline
miasta kandydackie. Uwage ogdlnopolskich mediéw skupialy tez istotniejsze wydarzenia (jak np. szczegdlnie
znaczace festiwale pokroju Open’era czy OFF Festivalu) i afery, takie jak np. spér wladz todzi z Markiem
Zydowiczem. Z tego tez wzgledu najczesciej opisywanymi w ogodlnopolskich tytutach miastami byly t6dz,
Warszawa, Gdansk i Katowice. Podobne zestawienie uwzgledniajgce takze media regionalne ksztattuje sie juz

catkowicie odmiennie.
TORUN — wszech $wiat kultury

Torun zgtosit sie do rywalizacji o miano ESK 2016 jako pierwsze miasto w Polsce. Moze tez
pochwali¢ sie poparciem Krakowa — ESK 2000. Do konkursu staje pod hastem ,Wszechswiat
kultury”, odwotlujac sie zaréwno do dziedzictwa urodzonego w Toruniu astronoma Mikotaja
Kopernika, jak i ro6znorodnosci podejmowanych tu dziatan kulturalnych. Na liscie
wyrézniajacych Torun imprez jest unikatowy Festiwal Swiatta Skyway, festiwal kina
niezaleznego ToffiFest, czy festiwal Art Moves.

Na wizerunek medialny miasta i jego staran wptynety jednak przede wszystkim liczne spory
toczace sie w samym biurze ESK, zmiany personalne, bunt artystow i mieszkancéw miasta
przeciwko probom likwidacji kulturotwérczego klubu NRD. Wiele pisano réwniez o konflikcie
z pobliskg Bydgoszcza, ktéry zaowocowat w kohncu samodzielnym startem Bydgoszczy

w konkursie.
BYDGOSZCZ — kultura w budowie

Bydgoszcz zgtosita sie do konkursu niespodziewanie i na sam koniec jego pierwszego etapu.
Pierwotnie w planach byta wspétpraca z Toruniem. Spory miedzy miastami spowodowaty
jednak, ze Bydgoszcz zdecydowata sie na samodzielny start. Bydgoszcz uzywa
kontrowersyjnego hasta ,Kultura? No to mamy troche do zrobienia”, komentowanego czesto
w prasie jako nadmiernie samokrytyczne. Miasto moze jednak pochwali¢ sie Bydgoskim
Festiwalem Operowym, festiwalem Camera Obscura czy Festiwalem Prapremier. Warto

rébwniez wspomnie¢, ze po otoczonym aurg skandalu opuszczeniu todzi przez Marka
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Zydowicza i jego festiwal Camerimage — prestizowy i rozpoznawalny na $wiecie festiwal

sztuki operatorskiej odnalazt swojg przystan wtasnie w Bydgoszczy.
WROCLAW — czytaj VrotsLove

Wroctaw w walce o ESK 2016 stawia na metamorfoze kultur i przekonuje, ze jest miejscem
wyjatkowym, dlatego m.in. organizuje Brave Festival, ktdry poswiecony jest gingcym kulturom
i spofecznosciom. W potyczce do miana ESK 2016 Wroctaw uzywa hasta: ,Przestrzen dla
piekna”, a jego symbolem jest motyl. Miasto wykorzystuje swojg bogata historie, splot
réznych kultur i wielokrotng tozsamo$¢ wynikajaca z dziedzictwa dawnych
i obecnych wroctawian. Ws$réd inicjatyw miasta mozna wymieni¢ m.in. ustawienie bramy
opatrzonej hastem ,Przejdz na naszag strone”, zachecajacej wroctawian do zaangazowania
sie w starania o tytut ESK 2016. Brama liczy, ile oséb popiera projekt. Inng inicjatywa jest
projekt ,Na dobry poczatek”, promujacy czytelnictwo od najmtodszych lat. Kolejna propozycja
to ,Szewska pasja” — pierwsza galeria uliczna we Wroctawiu. Wroctaw szczyci sie festiwalami
Weratislavia Cantans i Jazz nad Odrg oraz biciem rekordu Guinessa w zbiorowym graniu ,Hey

Joe” Jimiego Hendrixa przez gitarzystow zjezdzajacych sie do miasta z calej Polski.
£ODZ - stracony Camerimage

Rewitalizacja centrum miasta, film, wielokulturowa historia oraz rozwdj przemystow
kreatywnych - wydaje sie, Zze na te cele i atuty postawita £6dz w walce o tytul. Miasto stara
sie przy tym kreowa¢ swoj nowoczesny wizerunek. W prasowych komentarzach zaktadano,
ze zapewne sztandarowym projektem bedzie budowa Nowego Centrum todzi -
nowoczesnego projektu, ktéry zaktada przebudowe az 90 hektarow w zaniedbanych rejonach
miasta: Dworzec to6dz Fabryczna oraz okolice ulicy Piotrkowskiej. Ma tam powstaé
przestrzen publiczna, ktéra zgromadzi wiele instytucji kulturalnych m.in. nowa biblioteke,
planetarium i interaktywne Centrum Nauki i Techniki. Atutem todzi jest organizacja ponad 40
réznych festiwali w ciggu roku. Sa to m.in.: Miedzynarodowy Festiwal Komiksu,
Miedzynarodowe Biennale Sztuki, czy Vena Music Festival. Poparcie dla kandydatury todzi
wyrazili m.in.: Juliusz Machulski, Daniel Olbrychski, Wojciech Pszoniak, Andrzej Sapkowski,
Andrzej Seweryn i wielu innych artystéw, politykdw i sportowcow.

Szczegoblnie medialny okazat sie niestety burzliwy spor Marka Zydowicza z wladzami miasta
0 prestizowy miedzynarodowy festiwal sztuki operatorskiej Plus Camerimage. W rezultacie
festiwal zostat przeniesiony do innego miasta aspirujacego (niespodziewanie) do miana

Europejskiej Stolicy Kultury - Bydgoszczy. A sama £46dz stracita swéj mocny atut.
KATOWICE — miasto ogrodow

Wyobraz sobie miasto, ktére pobudza wszystkie Twoje zmysty. Wyobraz sobie przestrzen,
w ktérej mozesz trafic na miejsca przygotowane z mys$lg o Tobie. Wyobraz sobie Miasto,
gdzie ogréd jest odmieniany przez wszystkie doznania. Potrafisz to sobie wyobrazi¢?
Wyobraz sobie, ze niewiele brakowato...” - takimi stowami Katowice przekonujg, ze sag

idealnym kandydatem do zwyciestwa w potyczce o zyskanie miana Europejska Stolica
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Kultury 2016. Strategia Katowic polega na odejsciu od wizerunku miasta, ktére funkcjonuje
w oparciu o kopalnie i huty. Obecnie stawia sie na dynamiczny rozwoj sektora ustug, edukaciji
i kultury. Kierunek zmian podkresla takze hasto promujace: Katowice — miasto ogrodéw.
Katowice, by zyskaé¢ rozgtos i pokaza¢ sie jako kandydat promowalty sie w Warszawie za
pomocg plakatow i billboardow, a takze w Sopocie, gdzie katowickie zespoly wspieraty
kandydature Katowic.

Sztandarowa impreza, ktéra promuje miasto jest dzi$ ,OFF Festiwal’ organizowany przez
Artura Rojka — wokaliste zespotu Myslowitz. Obok OFF-u medialnymi imprezami sg takze
Tauron Nowa Muzyka, Slaski Festiwal Jazzowy czy tez Rawa Blues.

POZNAN — czyli burza kulturalna

Dlaczego hasto Poznania brzmi ,Poznanska burza kulturalna”? Dlatego, ze burza to
gwattowne zjawisko, ktére pozostawia po sobie swiezg atmosfere — wyjasniajg twoércy
projektu. Burza ma przynies¢ miastu rewitalizacje przestrzeni kulturalnej. Poznan reklamuje
sie jako miasto preznie rozwijajace sie pod wzgledem nie tylko gospodarczym, ale
i kulturalnym, a za najlepszy przyktad przytacza Centrum Sztuki i Biznesu Stary Browar —
miejsce, taczace handel i sztuke. Poznan stawia na rozwdj nowoczesnego miasta,
w ktérym jest miejsce na awangardowg sztuke, arty$ci moga sie realizowaé, a stworzona
przestrzen kulturalna bedzie miala charakter staty. Mocnymi punktami aplikacji Poznania jest
Malta Festiwal, festiwal flméw Ale Kino! i Miedzynarodowy Festiwal Skrzypcowy im. Henryka
Wieniawskiego. Ambasadorami kandydatury Poznania do Europejskiej Stolicy Kultury 2016
sg wybitni artysci: Jan A. P. Kaczmarek, Andrzej Maleszka, Ryszard Horowitz, czy tez Filip

Bajon.
WARSZAWA — Varsovia-Creativa

Bohaterska historia, swietna infrastruktura, Fryderyk Chopin oraz Wista - takimi hastami
Warszawa sprobuje przekona¢ do swojej kandydatury panel ekspertéw konkursu Europejska
Stolica Kultury 2016. Warszawa, dzieki tytutowi Europejskiej Stolicy Kultury 2016, ma szanse
sta¢ sie miastem znanym z tego, jak przekuto lata ,urbanistycznej niedoli” w ,urbanistyczny
renesans”. Miasto w swojej aplikacji zwrécito uwage na ciekawe punkty na kulturalnej mapie
miasta. Sg to: Muzeum Sztuki Nowoczesnej wraz ze sceng muzyczng i TR Grzegorza
Jarzyny, Centrum Nauki Kopernik, Muzeum Historii Zydéw Polskich, Nowy Teatr Krzysztofa
Warlikowskiego, rewitalizacja Fortu Sokolnickiego, Muzeum Warszawskiej Pragi, siedziba
Sinfonii Varsovii z nowa salg koncertowg. Wsréd warszawskich projektdw, wspierajacych
miasto w staraniach o miano ESK 2016 sg takie wydarzenia jak: Orange Warsaw Festiwal,
Warszawa w budowie, Zrob to sam, Festiwal Polskich Filméw w Madrycie. Warszawe
wspiera ponad czterdziestu ambasadoréw - m.in.: Jan Englert, Ewa Braun, Piotr Adamczyk,
Agata Buzek, Maria Foltyn, Agnieszka Holland, czy tez Krystyna Janda.
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GDANSK — Wolno $é kultury. Kultura wolno  $ci

~Wolnos¢ kultury. Kultura wolnosci” - to mysl przewodnia kandydatury Gdanska do uzyskania
tytutu Europejskiej Stolicy Kultury 2016. To nie tylko puste hasto, ale dwa gtéwne filary
aplikacji. Nadaje ono europejski wymiar projektowi, ktory obejmie m.in. tematyke dostepu do
kultury za pomoca nowych mediéw, koprodukcje artystyczne czy kwestie kultury poza Unig
i poza Europa. Kultura wolnosci to miasto i obywatele. Gdansk walczy o tytut Europejskiej
Stolicy Kultury ramie w ramie z Gdynig i Sopotem. Dlatego jego atutami jest nie tylko
Miedzynarodowy Festiwal Szekspirowski, lecz takze Open'er Festival w Gdyni.

W aplikacji znalaz} sie projekt ‘Welcome to Gdansk”. To cykl szkoleh oséb, z ktérymi turysta
spotyka w Gdansku jako pierwszymi ambasadorami miasta, czyli taksowkarzami,
sprzedawcami czy policjantami. Kolejny projekt dotyczy rewitalizacji zaniedbanych rejonéw
miasta. Obejmie on Motlawe i miejskie kanaly wodne, na ktorych powstaé¢ majg ptywajace na
platformach domy, w tym mobilna galeria sztuki. Na liscie ambasadoréw Gdanska znajdujg
sie m.in. Lech Watesa, Glinter Grass, Anda Rottenberg, Krzysztof Kolberger, Andrzej Wajda,
Krzysztof Zanussi. Na pozytywny medialny wizerunek Gdanska wpltywa z pewnoscig brak

jakichkolwiek publikacji negatywnie komentujacych jego dziatania i podejmowane inicjatywy.
LUBLIN — kandydat niedoceniany

Lublin to wazny osrodek dialogu ze Wschodem; miasto i region majace wielokulturowe
tradycje: polskie, zydowskie i ukrainskie. To niezwykie miejsce na styku kultur i religii - tutaj
Wschdd spotyka sie z Zachodem, a Unia Europejska z Biatorusig i Ukraina. Nic dziwnego, ze
jedno z wizerunkowych haset miasta to ,Lublin - brama Wschodu". Inng rzucajaca sie w oczy
cechg miasta jest jego akademickos¢. W Lublinie dziata Katolicki Uniwersytet Lubelski,
Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej, Uniwersytet Medyczny, Uniwersytet Przyrodniczy,
Politechnika Lubelska, a takze szereg uczelni niepublicznych. Ministerstwo Edukacji wybrato
Lublin na siedzibe powstajacego Europejskiego Uniwersytetu Polsko-Ukrainskiego. Wedtug
prasowych komentarzy to wiasnie Lublin moze by¢ czarnym koniem wyscigu o tytut

Europejskiej Stolicy Kultury 2016.
BIALYSTOK — sztuka wspodtistnienia

Wielokulturowy charakter miasta, szersze otwarcie na Wschod oraz... jezyk esperanto to
najwieksze atuty Biategostoku w walce o tytut Europejskiej Stolicy Kultury 2016. Biatystok
stawia¢ bedzie na dialog miedzykulturowy. Wspdtistnienie réznych kultur miasto promuje
poprzez nazwisko urodzonego tu Ludwika Zamenhofa, twércy esperanto, ponadnarodowego
jezyka taczacego ludzi réznych kultur, narodow i religii. Drugim kierunkiem biatostockiego
programu bedzie silniejsza integracja z naszymi wschodnimi sasiadami - Rosjg czy
Biatorusia. Bialystok to miasto ludzi mtodych - jedyne miasto w Polsce o dodatnim przyroscie
naturalnym. Ma wielki potencjat kulturowy zapoczatkowany w czasach baroku mecenatem
kulturalnym Branickich, zatozycieli miasta. W$réd imprez kulturalnych kluczowych dla staran
miasta o tytut sg m.in.: Dni Sztuki Wspétczesnej, Jesien z Bluesem, Podlaska Oktawa Kultur

oraz Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Cerkiewnej Hajnéwka. Niestety opinie prasy na temat
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wyboru Biategostoku sg w duzej czesci dos¢ sceptyczne. Komentatorzy twierdza, ze do tej
pory stolica Podlasia nie jawita sie jako osrodek kulturalny, a proklamowana réznorodnosc

kulturowa to pusty slogan.
SZCZECIN — Przeptywy, fale, pr ady

Szczecin podkreslit w aplikacji blisko$¢ granicy (z centrum Szczecina do granicy polsko-
niemieckiej jest zaledwie 12 km) i stolicy Niemiec oraz projekt wspotpracy z Niemcami. W
aplikacji Szczecin zwraca uwage na kanaty w centrum miasta i szeroko zakrojony projekt
rewitalizacji. Jedno ze szczecinskich haset brzmi: ,Przeptywy, fale, prady”, majace odnosic¢
sie do otwarcia miasta na przeptywy kultury, fale inspiracji, prady sztuki rodzace sie na styku
miasta i wody. Szczecin ma kilka ciekawych imprez kulturalnych, a prasa najbardziej
podkresla organizowany w miescie Szczecin Rock Festiwal.
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Wykres 5. Mapa benchmarkingowa dla trzech najaktywn iejszych tytutdw ogdlnopolskich pisz  acych na
temat ESK 2016

Indeks wyd zwieku wizerunkowego - jego wartosé Polozenie kuli ukazuje zaréwno $redni wydzwiek
moze wahaé sie w przedziale od -10 (dla materiatu przekazow medialnych, a takze ich zasieg,
negatywnego) do 5 (dla materialu pozytywnego). osiggniety za sprawa danej liczby publikaciji.
Wartos¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rég
neutralnym. (oznacza, ze pozytywne informacje mialy bardzo

duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rég
Range - zasieg informacji wyrazony jest w (negatywny przekaz, ktory dotat do bardzo
potencjalnej liczbie kontaktow. Wielko$¢ kota szerokiego grona odbiorcow).

oznacza liczbe publikaciji.

Na temat ESK 2016 najczesciej w ciggu ostatnich miesiecy pisaty dwa opiniotworcze dzienniki — ,Rzeczpospolita”
i ,Gazeta Wyborcza”. Drugi z tych tytutébw komentowat konkurs w bardziej przychylny i pozytywny sposéb, o czym
Swiadczy potozenie symbolizujacej go kuli wyzej na pionowej osi indeksu wizerunkowego. Pewnym
zaskoczeniem moze by¢ trzecia pozycja w zestawieniu — specjalistyczny ,Brief”.
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pisz acych na temat ESK 2016

Indeks wyd zwieku wizerunkowego - jego wartosé Polozenie kuli ukazuje zaréwno $redni wydzwiek
moze waha¢ sie w przedziale od -10 (dla materiatu przekazow medialnych, a takze ich zasieg,
negatywnego) do 5 (dla materialu pozytywnego). osiggniety za sprawa danej liczby publikaciji.
Wartos¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rog
neutralnym. (oznacza, ze pozytywne informacje mialy bardzo

duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rég
Range - zasieg informacji wyrazony jest w (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo
potencjalnej liczbie kontaktow. Wielkos¢ kota szerokiego grona odbiorcow).

oznacza liczbe publikaciji.

Zauwazalna jest znaczna dominacja torunskich mediéw — ,Nowosci” i torunskiej ,Gazety Wyborczej”. Trzecim,
podobnie aktywnym tytutem regionalnym okazat sie ,Kurier Szczecinski”.
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Wykres 7. Najaktywniejsi dziennikarze pisz  gcy na temat ESK 2016

Zaskakujaco aktywnym dziennikarzem w analizowanym okresie okazat sie zurnalista z toruhskich ,Nowosci” —
Tomasz Bielicki, ktory napisat niemal cztery razy wiecej traktujacych o ESK publikacji niz kolejny w zestawieniu
Przemystaw Jedlecki. ,Podium” zamyka kolejny redaktor z Torunia, Grzegorz Giedrys.
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Wykres 8. Zmiany w czasie ukazywania si e publikacji na temat ESK 2016

W sierpniu zauwazalny jest zdecydowany skok liczby publikacji na temat ESK 2016. W tym miesigcu miasta
kandydujace sktadaty wnioski aplikacyjne. Wtedy tez prasa zapoznata sie ze strategiami poszczegoélnych miast,

co budzito zrozumiate zainteresowanie mediow.
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Wykres 9. Liczba publikacji na temat poszczegoélnych miast kandydackich w kontek $cie ESK 2016 - prasa
regionalna

W powyzszym zestawieniu Torun deklasuje pozostate miasta pod wzgledem liczby publikacji, ktére ukazaty sie
w mediach regionalnych. W analizowanym okresie odnotowano ich 904. Drugg pozycje w zestawieniu zajmuje
t6dz (552), trzecie miejsce nalezy do Bydgoszczy (470). Liczba publikacji w przypadku Torunia ma zwigzek
z ogromng aktywnoscig lokalnego dziennika — ,Nowosci”, ktére w okresie od listopada 2009 do sierpnia 2010
opublikowaty 315 materiatéw na temat Europejskiej Stolicy Kultury 2016, w tym 294 w kontekscie kandydatury

samego Torunia.
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Wykres 10. Liczba publikacji na temat poszczegélnyc  h miast kandydackich w kontek $cie ESK 2016 -
prasa ogolnopolska

Najwiekszym zainteresowaniem mediéw ogolnopolskich w kontekscie kandydatury miasta do tytutu Europejskiej
Stolicy Kultury 2016 cieszy sie £6dz. To wtasnie o tym miescie media wypowiadaty sie najczesciej — 67 razy.
Podium uzupetnia Warszawa (57) i Gdansk (51). W odréznieniu od prasy regionalnej Torun nie znajduje sie w
czotéwce miast najczesciej obecnych na tamach prasy ogoélnopolskiej i zajmuje dopiero 8. pozycje w zestawieniu.
Najmniej, bo 9 publikacji, ukazato sie na temat Bydgoszczy - prawdopodobnie w zwigzku z p6zno podijetg decyzjg

o starcie w konkursie.
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Wykres 11. Obecno $¢ publikacji na temat poszczegdlnych miast kandydack ich w kontek $cie ESK 2016 na
pierwszych pi eciu stronach prasy ogélnopolskiej

Na pierwszych pieciu stronach gazet o ogdlnopolskim zasiegu najczesciej pojawiata sie £6dz oraz Warszawa.
Zauwazy¢ jednak nalezy, ze Warszawa jako miasto kandydackie do ESK 2016 ani razu nie znalazla sie na
pierwszej stronie. Podium zamykajg Katowice. Ciekawg sytuacje prezentuje Torun, ktory jest czwarty pod
wzgledem obecnosci na czotowych stronach w prasie ogoélnopolskiej, a w zestawieniu prezentujgcym ogding
liczbe publikacji w prasie ogdélnopolskiej zajmuje dopiero 8. pozycje.
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Wykres 12. Wyd zwiek publikacji prasowych na temat poszczeg6inych mias t kandydackich w kontek $cie
ESK 2016

Jak wynika z powyzszego wykresu, wysoka aktywnos¢ medialna Torunia nie szia w parze z pozytywnym
wydzwiekiem publikacji. Sposrdod wszystkich zanalizowanych miast kandydackich, Torun wykazat sie najwyzszym
odsetkiem publikacji krytycznych. Niemal zadnych negatywnie nacechowanych komentarzy nie doczekat sie
z kolei Gdansk. Najbardziej pozytywnie pisano na temat Katowic — i jest w tym z pewnoscig duza zastuga OFF
Festivalu, przeniesionego w tym roku z Mystowic do Katowic.
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Wykres 13. Wielko $€ publikacji prasowych na temat poszczegéinych miast kandydackich w kontek $cie
ESK 2016

Powyzsze zestawienie pokazuje, jak obszerne byly publikacje i wzmianki na temat poszczegdlnych miast
kandydackich. Jak sie okazuje, najwiekszy odsetek duzych artykutéw w catkowitym przekazie medialnym pojawit
sie w przypadku Bydgoszczy, a tuz za nig znalazt sie pod tym wzgledem Torun. Mozna stad wnioskowagé, ze dla
torunskich i bydgoskich mediéw kwestia ESK 2016 okazata sie kwestig istotng i wartg obszernych komentarzy.
Ciekawa jest sytuacja Warszawy — az 89% calego przekazu na temat jej kandydatury do tytutu ESK 2016

stanowig niewielkie wzmianki.
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Wykres 14. Mapa benchmarkingowa dla poszczegéinych miast kandydackich w kontek $cie ESK 2016

Indeks wyd zwieku wizerunkowego - jego wartosc Poto zenie kuli ukazuje zaréwno $redni wydzwiek
moze wahaé sie w przedziale od -10 (dla materiatu przekazow medialnych, a takze ich zasieg,
negatywnego) do 5 (dla materialu pozytywnego). osiggniety za sprawa danej liczby publikaciji.
Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rog
neutralnym. (oznacza, ze pozytywne informacje mialy bardzo

duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rég
Range - zasieg informacji wyrazony jest w (negatywny przekaz, ktory dotat do bardzo
potencjalnej liczbie kontaktow. Wielkos¢ kota szerokiego grona odbiorcow).

oznacza liczbe publikaciji.

Najbardziej pozytywnym wizerunkiem sposrod wszystkich miast kandydackich cieszyt sie w analizowanym
okresie Gdansk. Zawdziecza to jednak nie tyle liczbie przychylnych komentarzy, ale niemal catkowitemu brakowi
negatywnych opinii. Najwigcej artykutdw o jednoczesnie najwiekszym zasiegu dotyczyto Torunia. Niewiele mniej
artykutéw ukazato sie na temat todzi. Mialy one przy tym zdecydowanie bardziej pozytywny wydzwiek. Najmniej
medialny okazat sie z kolei Biatystok.
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Wykres 15. Mapa benchmarkingowa dla poszczegélnych miast kandydackich w kontek $cie ESK 2016

(tytuty ogdlnopolskie)
Indeks wyd zwieku wizerunkowego - jego wartosé Polozenie kuli ukazuje zaréwno $redni wydzwiek
moze wahaé sie w przedziale od -10 (dla materiatu przekazow medialnych, a takze ich zasieg,
negatywnego) do 5 (dla materialu pozytywnego). osiggniety za sprawa danej liczby publikaciji.
Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rég
neutralnym. (oznacza, ze pozytywne informacje mialy bardzo
duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rég
Range - zasieg informacji wyrazony jest w (negatywny przekaz, ktory dotat do bardzo
potencjalnej liczbie kontaktow. Wielko$¢ kota szerokiego grona odbiorcéw).

oznacza liczbe publikaciji.

W przypadku wykresu obrazujgcego pozycje poszczegoélnych miast kandydackich w mediach ogélnopolskich
zwraca uwage wyjatkowo staba pozycja Bydgoszczy, zrozumiata jednak ze wzgledu na jej pézny start w
konkursie, a co za tym idzie niewielki odzew ogolnopolskich tytutéw. Pod wzgledem liczby i zasiegu publikacji
krélujg L6dz, Warszawa i Katowice. Wizerunkowo natomiast najlepiej wypada Torun i co ciekawe — zdecydowanie
lepiej niz na wykresie uwzgledniajacym takze media regionalne (najwyrazniej bardziej krytyczne). Zreszta w
niemal wszystkich przypadkach komentarze zamieszczane w ogolnopolskich gazetach i czasopismach byly
bardziej przychylne niz w poszczegélnych regionach.
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Wykres 16. Zmiany w czasie ukazywania si e publikacji na temat poszczegdlnych miast kandydack ich
w kontek scie ESK 2016

Od poczatku analizy Torun praktycznie w kazdym miesigcu, z pominieciem: listopada 2009 oraz stycznia
i sierpnia 2010, prezentuje najwieksza liczbe publikacji. W kwietniu 2010 zauwazalny jest ogromny wzrost
materialéw dotyczacych zaréwno Bydgoszczy jak i Torunia — a to za sprawa konfliktu obu miast i ustapienia
torunskiego szefa biura ESK. Sierpien przyniost wzrost liczby publikacji dla wszystkich miast. Prasa rozpisywata
sie na temat aplikaciji i strategii miast. Najwiecej materiatbw odnotowano dla Katowic — duzy w tym udziat OFF

Festiwalu, ktéry miat miejsce wkasnie w sierpniu.
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Wykres 17. Ekwiwalent reklamowy publikacji na temat poszczegdlnych miast kandydackich w kontek  $cie
ESK 2016

Pierwsza tréjka pod wzgledem ekwiwalentu reklamowego to: Torun, Warszawa oraz Gdansk. Obecnos$¢ Torunia
na pierwszym miejscu wynika z liczby publikacji, jakie ukazaty sie na temat kandydatury miasta do ESK 2016.
Mimo, ze na temat Warszawy pojawito sie zdecydowanie mniej publikacji i byly to w 85% wzmianki, to stolica
Polski zajmuje druga pozycje pod wzgledem wyceny ich wartosci — wszystko za sprawg obecnosci materiatdw w
mediach wysokonaktadowych i o ogélnopolskim zasiegu. Najmniejszy ekwiwalent odnotowat Biatystok — wynika

to z niewielkiego zainteresowania medidw jego kandydatura.
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Najaktywniejsze tytuly regionalne pisz  gce na temat poszczegolnych miast
kandydackich w kontek $cie ESK 2010.
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