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Na podstawie materiatéw prasowych, zebranych w okresie od grudnia 2010 do lutego 2011, a traktujacych na
temat Europejskiej Stolicy Kultury 2016, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane
informacje. Artykuly poddane analizie pochodzg z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogodlnopolskiej,
regionalnej, branzowej i specjalistyczne;j.

Ze wzgledu na kontekst przekazywanej informacji, analizowane materiaty zostaly podzielone na neutralne,
pozytywne i negatywne. Jako neutralne traktowano wszystkie te publikacje, ktdre pozbawione byty wszelkich
dodatkowych komentarzy i ocen, a tym samym stanowity jedynie Zrédto obiektywnych faktéw i danych. Za
publikacje o charakterze pozytywnym uznawano te, kidére pozwalaly stwierdzi¢ o dobrej ocenie dziatan miast
startujgcych w konkursie o tytut Europejskiej Stolicy Kultury i o korzystnym wptywie tego wy$cigu na ich
wizerunek. Natomiast pejoratywne to wszelkie materiaty przekazujace informacje czy tez opinie autoréw, ktére
nie sprzyjajg tworzeniu dobrego wizerunku medialnego samego konkursu oraz poszczegolnych dziatan miast
kandydackich.

Dodatkowo publikacje zostaly podzielone wedtug rozmiaréw, a kryteria wielkosci tekstow przedstawiajg sie
nastepujaco: wzmianka — teksty najkrotsze jedno lub kilkuzdaniowe, notka — publikacja nieprzekraczajgca pot
strony formatu A4, artykut — publikacja przekraczajgca objetos¢ pét strony formatu A4, a takze te publikacje,

ktdére prezentowane byly na jednej lub wiecej kolumnach.

Raport sklada sie z nastepujacych czesci:

[l Rozdzial | - Europejska Stolica Kultury 2016 - wizerunek medialny — charakterystyka
i podsumowanie informacji zamieszczonych na tamach prasy w odniesieniu do Europejskiej Stolicy
Kultury 2016;

[H Rozdziat Il - miasta w finale konkursu Europejska Stolica Kultury 2016 — zestawienie ilosciowe

publikacji, ujecie wydzwieku i wielkosci informacji traktujgcych o miastach kandydackich do Europejskiej
Stolicy Kultury 2016.
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Rozdziatl | — Europejska Stolica Kultury 2016

— wizerunek medialny

Po ogtoszeniu krotkiej listy finalistdw wyscigu po tytut Europejskiej Stolicy Kultury — emocje opadty. Dyskusje na
temat wyscigu uspokoity sie i znalazty swoje miejsce gtdwnie na famach prasy regionalnej. Zwycieskie miasta
debatowaty na temat dalszej strategii dziatania. Te, ktére odpadty z konkursu — rozwazaty przyczyny porazki oraz
staraty sie wyciggna¢ jak najwiecej konstruktywnych wnioskéw.

Kwestie ESK 2016 spadty w ciggu ostatnich trzech miesiecy z pierwszych stron gazet na dalsze sekcje tytutdw
prasowych, po$wiecone juz stricte kulturze. W znaczacej wiekszosci przypadkéw fraza ,Europejska Stolica
Kultury” padata na marginesie szerszych opiséw wydarzen i imprez kulturalnych, jedynie w formie lakonicznych
wzmianek. Temat szerzej omawiata raczej prasa regionalna niz ogodlnopolska — ktérej zainteresowanie tez
w ostatnim czasie nieco spadto. Pewng liczbe artykutéw o ESK 2016 opublikowata prasa branzowa — wyrazano
zadowolenie z faktu, iz konkurs wprowadzit promocje miast na zupetnie nowy poziom. Miasta zaczety bowiem

stawia¢ na budowanie wyrazistej marki, aktywizacje mieszkancow i tworzenie dtugotrwatej strategii.
Lublin — miedzy Wschodem a Zachodem

Od poczatku typowany przez niektérych komentatoréw na ,czarnego konia” wy$cigu Lublin
nie osiadt na laurach po zakonczeniu pierwszego etapu. Nadal zaciekle walczy o zwyciestwo,
czego jednym z przejawow moze by¢ najwieksza aktywnos¢ medialna w analizowanym
okresie. Na temat Lublina ukazato sie tez najwiecej publikacji o pozytywnym wydzwieku.
Najbardziej wyrazistg i eksponowang cechg tego miasta jest jego dziedzictwo historyczne
i geograficzne potozenie — na styku kultur Wschodu i Zachodu. To m.in. ciekawa historia oraz
mozliwosci miedzykulturowego dialogu zdecydowaty o tym, ze poparcie dla Lublina wyrazit
znany historyk Norman Davis. Na wschodni mistycyzm, przenikanie sie dwdch swiatow
i wielu artystycznych Sciezek wskazywat z kolei inny ambasador Lublina — Leon Tarasewicz.
W komentarzach zauwazano, ze Lublin jest osrodkiem mniejszym i mniej zamoznym od
konkurentéw. Na ftamach regionalnych tytutdw w innych miastach nie mozna byto jednak
wyczyta¢ lekcewazenia — raczej respekt do spojnej i konsekwentnie realizowanej strategii
dziatania.

Najbardziej krytyczna okazata sie wobec Lublina... prasa lubelska. Na jej tamach jedynie na
temat tego miasta, sposrdd finatowej ,pigtki”, w analizowanym okresie ukazaly sie artykuty
nacechowane negatywnie. Wiekszos¢ z nich stanowity gtosy czytelnikéw, piszacych
o wystepujacych w miescie niedogodnosciach i zaniedbaniach. W pewien sposéb moze to
jednak pozytywnie $wiadczyé o zainteresowaniu mieszkancéw tym tematem, ich
zaangazowaniu w samg idee walki o tytut ESK 2016 oraz dbatosci o wtasne miasto. Z drugiej
strony — nie brakowato tez gtoséw pozytywnych. Z kolei lokalni dziatacze i dziennikarze
pietnowali wladze miasta za milczenie na temat inicjatyw kulturalnych i nienagtasnianie
interesujacych wydarzen. A tych — jak zauwazano — nie brakuje. Wsréd imprez wymienianych
w jak najbardziej pozytywnym kontek$cie, powtarzaty sie Carnaval Sztuk-Mistrzéw, Festiwal
Tradycji i Awangardy Muzycznej ,Kody”, Jarmark Jagiellonski, wernisaze wystaw ukrainskich

artystdbw czy planowany koncert Cesarii Evory. Duzg sita Lublina jest z pewnoscig
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zaangazowanie mieszkancow, o czym moze swiadczy¢ raport Fundacji Res Publica Nowa.
Lublin wypadt pod tym wzgledem najlepiej spos$réd czterech analizowanych miast (oprécz
Lublina jeszcze Gdanska, todzi, Warszawy). W tym kontekscie pisano takze o Nocy Kultury,
w ktorej udziat biorg liczne rzesze mieszkancow Lublina. Wydarzenie to potwierdzito, ze
w Lublinie, niebedacym metropolig (jak np. Warszawa czy Katowice), wszelkie odbywajace

sie wydarzenia sg dla mieszkancow miasta fatwo dostepne i bliskie.
Warszawa — najbardziej europejska stolica?

Fakt, ze kandydat do tytutu Europejskiej Stolicy Kultury jest stolicg Polski moze nie wptywac
ostatecznie na werdykt jury. Z pewnoscig jednak przetozyt sie na obecnos¢ Warszawy
w mediach. To wltasnie o miescie stotecznym najczesciej wspominata prasa ogolnopolska.
Powodem tego byta skala organizowanych przez stolice przedsiewziec.

Okazuje sie, ze sami warszawiacy nie wykazujg nadmiernej pewnosci siebie i doceniajg site
konkurentow. Powaznie tez podchodza do stojgcego przed miastem wyzwania. Na tamach
prasy regionalnej zapowiadano, ze w najblizszym czasie dojdzie w stolicy do szerokich
konsultacji i debat nad forma dziatan, ktére Warszawa mogtaby wpisaé do swojego projektu.
Do konsultacji zaproszono przedstawicieli muzedw, teatréw, organizacji pozarzadowych
i lokalnych stowarzyszen. Podobnie jak inne miasta kandydackie, Warszawa zdaje sobie
sprawe z tego, ze w duzej mierze na jej szansach zawazqg dziatania oddolne. Starania stolicy
w tej walce koordynowaé ma nowo wybrany kierownik artystyczny — Grzegorz Pigtek — oraz
Rada Programowa i Konsorcjum.

Jednym z najmocniejszych i najbardziej medialnych punktéw promujacych stolice od strony
kulturalnej byt w analizowanym okresie Projekt Warszawiak i wylansowany przez niego hit
,Nie masz cwaniaka nad warszawiaka”. Od$wiezona wersja piosenki Kapeli Czerniakowskiej
stata sie w krotkim czasie przebojem Internetu, a medialne komentarze na ten temat
zazwyczaj zawieraly wzmianke o aspiracjach Warszawy w konkursie ESK 2016. Wsrod
atutow Warszawy powtarzaty sie rozbudowana baza kulturalna i spektakularne wydarzenia.
Zwracano uwage takze na nowoczesne placowki — Muzeum Powstania Warszawskiego
i niedawno otwarte Centrum Nauki Kopernik. Méwiono o ambitnych planach — rewitalizacji
obszaréw nad Wistg i cyklu debat na temat architektury.

W zwigzku z konkursem ESK w miastach-finalistach duzym zainteresowaniem cieszyly sie
raporty oceniajgce potencjat kulturalny i wizerunkowy poszczegdlnych metropolii.
W warszawskich mediach komentowano badania PwC na temat 11 najwiekszych miast
w Polsce. Podkreslano, ze pod wzgledem kultury i wizerunku Warszawe wyprzedza jedynie
Krakéw. W tyle za to zostajg inne miasta $cigajace sie o tytut Europejskiej Stolicy Kultury.
Gloséw krytycznych ze strony medidw w ciggu ostatnich trzech miesiecy nie odnotowano,
z jednym wyjatkiem — gtosu czytelnika apelujacego o zadbanie o wieksza czystos¢ ulic

Warszawy. Europejska Stolica Kultury nie powinna przeciez straszy¢ brudem i $mieciami.
Katowice — miasto ogrodéw

Katowice — ,Miasto ogrodow”? Przed miastem w zwigzku z awansem do finatu rozgrywek

o tytut Europejskiej Stolicy Kultury staneto ambitne zadanie od$wiezenia swojego wizerunku
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i usuniecia negatywnych skojarzen z industrialnym i zanieczyszczonym Slaskiem.

Tymczasem, jak przekonujg autorzy katowickiej strategii kulturalnej, to miasto duzych
mozliwosci, nowoczesnych i niezaleznych pomystéw, bogatej historii i kultury, a takze wielu
terenéw zielonych. Symbolem staran Katowic stat sie stonecznik — sadzonki tej
optymistycznej rosliny rozdawano mieszkancom na ulicach. Katowice zresztg postaraty sie,
by wiaczy¢ do walki o tytut jak najszersze rzesze mieszkancéw. Stuzy¢ temu miaty warsztaty,
konkursy, wigczanie katowiczan do organizacji imprez plenerowych. Mimo tego nacisku na
budowanie skojarzen Katowic z zielenig i $wiezoscia, organizatorzy nie zapomnieli takze
o miejskich przestrzeniach postindustrialnych. Ich rewitalizacja ma sprawi¢, ze takze one
stang sie atutem miasta.

Jak pisata prasa regionalna, Katowice chcg by¢é miastem nie tylko ogrodéw, ale takze
ksigzek. Stad koncepcja organizacji wielkich targdw czytelniczych. Ich organizatorzy
przebadali takze gusta czytelnicze mieszkancéw regionu, przygotowujac plebiscyt Book Top
Silesia. Zatozeniem targéw jest takze dotarcie do jak najszerszego grona ludzi, wyjscie na
ulice, uzyskanie charakteru popularnego, a nie elitarnego wydarzenia.

W pozytywnych opiniach na temat miasta powtarzaty sie zdania o jego ozywieniu, poprawie
wizerunku. Przyczynit sie do tego sam start w konkursie ESK 2016, przyciagniecie OFF
Festivalu, organizacja takich wydarzen, jak festiwale Nowa Muzyka, Ars Cameralis, czy duze
koncerty organizowane w Spodku, a takze entuzjastyczne zaangazowanie katowiczan.
Kierunek zmian dokonywanych w Katowicach spotkat sie jednak takze z gtosami krytycznymi.
Przez tamy prasy regionalnej przetoczyta sie dyskusja na temat tego, czy stuszne jest niemal

zupetne pomijanie w budowaniu wizerunku miasta odniesien etnicznych i regionalnych.
Gdansk — wolnos¢ kultury

Hasto przewodnie portowego miasta to ,Wolnos¢ kultury — kultura wolnosci” - czy jest tak
w rzeczywistosci? Gdansk ma prosty plan. Pracownicy Biura Gdansk i Metropolia Europejska
Stolica Kultury 2016 chcg do mety dobiec wraz z mieszkarncami miasta — bez nich wygrana
jest niemozliwa. Dlatego tez, aby pobudzi¢ aktywno$¢ mieszkancéw metropolii organizatorzy
przygotowali konkurs. Trzy jego dziedziny to: Wikipolis, pierwsza z nich - propozycja
adresowana gtéwnie dla tych, ktérzy sie sprawnie poruszajg w wirtualnych przestrzeniach
i majg pomysty na taczenie ich z realnymi przestrzeniami miasta. Polska 2016, druga
dziedzina, to z kolei gietda pomystéw, jak taczy¢ gdanskie dziatania z inicjatywami innych
miast w Polsce. Trzecia kategoria to propozycje biegngce w strone lokalnych, dzielnicowych
ojczyzn, ktére Biuro ESK chciatoby wciagna¢ do programu Europejskiej Stolicy Kultury -
"Moja dzielnica tez stolica". O samej kandydaturze Gdanska najczesciej pisaty media
regionalne: ,Gazeta Wyborcza-Tréjmiasto” oraz ,Polska — Dziennik Battycki”.

Gdansk widzi site w ludziach — to wtasnie oni majg Swiadczy¢ o poziomie kultury, ktory jest
w miescie. Dodatkowo oddolne dziatania, postepowanie zgodne z duchem miasta to patent
na sukces. W ,Gazecie Wyborczej — Tréjmiasto” przedstawiciele Biura ESK 2016 powiedzieli,
ze przede wszystkim kluczowa bedzie wizyta komisji, ktéra bedzie miata miejsce w Gdansku
17 czerwca. Ponadto Gdansk ciggle nie bedzie prowadzit zadnych ogdlnopolskich akciji
reklamowych, promujgcych swojg kandydature. Przyktad todzi, ktéra juz z konkursu odpadta

mimo intensywnej kampanii billboardowej, moze pokazywaé, ze wybrat skuteczniejsze

Strona 6 media intelligence



Raport prasowy — XII 2010 - IT 2011 gg}%%?

monitoring mediow

metody. Miasto bedzie wiec promowac sie w samym TrojmiesScie, my$lac o tamtejszych
mieszkancach. W catej Polsce o Gdansku ma by¢ gtosno przede wszystkim za sprawg
wydarzen takich jak Alternativia czy tez Gdanski Festiwal Tanca.

W samych mieszkancach Gdanska widoczny jest spory optymizm w odniesieniu do
kandydatury miasta w potyczce o ESK 2016. 74 procent mieszkancéw metropolii trojmiejskiej
wierzy w to, ze Gdansk zdobedzie tytut Europejskiej Stolicy Kultury w 2016 roku. A 88,6 proc.

z nich uwaza, ze na tytule skorzysta caty region.
Wroctaw — po prostu WrocLOVE

Podobnie jak Gdansk, tak i Wroctaw widzi znaczny udziat mieszkancow miasta w rywalizacji
o tytut ESK 2016. Zdaniem komitetu organizujgcego udzial mieszkancéw miasta i regionu
w tworzeniu programu obchoddéw Europejskiej Stolicy Kultury na rok 2016 jest sprawag
priorytetowa. Jest to takze niepowtarzalna szansa na realizacje projektéw kulturalnych, ktére
w innym przypadku nie miatyby szansy na urzeczywistnienie. O Wroclawiu media
w analizowanym okresie pisaly najrzadzie;.

Co ciekawe najwiecej o Wroctawiu jako kandydacie do ESK 2016 pisano nie w stolicy
Dolnego Slaska, a w Lublinie. To wiasnie ,Gazeta Wyborcza-Lublin® wyprzedzita ,Gazete
Wyborcza-Wroctaw” pod wzgledem liczby opublikowanych materiatéw. O kandydaturze
miasta wspominano najczesciej w formie wzmianki i notki — ta wielko$¢ przekazow
zdecydowanie przewaza nad artykutami.

Wroctaw za swoje plusy podaje przede wszystkim udziat mieszkancéw miasta i regionu
w tworzeniu programu obchoddéw Europejskiej Stolicy Kultury na rok 2016. Jest to takze
niepowtarzalna szansa na realizacje projektéw kulturalnych. Juz dzi§ wizytdwkg miasta sg
festiwale muzyczne o miedzynarodowym znaczeniu. Najwigekszy z nich to Miedzynarodowy
Festiwal Wratislavia Cantans. We Wroctawiu odbywajg sie takze: festiwal Jazz nad Odrg, Dni
Muzyki Starych Mistrzéw, Przeglad Piosenki Aktorskiej, Miedzynarodowe Zaduszki Jazzowe.
Melomani z catego kontynentu przyjezdzajg na monumentalne przedstawienia operowe
wystawiane w Hali Stulecia.

Wroctaw pokazuje takze swoje doswiadczenie kulturalne. Miasto goscito wiele
miedzynarodowych staw muzyki estradowej i powaznej. W miescie wystepowali miedzy
innymi Joe Cocker, Anastasia, Placido Domingo, Jose Cura, Garou. Czy to dos¢, by zostac
Europejskg Stolicg Kultury?
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Wykres 1. Liczba publikacji na temat Europejskiej Stolicy Kultury 2016 oraz poszczegoélnych miast
w finale konkursu
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Wykres 2. Liczba publikacji na temat ESK 2016 w podziale na rodzaj tytuléw prasowych
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Wykres 3. Udziat procentowy publikacji prasowych na temat ESK 2016 w podziale na rodzaj tytutéw
prasowych
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Wykres 4. Udziat procentowy publikacji prasowych na temat ESK 2016 w podziale na rodzaj tytutow
prasowych

H Prasa regionalna
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Indeks kontekstu wizerunkowego
1

0 1 2 3 4 5
Miliony
Zasieg

GAZETA WYBORCZA e DZIENNIK GAZETA PRAWNA RZECZPOSPOLITA

Wykres 5. Mapa benchmarkingowa dla trzech najaktywniejszych tytuléw ogoélnopolskich piszacych na
temat ESK 2016

Indeks wydzwieku wizerunkowego — jego wartos¢
moze wahac¢ sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego).
Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie
neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w
potencjalnej liczbie kontaktow. Wielko$¢ kota
oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno Sredni wydzwiek
przekazéw medialnych, jak i ich zasieg, osiagniety
za sprawg danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja
na wykresie to prawy goérny rog (oznacza, ze
pozytywne informacje mialy bardzo duzy zasieg),
najgorsza pozycja to prawy dolny rég (negatywny
przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona
odbiorcow).

Jak wida¢ na powyzszym wykresie, najaktywniejsza w temacie ESK 2016 byta ,Gazeta Wyborcza”. Nastepne

w kolejnosci ,Rzeczpospolita” i ,Dziennik Gazeta Prawna” opublikowaty znacznie mniej materiatéw. ,Dziennik

Gazeta Prawna” pisat na ten temat w sposéb najbardziej pozytywny.
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Indeks kontekstu wizerunkowego
w

0 1 2 3 4 5
Miliony
Zasieg

GAZETA WYBORCZA - LUBLIN @ POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI GAZETA WYBORCZA -

Wykres 6. Mapa benchmarkingowa dla trzech najaktywniejszych tytutéw regionalnych ogoélnopolskich
piszacych na temat ESK 2016

Indeks wydzwieku wizerunkowego — jego wartosé
moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego).
Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie
neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w
potencjalnej liczbie kontaktow. Wielko$¢ kota
oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno sSredni wydzwiek
przekazéw medialnych, jak i ich zasieg, osiagniety
za sprawa danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja
na wykresie to prawy goérny rog (oznacza, ze
pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),
najgorsza pozycja to prawy dolny rog (negatywny
przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona
odbiorcow).

Pierwsza trojka najaktywniejszych tytutdw regionalnych to przede wszystkim prasa odnoszgca sie do Katowic:

.Polska Dziennik Zachodni” oraz ,Gazeta Wyborcza Katowice”. W zestawieniu znalazta sie takze ,Gazeta

Wyborcza Lublin”. Dane te mogg by¢ pewnym odbiciem zainteresowania i zaangazowania w idee ESK

w poszczegdlnych miastach.
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WIOLETA NIZIOLEK (Echo Miasta Katowice) |
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Wykres 7. Najaktywniejsi dziennikarze piszacy na temat ESK 2016

Wysoka aktywnos$¢ w publikowaniu materiatéw na temat ESK 2016 wskazujg dziennikarze z Lubelszczyzny —
w pierwszej trojce zestawienia znalazio sie dwéch zurnalistow z ,Gazety Wyborczej Lublin”. Dziewietnascie
artykutéw napisata Matgorzata Szlachetka, natomiast 14 wyszto spod pidra Grzegorza Jozefczuka. Na drugiej
pozycji powyzszego zestawienia znalazta sie Justyna Przybytek dziennikarka ,Polski Dziennika Zachodniego”.
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Wykres 8. Zmiany w czasie ukazywania sie publikacji na temat ESK 2016

Zdecydowanie szczyt medialnego zainteresowania ESK 2016 przypada na pazdziernik — miesigc, w ktérym

doszto do rozstrzygniecia pierwszego etapu konkursu i wytonienia piatki finalistow.
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Wykres 9. Ekwiwalent reklamowy oraz liczba publikacji na temat ESK 2016 z uwzglednieniem zmian
w czasie

Jak wida¢, pod wzgledem wartosci ekwiwalentu reklamowego publikacji na temat ESK 2016 najbardziej owocnym

miesigcem byt pazdziernik — zatem nic w tej kwestii nie ulegto zmianie.

Strona 14 media intelligence



Raport prasowy — XII 2010 - II 2011 ggﬂ%ﬁ:ﬁ

monitoring mediow

Rozdziat Il — miasta w finale konkursu

Europejska Stolica Kultury 2016

Wroctaw 150

Gdansk 169

Katowice 217

Warszawa 240

Lublin 284

o

50 100 150 200 250 300

Wykres 10. Liczba publikacji na temat poszczegélnych miast w finale ESK 2016 - prasa regionalna
Najbardziej medialnym miastem okazat sie by¢ Lublin, tuz za nim znalazta sie Warszawa, z 44 publikacjami mniej

w stosunku do lidera. Trzecia pozycja nalezy do Katowic. Jak wynika z powyzszego zestawienia, na dwodch
ostatnich miejscach uplasowaty sie Wroctaw i Gdansk.
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Wykres 11. Liczba publikacji na temat poszczegélnych miast w finale ESK 2016 - prasa ogdlnopolska
Kolejno$¢ najbardziej medialnych miast w finale konkursu Europejska Stolica Kultury 2016 jest nieco inna

w przypadku tytutdw ogdlnopolskich niz regionalnych. Pierwsze miejsce zajmuje Warszawa, tuz za nig uplasowat

sie Gdansk. Na ostatnim miejscu zestawienia jest Wroctaw.
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Wykres 12. Wydzwiek publikacji prasowych na temat poszczegélnych miast w finale ESK 2016

Miasta, ktére sa w finale konkursu ESK 2016, majg znaczny odsetek publikacji pozytywnych. Najwiecej
korzystnych materialdbw mozemy wskaza¢ w przypadku Katowic oraz Lublina. Negatywnie o miastach pisano
sporadycznie. Warto zaznaczy¢, iz Warszawa jest jedynym miastem, ktére w analizowanym okresie nie zostato

opisane w negatywnym kontekscie.
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Wykres 13. Wielkos¢ publikacji prasowych na temat poszczegoélnych miast w finale ESK 2016

Wiekszos$¢ sposrdd publikaciji na temat poszczegdlnych miast w kontekscie ESK 2016 stanowity krétkie wzmianki.
Konkurs wzmiankowany byt przy okazji prezentacji biezacych wydarzen kulturalnych, planéw, zapowiedzi festiwali
i rozmow z artystami. Widoczny jest trend, zgodnie z ktérym hasto ,Europejska Stolica Kultury 2016” to fraza, na
dobre ,zrosto sie” z miastami-kandydatami w odniesieniu do wydarzen kulturalnych. Najwiecej dtuzszych tekstéw
ukazato sie w przypadku Katowic (32% artykutéw), kolejny byt Lublin (15%). Wynika z tego, ze te dwa miasta,
zaskakujacy zwyciezcy pierwszego etapu, nadal stanowig zrédio zainteresowania medidw.
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Wykres 14. Mapa benchmarkingowa dla poszczegélnych miast w finale ESK 2016

Indeks wydzwieku wizerunkowego — jego wartosé
moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego).

Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie
neutralnym.
Range - zasieg informacji wyrazony jest w

potencjalnej liczbie kontaktow. Wielko$¢ kota
oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno Sredni wydzwiek
przekazéw medialnych, jak i ich zasieg, osiagniety
za sprawg danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja
na wykresie to prawy gorny rég (oznacza, ze
pozytywne informacje mialy bardzo duzy zasieg),
najgorsza pozycja to prawy dolny rog (negatywny
przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona
odbiorcow).

Na wykresie widac¢, ze nastagpita rozbiezno$¢ pod wzgledem liczby, zasiegu i wydzwieku publikacji, stad zajmujg

one rozne pozycje. Najbardziej pozytywnie przedstawiano w analizowanym okresie Lublin oraz Katowice. Pod

wzgledem zasiegu publikowanych informacji i komentarzy miasta wyprzedza znacznie Warszawa — co moze

wskazywac na fakt, ze o Warszawie pisano zdecydowanie czesciej w wysokonaktadowej prasie.
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Wykres 15. Zmiany w czasie ukazywania si¢ publikacji na temat poszczegélnych miast w finale ESK 2016
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Wykres 16. Ekwiwalent reklamowy publikacji na temat poszczegéinych miast w finale konkursu ESK 2016

Réznice w wysokosci ekwiwalentu reklamowego wynikajg nie tyle z liczby publikaciji, ktére pojawity sie
w przekazie medialnym, co raczej w samych mediach, w ktérych publikacje dotyczace ESK 2016 sie pojawiaty.
W przypadku Katowic byla to czesto prasa wysokonaktadowa, a tym samym cenniejsza pod wzgledem

reklamowym.
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Najaktywniejsze tytuly regionalne piszace na temat poszczegélnych miast
w finale konkursu ESK 2010
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Warto zwrdci¢ uwage na wysokg aktywno$¢ lubelskich medidw. Piszg one bardzo duzo nie tylko o Lublinie, jako
kandydacie do ESK 2016, ale ich aktywno$¢ widoczna jest takze w odniesieniu do innych miast. Wida¢ to

doskonale na przyktadzie Wroctawia czy Warszawy.
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