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Wykres 1. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach, muzykach, przedstawicielach TV, w podziale na
analizowane kategorie oraz miesiace (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)

Opis wykresu: Wykres przedstawia trend ukazywania sie liczby publikacji prasowych z uwzglednieniem trzech kategorii.
Wyraznie dominujaca jest ,tréjka” muzyczna, w ktdrej niezachwiang pozycje liderki zestawienia obejmuje Dorota Rabczewska,
krélujaca szczegdlnie w okresie wakacyjnym. W grupie aktoréw najsilniejszy wptyw na liczbe publikacji mieli Krystyna Janda

i Borys Szyc, zwtaszcza po otrzymaniu Ztotych Lwow w Gdyni.
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Wykres 2. Zsumowany ekwiwalent reklamowy dla najbardziej medialnych celebrytow w kategoriach: Muzyka,
Aktor i Telewizja; w okresie lipiec - wrzesien 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring

Mediéw)

Opis wykresu: Rdznice zauwazalne w wysokoSci ekwiwalentu dla poszczegdinych grup TOP 3, sg odzwierciedleniem liczby

publikacji na temat konkretnych ,trojek”.
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Wykres 3. Ekwiwalent reklamowy dla trzech najbardziej medialnych celebrytow w trzech kategoriach: Muzyka,
Aktor i Telewizja; w okresie lipiec - wrzesien 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring
Mediéw)
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Aktor Muzyka Telew izja

Wykres 4. Suma publikacji w okresie lipiec - wrzesien 2009 w podziale na TOP 3 analizowanych kategorii
z uwzglednieniem pierwszej, drugiej, trzeciej, czwartej i piatej strony w gazecie lub czasopi$émie (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)

Opis wykresu: Jak wynika z powyzszego wykresu, na pierwszych stronach gazet brylujg zdecydowanie celebrytki z kategorii
Muzyka. Newsy na ich temat pojawiaty sie czesto na czotdwkach plotkarskiej prasy; ich twarze zdobity takze oktadki
magazyndw. Gwiazdy telewizyjne z kolei dominowaty na stronach drugich, zawierajacych zazwyczaj komentarze i opinie.
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Wykres 5. Liczba publikacji w okresie lipiec - wrzesien 2009 w podziale na TOP 3 w analizowanych kategoriach,
z uwzglednieniem pierwszej, drugiej, trzeciej, czwartej i piatej strony w gazecie lub czasopismie (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 6. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach w podziale na analizowane miesiace
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 7. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie lipiec - wrzesien 2009 w podziale na TOP 3 aktorow
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 8. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie lipiec - wrzesien 2009 w podziale na TOP 10 aktorow
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 9. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach w podziale na rodzaj tytutdw prasowych
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 10. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 przedstawicielach TV w podziale na analizowane miesiace
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie lipiec - wrzesien 2009 w podziale na TOP 3
przedstawicieli TV (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 12. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie lipiec - wrzesien 2009 w podziale na TOP 10
przedstawicieli TV (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 13. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 - przedstawicielach TV w podziale na rodzaj tytutow prasowych
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 14. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 muzykach w podziale na analizowane miesiace (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)

45 000 000,00 zt

38 622 859,38 zt
40 000 000,00 zt +—

35000 000,00 zt +———

30 000 000,00 zt

25000 000,00 zt +——— 22925 190,80 zt

20 000 000,00 zt

14 194 061,86 zt

15000 000,00 zt +———

10 000 000,00 zt +————

5000 000,00 zt 1

0,00 zt

Dorota Rabczew ska Edyta Gorniak Maryla Rodow icz

Wykres 15. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie lipiec - wrzesien 2009 w podziale na TOP 3 muzykow
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 16. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie lipiec - wrzesien 2009 w podziale na TOP 10 muzykow
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 17. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 muzykach w podziale na rodzaj tytuléw prasowych
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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