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Wykres 1. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach, muzykach, przedstawicielach TV w podziale na
analizowane grupy oraz miesigce (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).

Opis wykresu: Wykres przedstawia trend ukazywania sie liczby publikacji prasowych z uwzglednieniem trzech kategorii.
Wyraznie dominujaca jest ,tréjka” muzyczna, umacniajgca znaczaco swojg pozycje wraz z rozpoczynajgcym sie letnim sezonem
festiwalowym. W tej kategorii niezmiennie dominowata Dorota Rabczewska. W grupie aktordw najsilniejszy wptyw na liczbe
publikacji mieli Borys Szyc i Krystyna Janda. Na wykresie wida¢ takze majowy skok publikacji w grupie ,Telewizja”, za ktory

odpowiadat gtéwnie Tomasz Kammel
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Wykres 2. Zsumowany ekwiwalent reklamowy dla najbardziej medialnych celebrytow w kategoriach Muzyka,
Aktor i Telewizja; w okresie kwiecien - czerwiec 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring

Mediéw)

Opis wykresu: Rdznice zauwazalne w wysokosci ekwiwalentu dla poszczegdlnych grup TOP 3, sg odzwierciedleniem ilosci

publikacji na temat konkretnych ,trojek”
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Wykres 3. Ekwiwalent reklamowy dla trzech najbardziej medialnych celebrytéw w czterech kategoriach: Sport,
Muzyka, Aktor i Telewizja; w okresie kwiecien - czerwiec 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE
Monitoring Mediow)
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Wykres 4. Suma publikacji w okresie kwiecien - czerwiec 2009 w podziale na TOP 3 analizowanych grup z
uwzglednieniem pierwszej, drugiej, trzeciej, czwartej i piatej strony w gazecie lub czasopismie (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)

Opis wykresu: Jak wynika z powyzszego wykresu, na pierwszych stronach gazet bryluja zdecydowanie celebrytki z grupy
Muzyka. Newsy na ich temat pojawiaty sie czesto na czotdwkach plotkarskiej prasy; ich twarze zdobity takze oktadki
magazyndw. Gwiazdy telewizyjne z kolei dominowaty na stronach drugich, zawierajacych zazwyczaj komentarze i opinie.
Kategoria Aktor wygenerowata znaczaco mniej publikacji od dwdch pozostatych grup — jednak takze w tej kategorii, podobnie
jak w przypadku muzycznej ,trojki”, gwiazdy pojawiaty sie najczesciej na pierwszych stronach prasy.
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Wykres 5. Liczba publikacji w okresie kwiecien - czerwiec 2009 w podziale na TOP 3 analizowanych grup
z uwzglednieniem pierwszej, drugiej, trzeciej, czwartej i piatej strony w gazecie lub czasopismie (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 6. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach w podziale na analizowane miesiace (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 7. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecien - czerwiec 2009 w podziale na TOP 3 aktorow
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 8. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecien - czerwiec 2009 w podziale na TOP 10 aktorow
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 9. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach w podziale na rodzaj tytutléw prasowych (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 10. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 przedstawicielach TV w podziale na analizowane miesiace (na
podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecien - czerwiec 2009 w podziale na TOP 3
przedstawicieli TV (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 12. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecien - czerwiec 2009 w podziale na TOP 10
przedstawicieli TV (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 13. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 przedstawicielach TV w podziale na rodzaj tytutéw prasowych
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 14. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 muzykach w podziale na analizowane miesigce (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 15. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecien - czerwiec 2009 w podziale na TOP 3 muzykow
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 16. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecien - czerwiec 2009 w podziale na TOP 10
muzykow (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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Wykres 17. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 muzykach w podziale na rodzaj tytuldw prasowych (na
podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow)
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