
Celebryci w mediach
Raport statystyczny

IV - VI 2009



 

 

Raport statystyczny (IV – VI 2009) 
 

Strona   2 media intelligence 

 

Spis treści 
 

Spis treści ...................................................................................................................................................2 

Zestawienia sumaryczne - TOP 3...................................................................................................................3 

Aktorzy - TOP 3 ...........................................................................................................................................6 

Przedstawiciele TV - TOP 3 ...........................................................................................................................9 

Muzycy - TOP 3 .........................................................................................................................................12 



 

 

Raport statystyczny (IV – VI 2009) 
 

Strona   3 media intelligence 
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Wykres 1. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach, muzykach, przedstawicielach TV w podziale na 
analizowane grupy oraz miesiące (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
Opis wykresu: Wykres przedstawia trend ukazywania się liczby publikacji prasowych z uwzględnieniem trzech kategorii. 
Wyraźnie dominująca jest „trójka” muzyczna, umacniająca znacząco swoją pozycję wraz z rozpoczynającym się letnim sezonem 
festiwalowym. W tej kategorii niezmiennie dominowała Dorota Rabczewska. W grupie aktorów najsilniejszy wpływ na liczbę 
publikacji mieli Borys Szyc i Krystyna Janda. Na wykresie widać także majowy skok publikacji w grupie „Telewizja”, za który 
odpowiadał głównie Tomasz Kammel 

 

 

39 307 858,31 zł

43 633 814,52 zł

73 328 763,41 zł

0,00 zł

10 000 000,00 zł

20 000 000,00 zł

30 000 000,00 zł

40 000 000,00 zł

50 000 000,00 zł

60 000 000,00 zł

70 000 000,00 zł

80 000 000,00 zł

Aktor Telew izja Muzyka

 
Wykres 2. Zsumowany ekwiwalent reklamowy dla najbardziej medialnych celebrytów w kategoriach Muzyka, 
Aktor i Telewizja; w okresie kwiecień - czerwiec 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring 
Mediów) 
Opis wykresu: Różnice zauważalne w wysokości ekwiwalentu dla poszczególnych grup TOP 3, są odzwierciedleniem ilości 
publikacji na temat konkretnych „trójek” 

 



 

 

Raport statystyczny (IV – VI 2009) 
 

Strona   4 media intelligence 

 

0 5
0
0
0
0
0
0

1
0
0
0
0
0
0
0

1
5
0
0
0
0
0
0

2
0
0
0
0
0
0
0

2
5
0
0
0
0
0
0

3
0
0
0
0
0
0
0

3
5
0
0
0
0
0
0

4
0
0
0
0
0
0
0

Krystyna Janda

Borys Szyc

Piotr Adamczyk

Tomasz Lis

Tomasz Kammel

Kuba Wojew ódzki

Dorota Rabczew ska

Edyta Górniak

Maryla Rodow icz

A
k
to

r
T

e
le

w
iz

ja
M

u
z
y
k
a

 

Wykres 3. Ekwiwalent reklamowy dla trzech najbardziej medialnych celebrytów w czterech kategoriach: Sport, 
Muzyka, Aktor i Telewizja; w okresie kwiecień - czerwiec 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE 
Monitoring Mediów) 
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Wykres 4. Suma publikacji w okresie kwiecień - czerwiec 2009 w podziale na TOP 3 analizowanych grup z 
uwzględnieniem pierwszej, drugiej, trzeciej, czwartej i piątej strony w gazecie lub czasopiśmie (na podstawie 
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
Opis wykresu: Jak wynika z powyższego wykresu, na pierwszych stronach gazet brylują zdecydowanie celebrytki z grupy 
Muzyka. Newsy na ich temat pojawiały się często na czołówkach plotkarskiej prasy; ich twarze zdobiły także okładki 
magazynów. Gwiazdy telewizyjne z kolei dominowały na stronach drugich, zawierających zazwyczaj komentarze i opinie. 
Kategoria Aktor wygenerowała znacząco mniej publikacji od dwóch pozostałych grup – jednak także w tej kategorii, podobnie 
jak w przypadku muzycznej „trójki”, gwiazdy pojawiały się najczęściej na pierwszych stronach prasy.  
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Wykres 5. Liczba publikacji w okresie kwiecień - czerwiec 2009 w podziale na TOP 3 analizowanych grup  
z uwzględnieniem pierwszej, drugiej, trzeciej, czwartej i piątej strony w gazecie lub czasopiśmie (na podstawie 
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
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Aktorzy - TOP 3 
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Wykres 6. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach w podziale na analizowane miesiące (na podstawie 
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 

 
 

 

17 401 202,46 zł

13 113 233,77 zł

8 793 422,08 zł

0,00 zł

2 000 000,00 zł

4 000 000,00 zł

6 000 000,00 zł

8 000 000,00 zł

10 000 000,00 zł

12 000 000,00 zł

14 000 000,00 zł

16 000 000,00 zł

18 000 000,00 zł

20 000 000,00 zł

Krystyna Janda Borys Szyc Piotr Adamczyk

 
Wykres 7. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecień - czerwiec 2009 w podziale na TOP 3 aktorów 
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
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Wykres 8. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecień - czerwiec 2009 w podziale na TOP 10 aktorów 
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
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Wykres 9. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach w podziale na rodzaj tytułów prasowych (na podstawie 
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
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Przedstawiciele TV - TOP 3 
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Wykres 10. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 przedstawicielach TV w podziale na analizowane miesiące (na 
podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
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Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecień - czerwiec 2009 w podziale na TOP 3 
przedstawicieli TV (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
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Wykres 12. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecień - czerwiec 2009 w podziale na TOP 10 
przedstawicieli TV (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
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Wykres 13. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 przedstawicielach TV w podziale na rodzaj tytułów prasowych 
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 

 

 



 

 

Raport statystyczny (IV – VI 2009) 
 

Strona   12 media intelligence 

 

Muzycy - TOP 3 
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Wykres 14. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 muzykach w podziale na analizowane miesiące (na podstawie 
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
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Wykres 15. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecień - czerwiec 2009 w podziale na TOP 3 muzyków 
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
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Wykres 16. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie kwiecień - czerwiec 2009 w podziale na TOP 10 
muzyków (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
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Wykres 17. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 muzykach w podziale na rodzaj tytułów prasowych (na 
podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów) 
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