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Wykres 1. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach, muzykach, przedstawicielach TV w podziale na 
analizowane grupy oraz miesiące (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
Opis wykresu: Wykres przedstawia trend ukazywania się liczby publikacji prasowych z uwzględnieniem trzech kategorii. Jak 
zwykle najbardziej dominującą kategorią jest „Muzyka”, w której nieodmiennie króluje Dorota Rabczewska. Wyjątkowe wzrosty 
liczby publikacji moŜna zauwaŜyć w letnim okresie, sprzyjającym plenerowym koncertom, oraz w grudniu – przed imprezami 
sylwestrowymi.    
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Wykres 2. Zsumowany ekwiwalent reklamowy dla najbardziej medialnych celebrytów w kategoriach Muzyka, 
Aktor i Telewizja; w okresie styczeń – grudzień 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring 
Mediów). 
Opis wykresu: RóŜnice zauwaŜalne w wysokości ekwiwalentu dla poszczególnych grup TOP 3, są odzwierciedleniem ilości 
publikacji na temat konkretnych „trójek”. 
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Wykres 3. Ekwiwalent reklamowy dla trzech najbardziej medialnych celebrytów w trzech kategoriach: Muzyka, 
Aktor i Telewizja; w okresie styczeń – grudzień 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring 
Mediów). 
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Wykres 4. Suma publikacji w okresie styczeń – grudzień 2009 w podziale na TOP 3 analizowanych grup z 
uwzględnieniem pierwszej, drugiej, trzeciej, czwartej i piątej strony w gazecie lub czasopiśmie (na podstawie 
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
Opis wykresu: Pierwsze strony i okładki czasopism zdecydowanie naleŜały do gwiazd muzyki. Zdominowały one zresztą całe 
czołówki gazet. Dominacja „drugiej strony” w grupie „Telewizja” wynika z faktu, iŜ to właśnie na drugiej stronie publikowane są 
w prasie komentarze, recenzje i zapowiedzi programów telewizyjnych.  
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Wykres 5. Liczba publikacji w okresie styczeń – grudzień 2009 w podziale na TOP 3 analizowanych grup  
z uwzględnieniem pierwszej, drugiej, trzeciej, czwartej i piątej strony w gazecie lub czasopiśmie (na podstawie 
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Aktorzy - TOP 3 
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Wykres 6. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach w podziale na analizowane miesiące (na podstawie 
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Wykres 7. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczeń – grudzień 2009 w podziale na TOP 3 aktorów (na 
podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Wykres 8. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczeń – grudzień 2009 w podziale na TOP 10 aktorów 
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Wykres 9. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach w podziale na rodzaj tytułów prasowych (na podstawie 
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Przedstawiciele TV - TOP 3 
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Wykres 10. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 przedstawicielach TV w podziale na analizowane miesiące (na 
podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczeń – grudzień 2009 w podziale na TOP 3 
przedstawicieli TV (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Wykres 12. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczeń – grudzień 2009 w podziale na TOP 10 
przedstawicieli TV (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Wykres 13. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 przedstawicielach TV w podziale na rodzaj tytułów prasowych 
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Wykres 14. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 muzykach w podziale na analizowane miesiące (na podstawie 
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Wykres 15. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczeń - grudzień 2009 w podziale na TOP 3 muzyków 
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Wykres 16. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczeń – grudzień 2009 w podziale na TOP 10 muzyków 
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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Wykres 17. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 muzykach w podziale na rodzaj tytułów prasowych (na 
podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). 
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