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Wykres 1. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach, muzykach, przedstawicielach TV w podziale na
analizowane grupy oraz miesiace (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).

Opis wykresu: Wykres przedstawia trend ukazywania sie liczby publikacji prasowych z uwzglednieniem trzech kategorii.
Zarysowuje sie wyrazna dominacja ,tréjki” muzycznej i telewizyjnej, od ktdrej nieco ,odstajq” aktorzy. Dominacja ,tréjki
muzycznej” zwigzana jest z bardzo duzym zainteresowaniem mediéw Dorotg Rabczewskg, z kolei wérdéd gwiazd telewizyjnych za
wygenerowanie najwiekszej liczby publikacji odpowiedzialna jest Katarzyna Cichopek. Ponadto zauwazalny jest spadek ilosci
publikacji, we wszystkich grupach TOP, w lutym 2009 roku.
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Wykres 2. Liczba potencjalnych kontaktow czytelnikow z publikacjami o TOP 3 w podziela na poszczegolne
grupy w okresie styczen — marzec 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).

Opis wykresu: Wykres przedstawia liczbe potencjalnych kontaktéw jednego czytelnika z publikacjami na temat danej grupy.
Prezentowane liczby to wypadkowe mnozenia deklarowanych naktadow poszczegdinych tytutdw oraz liczby publikacji uzyskanej
przez dang grupe, podzielone przez liczbe potencjalnych czytelnikdw.
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Wykres 3. Zsumowany ekwiwalent reklamowy dla najbardziej medialnych celebrytow w kategoriach Muzyka,
Aktor i Telewizja; w okresie styczen - marzec 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring
Mediow).

Opis wykresu: Rdznice zauwazalne w wysokosci ekwiwalentu dla poszczegdlnych grup TOP 3, sg odzwierciedleniem iloSci
publikacji na temat konkretnych ,tréjek”.
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Wykres 4. Ekwiwalent reklamowy dla trzech najbardziej medialnych celebrytéw w czterech kategoriach: Sport,
Muzyka, Aktor i Telewizja; w okresie styczen - marzec 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE
Monitoring Mediow).

Strona 4 media intelligence



Raport statystyczny (I — III 2009) gg:;%%%

monitoring mediow

M Strona 1 [ Strona 2 ™ Strona 3 ™ Strona 4  Strona 5

250

200 A

150 A

100

|

50

-l
Nl e E R

Aktor Muzyka Telewizja

Wykres 5. Suma publikacji w okresie styczen - marzec 2009 w podziale na TOP 3 analizowanych grup z
uwzglednieniem pierwszej, drugiej, trzeciej, czwartej i piatej strony w gazecie lub czasopismie (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).

Opis wykresu: W ,konkurencji” zajmowania pierwszych stron gazet, liderem jest grupa muzykdw. Na uwage zwraca takze
dominacja drugiej strony w przypadku grupy przedstawicieli TV (komentarze, oceny programdw etc. etc.). Stabo widoczni na
pierwszych pieciu stronach pozostaja aktorzy. Plotkarsko — towarzyski charakter materiatow to gtéwny determinant
publikowania artykutéw o tej grupie zawodowej na dalszych stronach, zardwno prasy lokalnej, jak réwniez dziennikdw i
tygodnikow opinii.

Strona 5 media intelligence



Raport statystyczny (I — III 2009) gg:;%%%

monitoring mediow

H Strona 1 [ Strona 2 ™ Strona 3 ™ Strona 4 ™ Strona 5

\
Monika Olejnik ([l [ ] |
N
§  Katarzyna Cichopek ([N [ |
©
Tomasz Lis (i}
Maryla Rodowicz (i [ ]
g
9 Edyta Gomiak [l B |
=
Dorota Rabczewska | NG [ ] |
Tomasz Karolak ([l B
§ Matgorzata Foremniak ([ll 1l
Joanna Liszowska ([l 1 |

0 50 100 150 200 250 300 350

Wykres 6. Liczba publikacji w okresie styczen - marzec 2009 w podziale na TOP 3 analizowanych grup
z uwzglednieniem pierwszej, drugiej, trzeciej, czwartej i piatej strony w gazecie lub czasopi$smie (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 7. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach w podziale na analizowane miesiace (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 8. Liczba potencjalnych kontaktow czytelnikow z publikacjami o TOP 3 aktorach w okresie styczen —
marzec 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 9. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczen - marzec 2009 w podziale na TOP 3 aktoréow (na
podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 10. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczen - marzec 2009 w podziale na TOP 10 aktorow
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 11. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 aktorach w podziale na rodzaj tytuldow prasowych (na
podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 12. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 przedstawicielach TV w podziale na analizowane miesiace (na
podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 13. Liczba potencjalnych kontaktow czytelnikow z publikacjami o TOP 3 przedstawicielach TV w okresie
styczen — marzec 2009 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 14. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczen - marzec 2009 w podziale na TOP 3
przedstawicieli TV (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 15. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczen - marzec 2009 w podziale na TOP 10
przedstawicieli TV (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 16. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 przedstawicielach TV w podziale na rodzaj tytutéw prasowych
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).

Strona 14 media intelligence



Raport statystyczny (I — III 2009) spé?q%%%

monitoring mediow

Muzycy - TOP 3

e=$==Dorota Rabczewska *™=#==Edyta Gérniak Maryla Rodowicz

600

. \
400

300
200
L ——
100 +——— — s
0
Styczen Luty Marzec

Wykres 17. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 muzykach w podziale na analizowane miesiace (na podstawie
monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 18. Liczba potencjalnych kontaktéw czytelnikéw z publikacjami o TOP 3 muzykach w okresie styczen —
czerwiec 2008 (na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 19. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczen - marzec 2009 w podziale na TOP 3 muzykéw
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 20. Suma ekwiwalentu reklamowego w okresie styczen — marzec 2009 w podziale na TOP 10 muzykéw
(na podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Wykres 21. Liczba publikacji prasowych o TOP 3 muzykach w podziale na rodzaj tytuldow prasowych (na
podstawie monitoringu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow).
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Whnioski wizerunkowe

Doda jednak w majtkach

W prasie, szczegdlnie w drugiej potowie marca, stosunkowo czesto pisano na temat
rozstrzygniecia trwajacego od blisko roku procesu sadowego. Powddkg w sprawie byta
Dorota Rabczewska, ktéra wniosta oskarzenie przeciwko ,Super Expressowi”. Artystka
oskarzata tabloid o naruszenie wizerunku i godnosci osobistej. W dzienniku umieszczenie
zdjecia ,Dody” wykonane podczas rozdania ,Telekamer 2008", na ktorych — rzekomo —
miata by¢ bez bielizny. Sad przez rok ,przygladat sie” fotografiom Rabczewskiej,
przestuchat $wiadkow i ostatecznie uznat, ze tego dnia ,Doda” miata na sobie majtki.

Spiewa, tanczy i jest zakochana

Na temat Joanny Liszowskiej media napisaty niemal wszystko. Z prasy mozna byto
dowiedzie¢ sie, ze popularna aktorka prowadzi — u boku Krzysztofa ibisa — program
rozrywkowy na Polsacie, w ktérym niegdy$ brata udziat jako zawodniczka. Ponadto
o aktorce pisano w kontekscie wystepdw tanecznych i wokalnych na réznego rodzaju
imprezach. Media nie ominety réwniez tematu Zzycia prywatnego. Dziennikarze
spekulowali na temat przysztosci jej zwigzku ze skandynawskim biznesmenem Ola

Sarneke.
Tancerka w ciazy

W pierwszym kwartale 2009 roku, na temat Katarzyny Cichopek — najbardziej medialnej
gwiazdy telewizyjnej — pisato sie przede wszystkim z powodu dwoéch tematéw. Po
pierwsze, kolorowa prasa rozpisywata sie na temat cigzy celebrytki. Poza tym media
informowaty o jej udziale w serialu ,Tancerze”, ktdrego producentem byta telewizja
publiczna.

Maryla w Europarlamencie?

W prasie, przede wszystkim w kolorowych czasopismach, pojawity sie notki na temat
wyboréw do Parlamentu Europejskiego. Dziennikarze spekulowali na temat list
wyborczych poszczegdinych ugrupowan. Zdaniem niektérych z nich, jedng z kandydatek
do objecia mandatu miataby bycC... Maryla Rodowicz. Prasa ,umiescita” jg na liscie
wyborczej SdPl. Sama zainteresowana nie potwierdzita jednak tych rewelacji.
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Syrenka z nowa twarza

W prasie, zwtaszcza w drugiej potowie stycznia i w lutym, mozna byto odnalez¢ artykuty
inspirowane projektem okfadki miesiecznika ,Machina”. Na pierwszej stronie tego
czasopisma pojawita sie bowiem warszawska syrenka z twarza... Moniki Olejnik. Wsréd
komentarzy tego wydarzenia pojawialy sie najrozmaitsze gtosy — od krytyki, przez
obojetnosé, az po zachwyt. Dziennikarze opisujac ten fakt przypominali réwniez, ze rok
wczesniej syrenka miata twarz Edyty Gorniak.

Publicysta

Sporg iloé¢ materiatdw na swoj temat Tomasz Lis zawdziecza felietonom, ktdre publikuje
m. in. na tamach ,Gazety Wyborczej” czy Dziennika ,Polska, Europa Swiat”. Media
zwrdcity rowniez uwage na autorski program prowadzony przez Tomasza Lisa na antenie
TVP2. Poza tym o popularnym dziennikarzu pisaty takze gazety plotkarskie i tabloidy,
ktdre interesowaty sie jego zyciem rodzinnym czy ,tropity” wykroczenia drogowe.

Telekamera dla Karolaka

W prasie, obok materiatow opisujacych prywatne zycie Tomasz Karolaka i jego
wspomnienia na temat kobiet, mozna byto odnalez¢ informacje o sukcesach
zawodowych. Popularny aktor zostat wysoko oceniony przez media, po tym, jak otrzymat
~Telekamere 2009”. Poza tym mediom nie umknat fakt, ze Tomasz Karolak zagrat jedng
z rél w filmie ,Get Low”, ktéry krecony byt w USA. Polak wystapit u boku takiej stawy jak
Robert Divall.

Seriale i nowe role

Na temat Matgorzaty Foremnniak, prasa pisata gtéwnie w kontekscie jej udziatu w
serialach. Media podawaty, ze znana aktorka wcielita sie m. in. w role w serialu ,Teraz
albo nigdy!” Ponadto Foremniak czesto pokazywana byta przez dziennikarzy jako
przyktad piekna i zdrowia. Media stawiaty jg niemal jako ikone zdrowego stylu zycia i
nieprzecietnej urody.
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Petnoletnie ,,Metro”

W styczniu media zwrécity uwage na osiemnastq rocznice premiery spektaklu ,Metro”.
W kontekscie tego wydarzenia, dziennikarze bardzo czesto wymieniali nazwisko Edyty
Gorniak. W wiekszosci artykutdw na ten temat, prasa zwracata uwage, ze musical
.Metro” byt przepustka do stawy dla wielu oséb, ktdre w nim wystepowaty, w tym takze
dla Edyty Gorniak.
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