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Przeprowadzone badanie dotyczy obecności medialnej TOP 10 blogów modowych męskich wg rankingu miesięcznika „Press”. 

 

Analizie poddano materiał pochodzący z monitoringu ponad 1100 tytułów prasowych, 5 mln źródeł internetowych oraz 100 stacji radiowych i 

telewizyjnych. 

 

Metoda: ilościowa analiza danych 

 

 

Lista blogów poddanych analizie (w kolejności alfabetycznej): 

1. 4gentelman (4gentelman.pl)  

2. Czas Gentlemanów (czasgentelmanow.pl)  

3. Ekskluzywny Menel (ekskluzywnymenel.com)  

4. Jan Adamski (janadamski.eu)  

5. Macaroni Tomato (macaronitomato.com/themagazine)  

6. Mr Vintage (mrvintage.pl)  

7. Secondhand Dandy (secondhanddandy.pl)  

8. Studencka Elegancja (studenckaelegancja.pl)  

9. Styleman (styleman.blog.pl)  

10. Szarmant (szarmant.pl) 

 

 

 

 



TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH  –   I-VII 2015 

 Monitoring mediów i opracowanie raportu  |  PRESS-SERVICE Monitoring Mediów  4 

 

 

 

 

 

 

PODSUMOWANIE DANYCH  
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SUMA INFORMACJI NA TEMAT TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH WE WSZYSTKICH MEDIACH 
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LICZBA INFORMACJI NA TEMAT TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH W PODZIALE NA MEDIA  
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LICZBA INFORMACJI NA TEMAT TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH W PODZIALE NA MEDIA 
 
 
 
 
 
 

  Internet Prasa Radio Telewizja 

Czas Gentlemanów 341 12 - - 

Ekskluzywny Menel 255 36 10 14 

Mr Vintage 75 28 - - 

Szarmant 41 6 1 7 

Jan Adamski 19 1 3 1 

Secondhand Dandy 18 2 - - 

Styleman 9 1 - 2 

Macaroni Tomato 6 6 - - 

4gentleman 8 3 - - 

Studencka Elegancja 3 2 - - 
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SUMA INFORMACJI NA TEMAT TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH NA PRZESTRZENI STYCZEŃ - LIPIEC 2015 R.  
 
 
 

 
 

styczeń luty marzec kwiecień maj czerwiec lipiec

Czas Gentlemanów 5 3 326 5 4 8 2

Ekskluzywny Menel 33 42 16 27 77 38 82

Mr Vintage 24 28 5 12 10 16 8

Szarmant 26 4 4 2 11 3 5

Jan Adamski 1 0 1 0 3 0 19

Secondhand Dandy 0 7 1 1 4 4 3

Styleman 0 0 4 3 4 0 1

Macaroni Tomato 3 1 1 1 5 0 1

4gentleman 0 0 0 2 5 3 1

Studencka Elegancja 0 0 0 1 1 2 1
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LICZBA UNIKALNYCH INFORMACJI NA TEMAT TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH – PIERWSZYCH PIĘĆ STRON 

GAZET 
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MAPA BENCHMARKINGOWA TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH (WSKAŹNIK DOTARCIA, AVE, SUMA INFORMACJI; 

PRASA, INTERNET) 
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WARTOŚĆ EKWIWALENTU REKLAMOWEGO TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH (WSZYSTKIE MEDIA) 
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Czas Gentlemanów – 353 informacje 

 
Liczba informacji w poszczególnych mediach 

 
 

 
Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu 

 
Udział procentowy informacji w poszczególnych mediach 

 
Trzy najpopularniejsze źródła informacji w podziale na media 
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Ekskluzywny Menel – 315 informacji 

 
Liczba informacji w poszczególnych mediach 

 
Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu 

 
Udział procentowy informacji w poszczególnych mediach 

 
Trzy najpopularniejsze źródła informacji w podziale na media 
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Mr Vintage – 103 informacje 

 
Liczba informacji w poszczególnych mediach 

 
Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu 

 
Udział procentowy informacji w poszczególnych mediach 

 
Trzy najpopularniejsze źródła informacji w podziale na media 
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Szarmant – 55 informacji 

 
Liczba informacji w poszczególnych mediach 

 
Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu 

 
Udział procentowy informacji w poszczególnych mediach  

Trzy najpopularniejsze źródła informacji w podziale na media 
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Jan Adamski – 24 informacje 

 
Liczba informacji w poszczególnych mediach 

 
Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu 

 
Udział procentowy informacji w poszczególnych mediach 

 
Trzy najpopularniejsze źródła informacji w podziale na media 
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Secondhand Dandy – 20 informacji 

 
Liczba informacji w poszczególnych mediach 

 
Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu 

 
Udział procentowy informacji w poszczególnych mediach 

 
Trzy najpopularniejsze źródła informacji w podziale na media 
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Styleman – 12 informacji 

 
Liczba informacji w poszczególnych mediach 

 
Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu 

 
Udział procentowy informacji w poszczególnych mediach  

Trzy najpopularniejsze źródła informacji w podziale na media 
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Macaroni Tomato – 12 informacji 

 
Liczba informacji w poszczególnych mediach 

 
Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu 

 
Udział procentowy informacji w poszczególnych mediach  

Trzy najpopularniejsze źródła informacji w podziale na media 
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4gentleman – 11 informacji 

 
Liczba informacji w poszczególnych mediach 

 
Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu 

 
Udział procentowy informacji w poszczególnych mediach 

 
Trzy najpopularniejsze źródła informacji w podziale na media 

 

8 

3 

0 

0 

0 2 4 6 8 10

Internet

Prasa

Radio

Telewizja

0 0 0 

2 

5 

3 

1 

styczeń luty marzec kwiecień maj czerwiec lipiec

Internet 
72,7% 

Prasa 
27,3% 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

0 0,2 0,4 0,6 0,8 1 1,2

www.piotrkow.bai.pl

www.mmbydgoszcz.pl

www.forumtransportu.pl

GAZETA OLSZTYŃSKA

DZIENNIK ELBLĄSKI

PRESS

In
te

rn
et

P
ra

sa



TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH  –   I-VII 2015 

 Monitoring mediów i opracowanie raportu  |  PRESS-SERVICE Monitoring Mediów  21 

Studencka Elegancja – 5 informacji 

 
Liczba informacji w poszczególnych mediach 

 
Suma informacji na przestrzeni analizowanego okresu 

  
Udział procentowy informacji w poszczególnych mediach  

Trzy najpopularniejsze źródła informacji w podziale na media 
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MEDIA SPOŁECZNOŚCIOWE (SIERPIEŃ 2015) 
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LICZBA INFORMACJI NA TEMAT TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH W MEDIACH SPOŁECZNOŚCIOWYCH – 

SIERPIEŃ 2015 
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LICZBA INFORMACJI NA TEMAT TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH W SIERPNIU 2015 r. - FACEBOOK 
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LICZBA INFORMACJI NA TEMAT TOP 10 BLOGÓW MODOWYCH MĘSKICH W SIERPNIU 2015 r. - TWITTER 
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