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Firma PRESS-SERVICE Monitoring Medidow Sp. z o. o. dokonata monitoringu i analizy oktadek
tygodnikéw opinii w drugim kwartale 2010 roku. Lista tytutéw objetych analiza:

e ANGORA (oraz dodatek Angorka)

e FORUM
e GOSC NIEDZIELNY
e NEWSWEEK

e NIE

e POLITYKA

e PRZEKROJ

e TYGODNIK POWSZECHNY
e TYGODNIK SOLIDARNOSC
e WPROST

e« ZIELONY SZTANDAR

Oktadka czasopisma jest znakiem rozpoznawczym konkretnego pisma. Dzieki powtarzalnym znakom
i kolorom czytelnicy rozpoznajg i wybierajq znany sobie, sprawdzony produkt. Okfadka jest
jednoczesnie najlepszg reklamg pisma. To wilasnie za jej posrednictwem dochodzi do pierwszego
kontaktu czytelnika z zawartoscig pisma. Miedzy innymi dzieki przykuwajacej wzrok fotografii,
charakterystycznemu krojowi czcionki, uzytym barwom, sformutowaniom oraz doborowi tematyki

nastepuje decyzja o kupnie, badz odrzuceniu danego tytutu.

Okladka jest wizytowka pisma. Jednoczesnie jest jego reklamg, znakiem rozpoznawczym oraz
informatorem na temat zawartoSci czasopisma. Dlatego twodrcy prasy tak dbajg o jej ostateczny
wyglad.

PRESS-SERVICE Monitoring Mediow w swojej analizie okfadek tygodnikdw opinii uwzglednit takie
zagadnienia jak: atrybuty wizualne oktadki, kto badz co pojawito sie na stronie gtéwnej, przyjrzano sie
takze profesji osoby pojawiajacej sie na okladce. Skategoryzowano ponadto rodzaj wyrdznianych

tematdw, zwrdcono uwage na humor i ironie pojawiajaca sie w fotografiach oraz podpisach.
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Wykres 1. Liczba wystapien poszczegdlnych osdb na oktadkach tygodnikow w podziale na miesiace
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Wykres 3. TOP 5 najczesciej pojawiajacych sie kobiet oraz mezczyzn na okladkach od stycznia do czerwca
2010r.
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Wykres 4. Liczba okladek, na ktorych prezentowane s3 osoby zwigzane z konkrethym zawodem
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Wykres 6. Liczba okladek w zaleznosci od tematu zamieszczonej ilustracji/fotografii
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Wykres 7. Liczba gtéwnych grup tematycznych prezentowanych na oktadkach (tematy gtéwne)
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Wykres 8. Liczba gtéwnych grup tematycznych, w ktérych opisie pojawita sie ironia/dowcip/humor
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Analiza materiatow medialnych

Wazne wydarzenia na oktadkach

W II kwartale 2010 roku, podobnie jak to bylo we wczeSniejszym okresie, tworcy
tygodnikow opinii korzystali najczesciej z aktualnych fotografii osdb albo wydarzen, jakie
miaty miejsce. W drugiej kolejnosci pod wzgledem czestosci pojawiaty sie ilustracje —
czesto w humorystyczny sposob podchodzace do omawianych kwestii. Do$¢ popularne
w II kwartale okazato sie takze uzywanie narzedzia fotomontazu na okfadkach
omawianych pism. Zdecydowanie rzadziej korzystano z fotografii archiwalnych,
sporadycznie natomiast z kolazu fotografii. Fotografie aktualng najczesciej uzywaty takie
pisma jak: ,Tygodnik Solidarnos¢”, ,Newsweek”, Zielony Sztandar” oraz ,Angora”.
Réznego rodzaju ilustracje na swoich stronach gtdwnych najchetniej wykorzystywali
tworcy ,Nie”, ,Przekroju” oraz ,Forum”. Natomiast ,Angora”, ,Polityka” i ,Wprost” to
tygodniki, ktore w II kwartale 2010 roku najczesciej uzywaty fotomontazu.

Duchowni na oktadki

Analogicznie do I kwartatu 2010 roku, najczesciej na przetomie kwietnia, maja i czerwca
na oktadkach tygodnikéw opinii pojawiali sie politycy, mezczyzni. Najbardziej popularny
okazat sie Jarostaw Kaczynski, ktérego mogliSmy ogladac¢ 17 razy na pierwszych stronach
tygodnikow. Na drugiej pozycji uplasowat sie Bronistaw Komorowski z liczbg 14 oktadek.
Trzeci w tej kategorii okazat sie Lech Kaczynski — 6 oktadek. Na kolejnych pozycjach
pojawili sie m.in.: Waldemar Pawlak, Grzegorz Napieralski, Donald Tusk, Aleksander
Kwasniewski, Andrzej Olechowski. W minionym okresie stosunkowo czesto na oktadkach
goscity osoby duchowne. Byto to zwigzane z 5. rocznicg $mierci papieza-Polaka, $wietami
wielkanocnymi oraz ustanowieniem ks. Jerzego Popietuszki btogostawionym. Zatem na
oktadkach pojawiat sie Jan Pawet II, Benedykt XVI i ks. Jerzy Popietuszko. Osoby
duchowne mozna byto zobaczyé najczesciej na pierwszych stronach ,Tygodnika
Solidarno$¢” oraz ,Goscia Niedzielnego”. Wspomniane tytuty prezentowaty réwniez
wizerunek Jezusa Chrystusa. W minionym okresie tygodniki opinii zrezygnowaly z tak
czestego jak w zesztym kwartale publikowania na jedynkach zdje¢ oséb zwigzanych
z show-biznesem czy sportem. Z pewnoscig tendencja ta byta zwigzana z narodowq
tragedia w Smolensku, powodzig oraz wyborami.
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Tematy przewodnie

Jakie tematy najczesciej pojawiaty sie na stronach gtdwnych? II kwartat to przede
wszystkim tragedia smolenska, zatoba narodowa, pogrzeb prezydenckiej pary, powddz,
beatyfikacja ks. Jerzego Popietuszki, 5. rocznica $Smierci Jana Pawta II, a takze wybory
prezydenckie. To wiasnie te kwestie najczesciej pojawiaty sie na oktadkach.

IT kwartat 2010 roku przynidst olbrzymie zainteresowanie tematami politycznymi. Wsrod
tego typu watkdow odnalez¢ mozna byto kwestie zwigzane z wyborami prezydenckimi,
wizerunkiem kandydatéw na prezydenta. Przykuwaé uwage mogta jedna z czerwcowych
oktadek czasopisma ,Wprost”, na ktorej umieszczono Donalda Tuska, Bronistawa
Komorowskiego i Jarostawa Kaczynskiego wspdlnie kroczacych po biato-czerwonym tle.
Donald Tusk byt jednak persona najwieksza, gdyz ,Tusk rzadzi”. Konkurenci w walce
o stanowisko prezydenta byli tego samego wzrostu. Pytanie ,postawione” w wersji
wizualnej powtorzone zostato werbalnie — ,Kto wygra w drugiej lidze?”. Oktadka, ktdra
z pewnoscig przykuwata wzrok byta ta, na ktorej zaprezentowano oblicze pogrgzonej
w Zatobie Marty Kaczynskiej, corki tragicznie zmartego prezydenta Lecha Kaczynskiego.
W tle zauwazy¢ jednak mozna byto twarz Jarostawa Kaczynskiego. ,Wybory Marty”,
okazaly sie wyrazeniem dwuznacznym - pytaniem zaréwno o kwestie polityczne, jak
i osobiste decyzje prezydenckiej corki. Dziennikarze rozwazali i, czy udziat Marty
Kaczynskiej w kampanii swojego wuja jest jej rzeczywistym wyborem. Inni dziennikarze
pytali takze o wizerunek Jarostawa Kaczynskiego. Zastanawiano sie, czy tragedia
smolefiska wplyneta na jego zmiane oraz czy ta metamorfoza bedzie trwata.
Z kolei wysokie poparcie dla Grzegorza Napieralskiego w I turze wyboréw prezydenckich
poskutkowato stwierdzeniami, ze to wyborcy lidera SLD wybiorg Polsce prezydenta.

Smolenska tragedia ascetycznie

Kwiecien 2010 to tragedia w Smolensku. Wobec niej zaden z tygodnikdw nie przeszedt
obojetnie. Pojawiaty sie okfadki niezwykle ascetyczne, poswiecone tylko jednemu
tematowi, czasem opatrzone napisem ,Katyn 1940-2010”. Oprocz tego na stronach
gtéwnych pojawiaty sie zdjecia osob, ktore zginety w katastrofie, fotografie trumien
z ciatami ofiar, informacje o pogrzebach. Przed ostatnim pozegnaniem prezydenckiej
pary wybuchta ,awantura o Wawel”. Oprocz tragedii smolenskiej Polske i Polakdw
dotkneta jeszcze inna katastrofa — powddz. Informowano o sytuacji powodzian i akgji

pOMOCOwej.
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Polskie swieta

W mediach popularne okazatly sie ponadto tematy spoteczno-obyczajowe — gtéwnie
z uwagi na Swieta Wielkanocne przypadajace w tym roku w kwietniu. Na oktadkach
tygodnikéw opinii znalez¢é mozna byto zyczenia $wigteczne skierowane do czytelnikdw
opatrzone ilustracjami i zdjeciami. Temat $wiatecznych zyczen w sposdb zartobliwy
potraktowata ,Angora” — na stronie gtéwnej pojawita sie rymowanka: ,Niech zajace
i barany pospetniajg wasze plany”. Prosty, zabawny tekst z konotacjami politycznymi tym
bardziej, ze pod napisem gtdwnym znalezé mozna bylo ilustracje, na ktdrej z jednego
jaja ,wykluwa” sie zajac, z drugiego ,baran”. W chmurce tuz nad barankiem
umieszczono stwierdzenie: ,Przed wyborami wszystkich robig w jajo!”. Stanowito to
zarowno Swigteczny akcent, jak i komentarz polityczny. W czerwcu natomiast wydawcy
tygodnikéw opinii pamietali o Dniu Dziecka. W ,Przekroju” pojawita sie oktadka, na
ktérej prezentowano posta¢ dziecka zgtowag Alberta Einsteina i nagtéwkiem: ,Geniusz
mieszka w dziecku”, natomiast ,Polityka” poswiecita sporo miejsca opisywaniu sytuacji
dziecka w centrach handlowych (,Czary marek”).

Jan Pawel II i ks. Jerzy

II kwartat to takze 5. rocznica $mierci Jana Pawta II oraz beatyfikacja ks. Jerzego
Popietuszki. Pojawiaty sie fotografie przedstawiajgce duchownych. Oprécz tego ,Gosc¢
Niedzielny” informowat m.in. o tym, w jaki sposob sie spowiadaé, wyruszyt takze
szlakiem $wietych kobiet. ,W Tygodniku Powszechnym” natomiast pojawita sie dyskusja
na temat pontyfikatu Benedykta XVI.
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