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Firma PRESS-SERVICE Monitoring Medidow sp. z o0.0. dokonata monitoringu i analizy oktadek
tygodnikéw opinii w pierwszym kwartale 2010 roku. Lista tytutdw objetych analiza:

e ANGORA (oraz dodatek Angorka)

e NEWSWEEK
e NIE
e POLITYKA

e PRZEKROJ]

e TYGODNIK POWSZECHNY
e TYGODNIK SOLIDARNOSC
e WPROST

e« ZIELONY SZTANDAR

Oktadka czasopisma jest znakiem rozpoznawczym konkretnego pisma. Dzieki powtarzalnym znakom
i kolorom czytelnicy rozpoznajg i wybierajq znany sobie, sprawdzony produkt. Okfadka jest
jednoczesnie najlepsza reklamg pisma. To wilasnie za jej posrednictwem dochodzi do pierwszego
kontaktu czytelnika z zawartoscig pisma. Miedzy innymi dzieki przykuwajacej wzrok fotografii,
charakterystycznemu krojowi czcionki, uzytym barwom, sformutowaniom oraz doborowi tematyki

nastepuje decyzja o kupnie, badz odrzuceniu danego tytutu.

Okladka jest wizytowka pisma. Jednoczesnie jest jego reklamg, znakiem rozpoznawczym oraz

informatorem na temat zawartosci czasopisma. Dlatego twdrcy czasopism tak dbajg o jej ostateczny

wyglad.

Press-Service Monitoring Mediow w swojej analizie oktadek tygodnikéw opinii uwzglednit takie
zagadnienia jak: atrybuty wizualne oktadki, kto badZ co pojawito sie na stronie gtdwnej, przyjrzano sie
takze profesji osoby pojawiajacej sie na okladce. Skategoryzowano ponadto rodzaj wyrdznianych

tematow, zwrdcono uwage na humor i ironie pojawiajaca sie w fotografiach oraz podpisach.
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Zygmunt Solorz-Zak
Zbigniew Zionkiew icz
Wojcieh Mann
Wiodzimierz Koperkiew icz
Wiodzimierz Cimoszew icz
Witold Glinski
Wilku
Waldemar Paw lak
Tomasz Zimoch
Sandra Korzeniak |
Ryszard Rynkow ski |
Roman Polanski |
Robert Stiller
Rafat Maserak
Piotr Szrek
Paw et Wilczak
Michalina Olszanska
Maryla Rodow icz
Mariusz Trelinski
Maria Kaczynhska
Leszek Czarnecki
Ksigze Karol
Krzysztof Piesiewicz
Krzysztof Kononow icz
Krzysztof Holow czyc |
Katarzyna Rogow iec |
Jolanta Kw asniew ska
Jerzy Szmajdzinski
Jerzy Buzek |
Jan Kulczyk |
Grzegorz Schetyna
Grzegorz Michniew icz |
Fryderyk Chopin |
Ew elina Flinta |
Ew a Gorzelak-Dziduch |
Edyta Herbus |
Donald Trump
Daphkalia Brignol
Bilon
Bill Gates
Beata Kempa
Barack Obama
Andrzej Lepper
Aleksandra Kierzkow ska
Adam Matysz
Stanistaw tyzw inski
Ryszard Kapuscinski
Radostaw Sikorski
Mirostaw Drzew iecki
Lech Kaczynski |
Dorota Rabczew ska
Bronistaw Komorow ski |
Justyna Kow alczyk |
Donald Tusk |
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Wykres 1. Liczba wystapien poszczegolnych osob na oktadkach tygodnikow w podziale na miesiace
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Wykres 2. Liczba okladek w podziale na pte¢ przedstawionych osob
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Wykres 3. TOP 5 najczesciej pojawiajacych sie kobiet oraz mezczyzn na oktadkach od stycznia do marca 2010 r.
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Wykres 4. Liczba okladek, na ktorych prezentowane s3 osoby zwigzane z konkretnym zawodem
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Wykres 5. Liczba oktadek w zaleznosci od rodzaju zamieszczonej grafiki
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Wykres 6. Liczba okladek w zaleznosci od tematu zamieszczonej ilustracji/fotografii
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Wykres 7. Liczba gtéwnych grup tematycznych prezentowanych na oktadkach (tematy gtéwne)

Strona 7 media intelligence



f PRESS
Raport medialny (I kwartat 2010) SERVICE

monitoring mediow

Analiza oktadek tygodnikow opinii

w ojna, armia, militaria

ciekaw ostka

rozryw ka

tragedia, w ypadek, katastrofa

przestepstw a, sady

medycyna, zdrow ie

ekologia, natura, przyroda

kultura

nauka

media

koscidt, religia, etyka

ekonomia, gospodarka

edukacja

praw o, legislacja

spoteczny, obyczajowy

polityka

o
N
EAN
[o)]
o]

10 12 14 16
O sty-10 @ lut-10 @ mar-10

Wykres 8. Liczba gtéwnych grup tematycznych, w ktorych opisie pojawita sie ironia/dowcip/humor
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Analiza materiatow medialnych

Rozne strategie

Analiza oktadek polskich tygodnikéw opinii pozwala stwierdzi¢, ze uwzglednione
czasopisma stosujg rézne metody majace na celu przyciggniecie czytelnika do kupna
pisma i poinformowanie o aktualnych wydarzeniach. Kazde z nich rézni sie grupq
docelowych odbiorcdw oraz metodami docierania do nich. Jedne z nich korzystajg
z narzedzi ironii, humoru, inne koncentrujg sie na fotomontazach, jeszcze inne na swoich
stronach gtéwnych umieszczajg interesujace zdjecia. Zdarzato sie takze, ze tygodniki
promowaty sie za posrednictwem nazwisk autoréw publikacji oraz osob, z ktorymi

przeprowadzone zostaty rozmowy pojawiajace sie w pismie.

Fotografie aktualnych zdarzen

Najczesciej twércy polskich tygodnikéw opinii korzystali z aktualnych zdje¢ oséb badz
zdarzen, ktdére miaty miejsce w ostatnim czasie. Do$¢ popularne okazato sie takze
prezentowanie ilustracji. Rzadko na pierwszych stronach pojawiata sie infografika oraz
zdjecia archiwalne. Fotografie prezentujagce aktualne wydarzenia najczesciej
wykorzystywat ,Tygodnik Solidarno$¢” oraz ,Angora”. Ilustracje natomiast najchetniej
publikowano w ,Przekroju”, ,Angorze” (,Angorce”) oraz ,NIE”. Narzedziem fotomontazu
z kolei najczesciej w I kwartale 2010 roku postugiwali sie twodrcy ,Wprost” oraz

+Newsweeka”.

Show-biznes polityczny

Najczesciej na oktadkach polskich tygodnikdw opinii pojawiali sie mezczyzni, politycy.
Wérod tych obecnych w I kwartale 2010 roku wymieni¢ mozna: Donalda Tuska,
Bronistawa Komorowskiego, Jerzego Szmajdzinskiego, Jerzego Buzka, Waldemara
Pawlaka, Lecha Kaczynskiego. Jednak oprdcz przedstawicieli Swiata polityki na oktadkach
tygodnikéw opinii odnotowano takze obecnos¢ reprezentantdéw polskiego show-biznesu
oraz sportu. Na pierwszych stronach tygodnikéw opinii pojawili sie m.in.: Dorota
Rabczewska, Maryla Rodowicz, Ryszard Rynkowski, Justyna Kowalczyk, Ewelina Flinta,
Adam Malysz. Co ciekawe, osobg pojawiajacq sie najczesciej na oktadach tygodnikow
opinii, byt premier Polski, Donald Tusk. Jednak tuz za nim uplasowafa sie... Justyna
Kowalczyk. Tak duze zainteresowanie polska narciarka zwigzane byto z sukcesami, jakie
odniosta na igrzyskach w Vancouver. Na okfadkach tygodnikéw opinii znalazly sie takze

zapowiedzi wywiadow z interesujacymi ludzmi. Ws$rdéd nich wymieni¢ mozna m.in.
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Krzysztofa Kononowicza, Dorote Rabczewska, Hilary Clinton, Dana Browna, Wojciecha
Waglewskiego, Janusza éniadka, Radostawa Sikorskiego, Bronistawa Komorowskiego,
Jadwige Staniszkis czy Aleksandre Kierzkowska.

Popularne tematy

W I kwartale 2010 roku najczesciej podejmowanymi tematami, do ktérych zapoznania
zapraszaty tygodniki, byty watki polityczne. Wsrdd nich znalazly sie informacje m.in.
o politycznych ambicjach Krzysztofa Kononowicza, walce o gltosy Lecha Kaczynskiego,
dziataniach Baracka Obamy, prawyborach w PO, kontrowersyjnym wywiadzie udzielonym
przez Mirostawa Drzewieckiego na Florydzie, czy zapowiedzi przestuchania przez komisje
$ledczg Marcina Rosota. Podsumowywano ponadto wydarzenia polityczne w 2009 roku.
Popularnym rodzajem tematu wyréznionym na oktadkach tygodnikéw opinii byty kwestie
spoteczno-obyczajowe. Dziennikarze wspominali o konserwatyzmie Polakow, zastanawiali
sie, jak wychowywac swojg pocieche, zeby stata sie milionerem, dyskutowano takze na
temat tego, komu mozna odebra¢ dziecko. W zwigzku z pozegnaniem roku 2009
zastanawiano sie takze, jak bedzie wygladat nastepny. ,Newsweek” poszedt o krok dalej,
gdyz probowat przewidzie¢, w jaki sposOb zaprezentuje sie sytuacja Polski za
dwadziescia lat. Oprdcz tego ,Przekr6j” zajat sie sprawq donosicielstwa, ,Newsweek”
pokazat gwiazdy dobroczynnosci, ,Angora” (,Angorka”) przypominata o Dniu Dziadka
i Babci. Pisma skfadaty ponadto zyczenia noworoczne swoim czytelnikom. W marcu
zapomniano jednak o paniach. Wiasciwie tylko ,Zielony Sztandar” wydrukowat zyczenia
dla kobiet. Tworcy tygodnikdw opinii w szczegdlny sposéb wyrdznili ponadto informacje
dotyczace kultury. Wsrdd nich znalazty sie doniesienia o 17-letniej pisarce Michalinie
Olszanskiej, biografiach stawnych o0sdb, przyznaniu ludziom kultury ,Paszportow
Polityki”. Sporo miejsca po$wiecono ponadto dyskusjom nad sprawg kontrowersyjnej
biografii Ryszarda Kapuscinskiego. Dywagowano rowniez nad ustawg dotyczaca

przeciwdziatania przemocy w rodzinie.

Rzutem w oko

Pod wzgledem wizualnym w I kwartale 2010 roku wyrdzniaty sie oktadki ,Przekroju”.
Niemal wszystkie z nich zawieraty pewng doze humoru, ironii. Jak twoércy ,Przekroju”
powitali rozpoczynajacy sie wiasnie rok Chopina? Powazny Fryderyk zostat odziany w
sportowg bluze z pieciolinia zamiast tradycyjnych trzech paskéw oraz ozdobiony
plakietka wskazujaca na zarliwe uczucia kierowane w strone Warszawy. ,Przekrdj”
wykorzystat prace Piotra Micherewicza, wyrdzniong w 9. edycji konkursu AMS. Innym
razem tworcy ,Przekroju” przyciggali do swojego tytutu dzieki goliznie. Na jednej
z oktadek pokazano dzieto Marcina Maciejowskiego przedstawiajace niemal catkowicie

obnazong kobiete. Zainteresowa¢ mogta réwniez ,promocja” rozmowy Piotra Najsztuba
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z premierem Donaldem Tuskiem. Okazuje sie, ze fotografia i podpis nie wystarcza.
Na okfadce pojawita sie zatem ilustracja Donalda Tuska podcinajacego gataz, na ktorej
siedzi oraz tekst ,Tusk coraz bardziej sam”. Strategia zartowania, ironizowania
z aktualnych wydarzen na state wpisata sie w metody uzywane przez ,Angore”. Zabawne
fotomontaze, dowcipne teksty umieszczane w dymkach uzmystawiaja, ze zdjecia
nabierajg nowego Zzycia witasnie dzieki szczegdlinym podpisom. Ws$rdd analizowanych
oktadek moc rozbrajajaca ma ta, na ktorej wraz z parq prezydencka pojawita sie
popularna piosenkarka Dorota Rabczewska. Spotkanie odbyto sie podczas warszawskiego
balu dziennikarzy. Nie do$¢, ze samo zdjecie mieszato zupetnie rozne stylistyki, to
nagtéwek potegowat efekt humorystyczny: ,Lech Kaczynski walczy o gltosy, czyli... czy
Doda mu doda?”. Dodatkowo w dymku, prezydent, zwracajac sie do swojej zony,
,moéwi”: ,Czuje, jak mi rosnie stupek”. W tym przypadku zaréwno podpis, jak i zdjecie
zawieraty w sobie spore poktady humoru. Jednak zdarzato sie, ze fotografia nie
wzbudzata wielkich sensacji, ale dzieki zabawnemu tekstowi cato$¢ uzna¢ mozna za
zabawng. Tak bylo w przypadku umieszczenia na okladce zdjecia Mirostawa
Drzewieckiego. Gdyby nie sparafrazowanie stéw bytego ministra sportu, oktadka nie
bylaby zbyt interesujgca. Jednak na stronie gtéwnej ,Angory” polityk ,wypowiada”
zdanie: ,Jestem Miro z dzikiego kraju... i umawiam sie, z kim chce”, ktdre z jednej strony
wywotuje na twarzach odbiorcow ironiczny usmieszek, z drugiej — streszcza catosc
wywiadu. Interesujgco przedstawiajg sie rowniez oktadki ,Wprost”, korzystajace
Z narzedzia fotomontazu. Uwage przykuwaé¢ mogta m.in. strona, na ktérej w jednym
garnku sttoczono Donalda Tuska, Grzegorza Schetyne i Mirostawa Drzewieckiego. Nic
w tym zabawnego, gdyby nie podpis i gra stow: ,Kogo ugotuje Rosét”. Chodzi o rzekome
obawy niektérych cztonkdéw PO przed zeznaniami Marcina Rosofa przed komisjg Sledcza.
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