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Firma PRESS-SERVICE Monitoring Mediow sp. z o. o. dokonata monitoringu i analizy oktadek pism
kobiecych w czwartym kwartale 2013 roku. Lista tytutdw objetych analiza:
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DOBRE RADY KOBIETA I ZYCIE PORADNIK DOMOWY SWIAT KOBIETY URODA
EKRAN TV KROPKA TV PRZYJACIOLKA TAKIE JEST ZYCIE ! VIVA
ELLE KURIER TV RELAKS TELE MAX Z ZYCIA WZIETE
FLESZ GWIAZDY & STYL NA SCIEZKACH ZYCIA REWIA TELE SWIAT ZWIERCIADLO

ZYCIE NA GORACO

Jezeli sq Panstwo zainteresowani szczegotowymi raportami dotyczacymi okladek
w danym miesiacu prosimy o kontakt: Marlena Sosnowska, rzecznik prasowy

msosnowska@press-service.com.pl.

Oktadka stanowi wabik dla konsumenta. Jej zadaniem jest przycigganie uwagi odbiorcy i sktonienie
do kupna czasopisma. Wydawcy prasy kobiecej stosujg najrozniejsze strategie magnetyzowania
konsumentek. Jedni wykorzystujg znane twarze do promowania czasopisma, inni chwytliwie podajq
tematy numeru, jeszcze inni przyciggajq klientki radosna, sympatyczng buzig anonimowej kobiety,
z ktdrg czytelniczka z tatwoscig moze sie utozsamic.

Oktadka jest wizytowka pisma. Jest jego reklama. Informuje jednoczesnie o zawartosci czasopisma,
dzieki czemu w pewien sposdb charakteryzuje swego idealnego odbiorce.

Press-Service Monitoring Medidw w swojej analizie oktadek czasopism dla kobiet uwzglednit takie
zagadnienia jak: gtowny temat oktadek, pozostate najczesciej pojawiajace sie tematy, osoba

przedstawiona na zdjeciu, prezenty lub dodatki dla czytelniczek, cena oraz jej wyeksponowanie.
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Wykres 1. Liczba wystapien poszczeg6inych oséb na oktadkach prasy kobiecej w podziale na miesiace. Wykres

nie przedstawia wszystkich osob, ktore pojawily sie w analizowanym okresie na oktadkach czasopism
kobiecych. Zestawienie uwzglednia osoby, ktore pojawily sie co najmniej 9 razy od stycznia do grudnia 2013 r.
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Wykres 2. TOP 5 najczesciej pojawiajacych sie kobiet oraz mezczyzn na oktadkach od stycznia do grudnia 2013
r.
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Wykres 3. Liczba okladek, na ktorych prezentowane s3 osoby o danym kolorze wloséw
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Wykres 4. Liczba okladek, na ktorych prezentowane s3 osoby o wskazanej dtugosci wiosow
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Wykres 5. Liczba okladek w podziale na subiektywne kategorie odbioru danej osoby na oktadce
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Wykres 6. Liczba gtéwnych grup tematycznych prezentowanych na okladkach najwieksza czcionka (tzw. tematy

numeru)
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Analiza materiatow medialnych

Na oktadkach pism dla kobiet w IV kwartale 2013 roku:

= analogicznie do miesiecy wczesniejszych najchetniej eksponowano panie o
dlugich wiosach;

= najczesciej pojawiaty sie modelki o jasnych kolorach wiosow;

= podobnie jak w miesigcach poprzednich - najwiecej byto zdje¢ prezentujacych
twarz oraz sylwetki modelek do potowy;

= podobnie jak w miesigcach poprzednich - najrzadziej pokazywano sylwetki
modelek w catosci;

= najbardziej popularne na oktadkach byly panie z radosnymi i
sympatycznymi wyrazami twarzy, zdarzaly sie takze pozy seksowne,
powazne, tajemnicze i smutne;

= w ciggu badanych trzech miesiecy IV kwartatu 2013 roku najwiecej okfadek
zdobyta Joanna Koroniewska — 10. Najwiecej jedynek z twarza aktorki
pojawito sie w grudniu. W mediach wspominano o zwigzku z Maciejem
Dowborem, znajomosci z Dominikg Ostatowska, planach na przysztos¢, a takze
nowych wyzwaniach zawodowych.

= Malgorzata Socha pojawita sie na 9 okfadkach w IV kwartale 2013 roku.
Najchetniej eksponowana byta w grudniu 2013 roku. Jej obecnos¢ w przestrzeni
medialnej zwigzana jest z pojawieniem sie na Swiecie Zosi — corki aktorki.
Dziennikarze zastanawiali sie, kiedy artystka wroci do pracy oraz gdzie
wypoczywa z mezem i corka. Media sprawdzaty takze, ile kosztuje
macierzynstwo gwiazd.

= Malgorzata Rozenek i Edyta Gorniak widoczne byly na takiej samej liczbie
oktadek w analizowanym okresie. Panie zdobyty po 8 oktadek.
Zapowiadano, ze Matgorzata Rozenek ma zamiar zostac pisarka. Prezenterka na
famach magazynu ,Grazia” podsumowata rok 2013. Wspominata o rozwodzie,
plotkach dotyczacych jej romansow, a takze swoich dzieciach. Z olbrzymim
zainteresowaniem media podeszly do spotkan prezenterki z Radostawem
Majdanem.
Obecno$¢ medialna Edyty Gérniak natomiast zwigzana jest zaréwno z jej zyciem
prywatnym, zwigzkiem z Piotrem Schrammem, jak i planami zawodowymi
artystki. Zastanawiano sie, kiedy para planuje $lub. Najpierw ogtoszono, ze
wydarzenie odbedzie sie na wiosne. Jednak pod koniec listopada doniesiono, ze
Slubu nie bedzie. Zauwazono ponadto, ze az dwie telewizje rywalizujg ze sobg o
Edyte Gdrniak w roli jurorki.

= Weronika Rosati widoczna byta na 7 stronach gtdwnych. Najczesciej
pojawiata sie na oktadkach w pazdzierniku 2013 roku. ObecnosS¢ aktorki
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zwigzana jest z jej zyciem prywatnym - zwigzkiem z Piotrem Adamczykiem. Az
cztery razy na oktadkach kolorowych pism artystce towarzyszyt aktor. W
mediach donoszono, ze para jest nieroztaczna, a ,droga do ich Slubu zostata
otwarta”. Zauwazono, ze aktor zmienia sie dla ukochanej, wyjechat nawet za
nig do USA. Zwigzek okreslono jako powazny.

= Najpopularniejsza grupg tematyczng (tematy gtdwne) okazaty sie watki
zwiazane z zyciem celebrytow. Dziennikarze kolorowych pism skupili sie na
dzieciach, problemach w zwiazkach, rozstaniach oraz S$lubach. Z
zainteresowaniem zajeto sie macierzynstwem Matgorzaty Sochy, Doroty
Gardias, Joanny Liszowskiej czy Justyny Steczkowskiej. W mediach
informowano ponadto o zwigzkach, rozstaniach, $lubnych planach. Z duzg
uwagq dziennikarze podeszli do zwigzku Weroniki Rosati i Piotra Adamczyka,
Joanny Koroniewskiej i Macieja Dowbora, Alicji Bachledy Curu$ i Sebastiana
Karpiel-Butecki, Beaty Tadli i Jarostawa Kreta. Wspominano ponadto o
spotkaniach Matgorzaty Rozenek i Radostawa Majdana, planach $lubnych Pawia
Delaga, rozstaniu Marty Zmudy Trzebiatowskiej, drugiej ciazy Anny Muchy.
Zauwazono ponadto, ze Mikotaj Krawczyk spotyka sie ze swoimi dzie¢mi,
Matgorzata Kozuchowska Zle znosi krytyke jej ostatniej teatralnej roli, Joanna
Brodzik planuje otwarcie wtasnej restauracji, a Hubert Urbanski i Julia Chmielnik
rozstali sie w niewtasciwej atmosferze.

= drugq popularng grupa tematyczng byly kwestie dotyczace programu
telewizyjnego. Czytelniczki kolorowych pism zapraszane byly do obejrzenia
popularnych programéw i filmoéw. Oferta specjalna dotyczyta okresu
$wigtecznego i noworocznego.

= popularng grupg tematyczna, zwtaszcza jesli chodzi o prase poradnikowa, byty
watki zwigzane z historiami anonimowych Polakéw. W tworzenie pism
angazowano takze czytelniczki, ktdre przesytaty do redakcji swoje przepisy. W
grudniu pojawito sie mndstwo przepiséw na przygotowanie potraw wigilijnych.
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