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Raport medialny (IV kwartat 2012)

Wstep

Analiza okladek prasy pism kobiecych

Firma PRESS-SERVICE Monitoring Mediow sp. z o. o. dokonata monitoringu i analizy oktadek pism

kobiecych w czwartym kwartale 2012 roku. Lista tytutéw objetych analiza:

AVANTI GALA NAJ MAGAZYN SEKRETY SERCA TINA
BOUTIQUE GLAMOUR OLIVIA SHOW TO I OWO
BURDA HOT MODA & SHOPPING PANI SUKCESY I PORAZKI TV 14
CHWILA DLA CIEBIE GRAZIA PANI DOMU SUPER TV TWOJE IMPERIUM
CIENIE I BLASKI IN STYLE PARTY SWIAT I LUDZIE TWOJ STYL
CLAUDIA [0)4 PORADNIK DOMOWY SWIAT KOBIETY URODA
COSMOPOLITAN KOBIETA I ZYCIE PRZYJACIOLKA TAKIE JEST ZYCIE ! VIVA
DOBRE RADY KURIER TV RELAKS TELE MAX Z ZYCIA WZIETE
ELLE NA SCIEZKACH ZYCIA REWIA TELE SWIAT ZWIERCIADLO
FLESZ GWIAZDY & STYL NA ZYWO SEKRETY I NAMIETNOSCI TELE TYDZIEN ZYCIE NA GORACO
Jezeli sa Panstwo zainteresowani szczegotowymi raportami dotyczacymi okladek

w danym miesigcu prosimy o kontakt:

msosnowska@press-service.com.pl.

Marlena Sosnowska,

rzecznik prasowy

Okfadka stanowi wabik dla konsumenta. Jej zadaniem jest przyciaganie uwagi odbiorcy i skionienie

do kupna czasopisma. Wydawcy prasy kobiecej stosujg najrozniejsze strategie magnetyzowania

konsumentek. Jedni wykorzystujg znane twarze do promowania czasopisma, inni chwytliwie podajq

tematy numeru, jeszcze inni przyciggajq klientki radosna, sympatyczng buzig anonimowej kobiety,

z ktdrg czytelniczka z fatwoscig moze sie utozsamic.

Oktadka jest wizytowka pisma. Jest jego reklama. Informuje jednoczesnie o zawartosci czasopisma,

dzieki czemu w pewien sposdb charakteryzuje swego idealnego odbiorce.

Press-Service Monitoring Medidw w swojej analizie oktadek czasopism dla kobiet uwzglednit takie

zagadnienia jak: gtéwny temat oktadek, pozostate najczesciej pojawiajgce sie tematy, osoba

przedstawiona na zdjeciu, prezenty lub dodatki dla czytelniczek, cena oraz jej wyeksponowanie.
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Wykres 1. Liczba wystapien poszczegolnych osob na okladkach prasy kobiecej w podziale na miesiace. Wykres
nie przedstawia wszystkich osob, ktore pojawily sie w analizowanym okresie na oktadkach czasopism
kobiecych. Zestawienie uwzglednia osoby, ktére pojawily sie co najmniej 7 razy od stycznia do grudnia 2012 r.
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Wykres 2. TOP 5 najczesciej pojawiajacych sie kobiet oraz mezczyzn na oktadkach od stycznia do grudnia 2012
r.
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Wykres 3. Liczba oktadek, na ktorych prezentowane sa osoby o danym kolorze wlosow
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Wykres 4. Liczba oktadek, na ktorych prezentowane sa osoby o wskazanej dtugosci wiosow
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Wykres 5. Liczba oktadek w podziale na subiektywne kategorie odbioru danej osoby na okladce
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Wykres 6. Liczba gtéwnych grup tematycznych prezentowanych na okladach najwieksza czcionka (tzw. tematy

numeru)
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Analiza materiatow medialnych

Na oktadkach pism dla kobiet w IV kwartale 2012 roku:

= najczesciej pokazywano kobiety z dtugimi wiosami;

= najczesciej pokazywano kobiety o jasnych wlosach, cho¢ pan z ciemnigjszymi
fryzurami byto niewiele mniej;

= w listopadzie i grudniu niewielki wzrost liczby kobiet o rudym kolorze wioséw;

= podobnie jak w poprzednich miesigcach - najwiecej byto zdje¢ prezentujacych
twarze oraz sylwetki modelek do potowy;

= najrzadziej eksponowano sylwetki pan w catosci;

= najczeSciej na  okladkach prezentowano modelkki z radosnymi
i sympatycznymi wyrazami twarzy; zdarzaty sie takze pozy seksowne,
tajemnicze, powazne;

= prawdziwym zaskoczeniem jest wysoka pozycja Malgorzaty Rozenek
wsrod znanych kobiet, ktore pojawiaty sie na oktadkach w badanym czasie.
W IV kwartale 2012 roku Perfekcyjna Pani Domu byfa obecna na
jedynkach az 11 razy (w grudniu — 5 razy, w pazdzierniku i listopadzie po
3 razy). Wzmozone zainteresowanie jej osobg zwigzane jest nie tylko
z programem TVN Style ,Perfekcyjna Pani Domu”, ale gtéwnie z kryzysem
matzenskim, jaki gwiazda i jej maz — aktor Jacek Rozenek — przechodza.
Podobnie jak w przypadku Joanny Koroniewskiej, problemy w zwigzku, a nawet
grozba rozwodu pomogty zyskac celebrytce zainteresowanie medialne;

= na drugiej pozycji uplasowata sie Katarzyna Zielinska. Aktorka zdobyta w IV
kwartale 2012 roku az 8 oktadek. Informowano o planach zawodowych artystki,
0 jej dobrej passie, czy obowigzkach jurora w programie ,Bitwa na glosy”.
Jednak szczegdlng uwage poswiecono zwigzkowi z Wojciechem Domarniskim.
Kolorowe pisma mowity o tremie pary przed ,$lubem doskonatym”;

= trzecig pozycje, z siedmioma okiladkami, zdobyta Joanna Koroniewska,
liderka roku 2012 pod wzgledem obecnosci medialnej w kolorowych pismach.
Pisano o odejsciu aktorki z ,M jak Mito$¢”, zwigzku z Maciejem Dowborem,
wieszczono nawet $lub pary. Zauwazono ponadto, ze Joanna Koroniewska
zaczeta méwic do Katarzyny Dowbor ,mamo”;

= rowniez 7 okfadek i trzecie miejsce zdobyta Anna Dereszowska. Co ciekawe
aktorka pojawiata sie na okladkach kolorowych pism tylko w pazdzierniku
i listopadzie. W czasopismach méwita o swych pasjach, planach, pragnieniach,
czy powodach, dla ktérych zaangazowata sie w walke z rakiem. Dziennikarze
interesowali sie réwniez jej zwigzkiem z Piotrem Grabarczykiem;

= po szes¢ oktadek na swym koncie w IV kwartale 2012 roku majq az trzy panie:
Anna Mucha, Matgorzata Foremniak i Edyta Herbus. Obecno$¢ Anny Muchy
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w mediach wigzata sie m.in. z grang przez nig postacig — Madzig z serialu ,M jak
Mitos¢”, a takze planami zawodowymi (wystepy w Nowym Jorku, Londynie,
Toronto); zastanawiano sie takze, czy artystka chciataby miec¢ kolejne dziecko.
Informowano réwniez o pierwszych urodzinach coreczki Stefanii.

= dziennikarze w IV kwartale 2012 roku informowali o tym, ze Malgorzata
Foremniak jest przeSladowana przez dawnego znajomego, co byto dla niej
powaznym problemem. Poza tym aktorka wyznata, ze martwi sie o swojq corke.
Uznano ponadto, ze miniony rok byt dla artystki bardzo dobry, okreslono go
mianem ,,przetomowego”;

= Edyta Herbus, ponownie jak poprzednie panie, pojawita sie na 6 oktadkach.
W IV kwartale 2012 roku informowano o zakonczeniu jej zwigzku z Mariuszem
Trelinskim, zastanawiano sie réwniez ,do kogo teraz sie przytuli, by przy nim
bfyszczec”. Wspomniano o wspieraniu przez celebrytke akcji ,Pomagamy
dzieciom chorym na biataczke” prowadzonej przez ,Tine”;

= nadal zastanawia¢ moze mniejsza atrakcyjnos¢ medialna Doroty
Rabczewskiej i Kingi Rusin (podobnie jak w poprzednich kwartatach 2012
roku) oraz Edyty Goérniak (obecnej na oktadkach w III kwartale), ktore zwykle
wystepowaty na czotowych miejscach cokwartalnych zestawien. Kinga Rusin
pojawita sie w IV kwartale, podobnie jak Dorota Rabczewska, zaledwie 2 razy
na oktadkach pism dla pan. Edyta Gorniak natomiast nie figurowata na
Zzadnej jedynce kolorowych czasopism. Warto jednak zauwazy¢, ze
informacje o gwiazdach pojawiajg si¢ na oktadkach kolorowych pism, ale nie sg
to gtéwne wiadomosci numeru;

= najpopularniejsza grupg tematyczng (tematy gtéwne) okazaly sie watki
zwiazane z zyciem celebrytow. W mediach pojawity sie zatem informacje
dotyczace kryzysu matzenskiego Matgorzaty i Jacka Rozenkdow, problemow
w zwigzku Anny Dereszowskiej i Piotra Grabarczyka, rozstania Edyty Herbu$
i Mariusza Trelinskiego, decyzji Marty Kaczynskiej-Dubienieckiej o rozwodzie.
Dziennikarze informowali réwniez o zawarciu zwigzku matzenskiego przez
Michata Lesienia, Andrzeja Suprona, czy o zareczynach Kuby Wesotowskiego.
W mediach wspominano o cigzy ksieznej Kate, zastanawiano sie, jakie imie
Agnieszka Chylinska nada swojemu dziecku oraz nad tym, czy Anna Mucha
planuje drugie dziecko.

= drugq popularng grupa tematyczng byly kwestie dotyczace programu
telewizyjnego. Czytelniczki kolorowych pism zapraszane byly do obejrzenia
popularnych programéw i filméw. Sporo miejsca po$wiecono takze atrakcyjnej
propozycji $wigtecznej poszczegolnych telewizji, Swietowaniu sylwestrowej
nocy, czy dwudziestolecia Polsatu;

= popularng grupg tematyczna, zwtaszcza jesli chodzi o prase poradnikowg, byty
watki zwigzane z historiami anonimowych Polakéw. W tworzenie pism
angazowano takze czytelniczki, ktére przesytaty do redakcji swoje przepisy.
Wraz z nastaniem jesieni duzo miejsca poswiecano daniom z dyni, czy grzybéw.
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Kolorowe pisma, zwlaszcza te o profilu poradnikowym, pomagaty wybraé
prezenty pod choinke. Radzity réwniez, jak przygotowaé Wigilie, jakie dania
wybra¢ i w jaki sposéb je przyrzadzi¢. Popularnym trendem okazata sie
promocja tematyki kulinarnej za pomoca znanych oséb zwigzanych ze $wiatem
kuchni: Magda Gessler, Martq Grycan, czy Ewg Wachowicz.
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