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Firma PRESS-SERVICE Monitoring Mediow sp. z o. o. dokonata monitoringu i analizy oktadek pism
kobiecych w trzecim kwartale 2013 roku. Lista tytutéw objetych analiza:

AVANTI GALA NA ZYWO SEKRETY I NAMIETNOSCI |  TELE TYDZIEN
BURDA GLAMOUR NAJ SEKRETY SERCA TINA
CHWILA DLA CIEBIE GRAZIA OLIVIA SHOW TOIOWO
CIENIE T BLASKI HOT MODA & SHOPPING PANI SUKCESY I PORAZKI TV 14
CLAUDIA IN STYLE PANI DOMU SUPER TV TWOJE IMPERIUM
COSMOPOLITAN Joy PARTY SWIAT I LUDZIE TWOI STYL
DOBRE RADY KOBIETA I ZYCIE PORADNIK DOMOWY SWIAT KOBIETY URODA
EKRAN TV KROPKA TV PRZYJACIOLKA TAKIE JEST ZYCIE ! VIVA
ELLE KURIER TV RELAKS TELE MAX Z ZYCIA WZIETE
FLESZ GWIAZDY & STYL NA SCIEZKACH ZYCIA REWIA TELE SWIAT ZWIERCIADLO

ZYCIE NA GORACO

Jezeli sq Panstwo zainteresowani szczegotowymi raportami dotyczacymi okladek
w danym miesiacu prosimy o kontakt: Marlena Sosnowska, rzecznik prasowy

msosnowska@press-service.com.pl

Okfadka stanowi wabik dla konsumenta. Jej zadaniem jest przyciaganie uwagi odbiorcy i skionienie
do kupna czasopisma. Wydawcy prasy kobiecej stosujg najrozniejsze strategie magnetyzowania
konsumentek. Jedni wykorzystujg znane twarze do promowania czasopisma, inni chwytliwie podajq
tematy numeru, jeszcze inni przyciagajq klientki radosng, sympatyczna buzig anonimowej kobiety,
z ktdrg czytelniczka z tatwoscig moze sie utozsamic.

Oktadka jest wizytdwkg pisma. Jest jego reklama. Informuje jednoczesnie o zawartosci czasopisma,
dzieki czemu w pewien sposob charakteryzuje swego idealnego odbiorce.

Press-Service Monitoring Medidw w swojej analizie oktadek czasopism dla kobiet uwzglednit takie
zagadnienia jak: gtéwny temat oktadek, pozostate najczesciej pojawiajgce sie tematy, osoba

przedstawiona na zdjeciu, prezenty lub dodatki dla czytelniczek, cena oraz jej wyeksponowanie.
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Piotr Adamczyk
Magdalena Kumorek

Julia Pietrucha
Joanna Krupa |
Jacek Razensk |

Anna Przybylska
Anna Dereszowska |
Alicia Bachleda Curnus
Weronika Rosati |
Hanna Lis |
Anna Czaroryska
Urszula Grabowska
Matasza Urbanska

Matgorzata Foremniak
Magda Gessler 1
Joanna Kororiewska
Anna Mucha :
Magdalena Rozozka
Edyta Gorniak
Beata Tadla
Agnieszka Szulim
Katarzyna Zielirska
Justyna Steczkowska
Matgorzata Socha
Mahgorzata Kozuchowska |
Joanna Moro
Mahgorzata Rozenek
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Wykres 1. Liczba wystapien poszczeg6inych oséb na oktadkach prasy kobiecej w podziale na miesiace. Wykres
nie przedstawia wszystkich osob, ktore pojawily sie w analizowanym okresie na oktadkach czasopism
kobiecych. Zestawienie uwzglednia osoby, ktore pojawily sie co najmniej 8 razy od stycznia do wrzesnia 2013 r.
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Wykres 2. TOP 5 najczesciej pojawiajacych sie kobiet oraz mezczyzn na okladkach od stycznia do wrzesnia 2013
r.
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Wykres 3. Liczba okladek, na ktorych prezentowane s3 osoby o danym kolorze wloséw
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Wykres 4. Liczba okladek, na ktorych prezentowane s3 osoby o wskazanej dtugosci wiosow
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Wykres 5. Liczba okladek w podziale na subiektywne kategorie odbioru danej osoby na oktadce
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Wykres 6. Liczba gtéwnych grup tematycznych prezentowanych na okladach najwieksza czcionka (tzw. tematy

numeru)
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Analiza materiatow medialnych

Na oktadkach pism dla kobiet w III kwartale 2013 roku:

= najchetniej eksponowano panie o dtugich witosach;
najczesciej pojawiaty sie modelki o jasnych kolorach wiosow;

U

= podobnie jak w miesigcach poprzednich - najwiecej byto zdje¢ prezentujacych
twarz oraz sylwetki modelek do potowy;

= analogicznie do miesiecy wczesniejszych - najrzadziej pokazywano sylwetki
modelek w catosci;

= najbardziej popularne na oktadkach byly panie z radosnymi i
sympatycznymi wyrazami twarzy, zdarzaly sie takze pozy seksowne,
tajemnicze, powazne;

= Ww ciggu badanych trzech miesiecy III kwartatu 2013 roku najwiecej okfadek
zdobyta Malgorzata Rozenek. Gwiazda byla obecna na 8 okfadkach
kolorowych pism. Gospodyni programu ,Perfekcyjna Pani Domu” najczesciej
pojawiata sie na jedynkach we wrzesniu. Stato sie tak gtdéwnie przez zwigzek z
Piotrem Krasko. Podkreslano, ze bliscy Matgorzaty Rozenek nie akceptujg
wyboru celebrytki.

= Na drugiej pozycji pod wzgledem zdobytych oktadek uplasowata sie Katarzyna
Zielinska z liczba 7. Popularno$¢ aktorki na jedynkach mozna wigza¢ gtéwnie z
jej Slubem z Wojciechem Domariskim, jaki miat miejsce w sierpniu.

= Alicja Bachleda-Curus podobnie jak Katarzyna Zielinska, pojawita sie na 7
stronach gtéwnych. Analogicznie jak w przypadku pozostatych gwiazd, jej
popularno$¢ na tamach kolorowych pism zwigzana jest z zyciem osobistym.
Chodzi o zwigzek z Sebastianem Karpiel Butecka. Niektore czasopisma juz
czekajq na $lub zakochanych.

= Malgorzata Foremniak pojawita sie na 6 oktadkach w III kwartale 2013 roku.
Najwieksza popularno$¢ aktorki zaznacza sie na lipiec. Wspominano o nie
najlepszych relacjach gwiazdy z Agustinem Egurrolg, czy o zwrdceniu sie po
pomoc do bytego meza — Waldemara Dzikiego. Zainteresowano sie takze
obecnoscig aktorki w jury programu ,Mam talent”.

= Weronika Rosati, podobnie jak Matgorzata Foremniak, widniata na 6
oktadkach w badanym okresie. Dziennikarze kolorowych pism zainteresowali sie
zwigzkiem aktorki z Piotrem Adamczykiem oraz rolg w ,Hotelu 52”. Piotr
Adamczyk dwa razy towarzyszyt gwiezdzie na jedynkach. Wieksza czestotliwos¢
pojawiania sie na oktadkach przypada na wrzesien (5 okfadek).

= Po 5 okladek w badanym okresie zgromadzili: Edyta Gorniak, Anna Mucha,
Hanna Lis, Julia Pietrucha, Piotr Krasko, Sebastian Karpiel-Butecka.
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= Najpopularniejsza grupa tematyczng (tematy gtdwne) okazaty sie watki
zwiazane z zyciem celebrytow. Dziennikarze kolorowych pism skupili sie na
dzieciach, problemach w zwigzkach, rozstaniach oraz S$lubach. Z
zainteresowaniem zajeto sie macierzynstwem Matgorzaty Sochy, Doroty
Gardias, Beaty Sadowskiej czy Justyny Steczkowskiej. Wspominano takze o
rozwodach, rozstaniach. W tym kontekscie informowano o Piotrze Krasko,
Piotrze Kupisze. Temat Slubow osob znanych okazat sie rowniez niezwykle
przykuwajacy uwage kolorowych pism. Informowano o $lubie Katarzyny
Zielinskiej, Roberta Lewandowskiego czy Roberta Janowskiego. Gratulowano
takze przysztym rodzicom. Ws$rdd nich juz niebawem znajdzie sie Michat
Zebrowski oraz po raz drugi — Anna Mucha i Katarzyna Cichopek. Z
zainteresowaniem przygladano sie nowym parom show-biznesu — Agnieszce
Szulim i Adamowi Darskiemu, Piotrowi Krasce i Matgorzacie Rozenek, Alicji
Bachledzie-Curus i Sebastianowi Karpiel Butecce, Magdalenie Rdzczce i Janowi
Holoubkowi. Wcigz popularny byt takze zwigzek Beaty Tadli i Jarostawa Kreta.
Informowano takze o upadku Dody ze sceny, nowym zwigzku Macieja Stuhra,
prosbie Anny Przybylskiej, by jej nie nekano, o szantazowaniu Cezarego Pazury,
problemach rodzinnych Anny Samusionek czy o rozstaniu Agaty Mtynarskiej z jej
narzeczonym.

= drugq popularng grupa tematyczng byly kwestie dotyczace programu
telewizyjnego. Czytelniczki kolorowych pism zapraszane byly do obejrzenia
popularnych programow i filmow.

= popularng grupg tematyczng, zwtaszcza jesli chodzi o prase poradnikowa, byty
watki zwigzane z historiami anonimowych Polakéw. W tworzenie pism
angazowano takze czytelniczki, ktdre przesytaty do redakcji swoje przepisy. Pod
koniec lata popularne byly te dania, ktérych sktadnikami byty grzyby, sliwki,

gruszki.
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