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Firma PRESS-SERVICE Monitoring Medidw sp. z o. o. dokonata monitoringu i analizy oktadek pism
kobiecych w drugim kwartale 2012 roku. Lista tytutéw objetych analiza:

AVANTI GALA NAJ MAGAZYN SEKRETY SERCA TINA
BOUTIQUE GLAMOUR OLIVIA SHOW TOIOWO
BURDA HOT MODA & SHOPPING PANI SUKCESY I PORAZKI TV 14
CHWILA DLA CIEBIE IMPERIUM TV PANI DOMU SUPER TV TWOJE IMPERIUM
CIENIE T BLASKI IN STYLE PARTY SWIAT I LUDZIE TWOJ STYL
CLAUDIA Joy PORADNIK DOMOWY SWIAT KOBIETY URODA
COSMOPOLITAN KOBIETA I ZYCIE PRZYJACIOLKA TAKIE JEST ZYCIE ! VIVA
DOBRE RADY KURIER TV RELAKS TELE MAX Z ZYCIA WZIETE
ELLE NA SCIEZKACH ZYCIA REWIA TELE SWIAT ZWIERCIADLO
FLESZ GWIAZDY & STYL NA ZYWO SEKRETY I NAMIETNOSCI TELE TYDZIEN ZYCIE NA GORACO

Jezeli s Panstwo zainteresowani szczegotowymi raportami dotyczacymi okladek
w danym miesigcu prosimy o kontakt: Marlena Sosnowska, Rzecznik Prasowy
msosnowska@press-service.com.pl.

Okfadka stanowi wabik dla konsumenta. Jej zadaniem jest przycigganie uwagi odbiorcy i skfonienie
do kupna czasopisma. Wydawcy prasy kobiecej stosujg najrdzniejsze strategie magnetyzowania
konsumentek. Jedni wykorzystujg znane twarze do promowania czasopisma, inni chwytliwie podaja
tematy numeru, jeszcze inni przyciggajg klientki radosng, sympatyczng buzig anonimowej kobiety,
z ktdrg czytelniczka z tatwoscia moze sie utozsamic.

Oktadka jest wizytowka pisma. Jest jego reklama. Informuje jednoczesnie o zawartosci czasopisma,
dzieki czemu w pewien sposob charakteryzuje swego idealnego odbiorce.

PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw w swojej analizie oktadek czasopism dla kobiet uwzglednit takie
zagadnienia jak: gtowny temat oktadek, pozostate najczesciej pojawiajgce sie tematy, osoba

przedstawiona na zdjeciu, prezenty lub dodatki dla czytelniczek, cena oraz jej wyeksponowanie.
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Wykres 1. Liczba wystapien poszczegolnych osob na oktadkach prasy kobiecej w podziale na miesigce. Wykres
nie przedstawia wszystkich osob, ktore pojawily sie w analizowanym okresie na oktadkach czasopism
kobiecych. Zestawienie uwzglednia osoby, ktore pojawily sie co najmniej 5 razy od stycznia do czerwca 2012 r.
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Kobiety Mezczyzni

Wykres 2. TOP 5 najczesciej pojawiajacych sie kobiet oraz mezczyzn na oktadkach od stycznia do czerwca 2012
r.
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Wykres 3. Liczba okladek, na ktorych prezentowane s3 osoby o danym kolorze wloséw
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Wykres 4. Liczba okladek, na ktorych prezentowane s3 osoby o wskazanej dtugosci wiosow
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Wykres 5. Liczba okltadek w podziale na subiektywne kategorie odbioru danej osoby na okladce
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Wykres 6. Liczba gtéwnych grup tematycznych prezentowanych na oktadach najwieksza czcionka (tzw. tematy

numeru)
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Analiza materiatlow medialnych

Na oktadkach pism dla kobiet w II kwartale 2012 roku:

najczesciej eksponowano kobiety o dtugich wilosach;
pokazywane kobiety miaty najczesciej jasne wilosy;
najwiecej zdje¢ prezentujgcych twarz oraz sylwetki modelek do potowy;

uu ol

najczesciej na  okladkach prezentowano modelki z radosnymi
i sympatycznymi wyrazami twarzy, zdarzaly sie takze pozy seksowne,

tajemnicze, powazne, grozne, a takze smutne;

U

najwiecej oktadek zdobyta, podobnie jak w I kwartale 2012 roku, Joanna
Koroniewska, bo az 12. Na popularnos¢ aktorki wptyw miat rozpad
dtugoletniego zwigzku z Maciejem Dowborem. Dziennikarze nadal obserwujg to,
jak aktorka radzi sobie po rozstaniu, dociekajg, co byto przyczyng zakonczenia
zwigzku. Ciekawos¢ medidw wzbudzity takze plany Macieja Dowbora spedzenia
wakacji razem z aktorkg i cdrka. Informowano, ze prezenter rozstat sie ze swojg
dziewczyng. Pytano, czy Joanna Koroniewska bedzie w stanie wybaczy¢ mu
zdrade;
= na drugiej pozycji uplasowata sie Hanna Lis z liczbg 10 okfadek w II kwartale
2012 roku. Wzmozona aktywno$¢ medialna dziennikarki przypada na maj
(5 oktadek) i czerwiec (4 okfadki). Tak intensywna promocja Hanny Lis
w mediach miata zwigzek z rozpoczeciem przez nig pracy w redakgji
«Panoramy”. Dziennikarze zastanawiali sie, czy obecnos¢ gwiazdy pomoze
serwisowi informacyjnemu zwiekszy¢ ogladalno$é. Informowano ponadto, ze
druga zona Tomasza Lisa zamierza napisac ksigzke;
= trzecia pozycja w II kwartale 2012 roku nalezy do Halinki Mtynkowej, ktdra
pojawita sie na 7 oktadkach. Zdecydowanie wieksza popularno$¢ piosenkarki na
jedynkach kolorowych pism przypada na kwiecien, kiedy wcigz dyskutowano
rozpad jej matzenstwa z tukaszem Nowickim. W mediach pojawity sie tezy, ze
artystka poswiecita swoje matzenstwo i rodzine w imie wolnosci i kariery.
Dziennikarze starali sie wykazac, kto jest winnym tej sytuacji;
= Po 6 okfadek na swoim koncie od kwietnia do czerwca 2012 roku maja Magda
Gessler oraz Agnieszka Wilodarczyk. Aktorka tak duze zainteresowanie
medialne zawdziecza zwigzkowi z Mikotajem Krawczykiem, ktory rozstat sie ze
swojg wieloletnig partnerkg Anetg Zajac, z ktérg ma bliznieta. W mediach
informowano, ze aktor planuje z Wtodarczyk zatozenie rodziny. Magda Gessler
byta obecna w przestrzeni medialnej w maju i czerwcu. Zastugg tego jest
sukces programu telewizyjnego, ktérego jest gwiazdg, a takze start nowego

projektu z jej udziatem. Dziennikarze zauwazyli takze zmiany w wygladzie
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restauratorki. Gwiazda ,schudta, wypiekniata, podbita Polske”. Informowano

takze o rzekomo nowym mezczyznie w jej zyciu;

= po 5 okfadek zdobyli w II kwartale 2012 roku: Piotr Adamczyk, Anna
Mucha, Katarzyna Cichopek, Kinga Preis;

= zastanawia¢ moze zmniejszona atrakcyjnos¢ medialna Doroty
Rabczewskiej i Kingi Rusin (podobnie jak w I kwartale 2012 roku), ktére
zwykle wystepowaty na czotowych miejscach cokwartalnych zestawien. Warto
jednak zauwazy¢, ze informacje o gwiazdach pojawiajg sie na oktadkach
kolorowych pism, ale nie s to gtéwne wiadomosci numeru;

= najpopularniejsza grupg tematyczng (tematy gtéwne) okazaly sie watki
zwigzane z zyciem celebrytow. Dziennikarze kolorowych pism dla pan
interesowali sie zwiaszcza zwigzkami oséb znanych. W mediach wciaz
komentowano zwigzek Moniki Richardson i Zbigniewa Zamachowskiego,
Agnieszki Wiodarczyk i Mikotaja Krawczyka, Piotra Adamczyka i Kate Rozz,
Radostawa Majdana i Anny Prus, Anny Czartoryskiej i Michata Niemczyckiego.
Wspominano ponadto o rozstaniu Doroty Rabczewskiej, rozwodzie Halinki
Mtynkowej i tukasza Nowickiego, nowej mitosci Roberta Janowskiego, kryzysie
w zwigzku Katarzyny Cichopek i Marcina Hakiela. W mediach wspominano
ponadto o wyroku w sprawie zniewazenia uczuc religijnych przez Dorote
Rabczewska, a takze o pobiciu przez nig menadzera. Pojawily sie takze
informacje o wypadku Ewy Farnej, aferze narkotykowej z udziatem Kory, czy
0 rozpoczeciu nowego rozdziatu zycia przez Weronike Ksigzkiewicz.
Wspominano ponadto o mitodych mamach. Agnieszke Dygant podejrzano
z dzieckiem na zakupach, Katarzyna Skrzynecka pozwolita fotografowac sie
z corka i mezem. O Annie Musze natomiast wypowiadano sie jako o mamie, za
ktdra nie przepadajg inne mtode matki;

= druga popularng grupg tematyczng byly kwestie dotyczace programu
telewizyjnego. Czytelniczki kolorowych pism zapraszane byly do obejrzenia
popularnych programéw i filméw. Dziennikarze zastanawiali sie, jakie losy
czekajg bohateréw znanych seriali, informowali o propozycjach programowych
na Swieta wielkanocne, o filmowej ramdéwce na majowke, czy o ofercie
wakacyjnej;

= popularng grupg tematyczng, zwtaszcza jesli chodzi o prase poradnikowg, byty
watki zwigzane z historiami anonimowych Polakow;

= ciekawostka jest réwniez to, ze na oktadki kolorowych pism dla pan zawitaty
tematy sportowe zwigzane z Mistrzostwami Europy w pitlce noznej. Co
prawda w stosunku do wszystkich zebranych materiatow byto ich niewiele,
jednak w poréwnaniu z wczesniejszymi miesigcami, w czerwcu tematy te
widniaty jako gtéwna kategoria az 13 razy;

= prasa dla kobiet nie zapomniata o waznych wydarzeniach i S$wietach.
Wspominano zatem o Wielkanocy, dniu matki, dniu dziecka. W mediach

pojawiaty sie materiaty dotyczace przygotowan do Komunii Swietej czy wakacji.
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Kolorowe czasopisma prezentowaty stroje kapielowe, sposoby na zdrowa
i piekng opalenizne, diety przygotowujace panie do sezonu letniego, przepisy na
dania ze szparagami czy ciasta z truskawkami.
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