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Agencja informacyjna PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw — tak jak w poprzednich
miesigcach — kontynuowata w sierpniu 2011 roku analize zawartosci gtéwnych
wydan czterech najbardziej popularnych telewizyjnych serwiséw informacyjnych:
JFaktdw” (TVN), ,Panoramy” (TVP2), ,Wiadomosci” (TVP1) i ,Wydarzen” (Polsat).
Kazdy z nich moze sie pochwali¢c audytorium idgcym w miliony. Wydawcy
i dysponenci tych serwisdw, wybierajac i przedstawiajac okreSlone tematy,
z pewnoscig majg wptyw na to, jak gros Polakéw postrzega i rozumie otaczajacy
ich $wiat. W tej sytuacji uznano, iz warto systematycznie, a wiec z wydania na
wydanie, monitorowa¢ zawarto$¢ gtownych wydan telewizyjnych serwisow
informacyjnych, m.in. ze wzgledu na: selekcje wydarzen czy podejmowane tematy
(zwtaszcza te uznawane za ,tematy dnia”), proporcje materiatow krajowych
i zagranicznych, skale udostepniania ekranu reprezentantom partii politycznych,
agresie w wypowiedziach politykdw. Realizowany projekt nie ma zamknietego
charakteru — i jest na biezaco uzupetniany o nowe watki (np. analize jezyka,
sarkazm i ironie w komentarzach, wpadki antenowe, czas reportazy i wystapien

politykéw, gatunki dziennikarskie itp.).

Zapraszamy na strone PRESS-SERVICE Monitoring Medidw, gdzie
wyniki
specjalistycznych analiz medialnych, w tym m.in. archiwalne wydania

w zakladce Pressroom znajda Panstwo nieodptatne

raportu Cztery Stacje.

wWww.press-service.com.pl/pl/firma/pressroom

Od czerwca br. raport Cztery Stacje wzbogacony zostal o komercyjng
cze$¢ PREMIUM, zawierajqca szczegotowe dane i komentarze dotyczace
poszczegllnych serwis6w oraz wystapien politykow, w tym takze
podsumowanie wystapien kobiet-politykow.

Pakiety Premium obejmuja m.in. analize tematéw i gatunkow
dziennikarskich, czas reportazy, ich podzial na rodzaje, czas i liczbe
wystapien politykow w danych serwisach, liczbe wystapien politykow na
tle ogolnego czasu wypowiedzi.

Jezeli s Panstwo zainteresowani wersja PREMIUM raportu Cztery Stacje,
prosimy o kontakt:

Tomasz Linkiewicz, Menedzer

tlinkiewicz@press-service.com.pl

tel. + 48 61 66 26 005 wew. 134

tel. kom. +48 601 730 700

Jezeli sq Panstwo zainteresowani dodatkowymi informacjami lub komentarzami
na temat raportu Cztery Stacje prosimy o kontakt:

Marlena Sosnowska, Rzecznik Prasowy

msosnowska@press-service.com.pl

tel. +48 61 66 26 005 wew. 128

tel. kom. +48 697 410 980
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Wydarzenia miesigca w gldownych wydaniach serwiséw informacyjnych czterech stacji

o Wybory parlamentarne 2011 = Wojnaw Libii

Zamieszki w Wielkiej Brytanii
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Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba reportazy zrealizowanych przez poszczegodlne stacje na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy

wraz z opisem najwazniejszych wydarzen

- tragedia narodowa - tragedia narodowa - zima - zamieszki - sytuacja w Libii - wizyta Obamy
w Smolerisku w Smolerisku - $wigta Bozego w Egipcie - frzgsienie w Polsce
_ ziemi w Japonii

- bowddz - morderstwo posta PiS Narodzenia

- wybory
parlamentarne 2011

J— i maj-11 .czeill sie-11

Panoram Wiadomoééi = \\'ydarzenia

- tragedia narodowa - wybory samorzadowe - tragedia - zakazenie - masakra
w Smolensku - tragedl’a narodowa narodowa bakteria e-coli w Norweaqii
- powddz w Smolerisku w Smolensku

- wybory samorzadowe

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Strona 4 media intelligence



Raport medialny (VIII 2011) SErVICE

........ toring medicw

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Udziat poszczegdlnych stacji w catkowitej liczbie

zrealizowanych reportazy minionego miesigca

W analizowanym miesiacu najwieksza liczba przygotowanych

Wydarzenia
305; 25% 262; 22%
materialbw moze sie poszczyci¢, tak jak i w poprzednim
Wiadomosci Panorama miesiacu, Panorama — byto ich 329.
308; 26% 329; 27% . . . . -
2 Liczba wyemitowanych reportazy jest zblizona do tej z lipca.

Druga pozycja nalezy do Wiadomosci — 308 reportazy, co stanowi

blisko 26 proc. wszystkich materiatéw. Wydarzenia zrealizowaty

zblizong liczbe — 305 (25 proc.). Najmniejszg ilos¢ reportazy majq
Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw na swoim koncie, jak co miesigc, Fakty — 262 (22 proc.) — wzrost

o 1 proc. wzgledem poprzedniego miesigca.

— Fakty wyemitowaly 22 proc. reportazy — najmniej ze wszystkich ~ — W sierpniu srednio na jeden serwis przypadio odpowiednio po 11
materiatéw dla Panoramy, po 10 dla Wydarzen i Wiadomosci oraz
8 - dla Faktow.

— Najwiekszg aktywnos¢ wykazali dziennikarze Panoramy —

— Wiadomosci opracowaty 26 proc. wszystkich reportazy —

— Woydarzenia i Wiadomosci miaty poréownywalng liczbe reportazy —
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Liczba reportazy dotyczacych poszczegolnych wojewodztw Polski

Sierpniowa analiza medialna wykazata, iz najwiecej wyemitowanych materiatow dotyczyto | 9
wojewodztwa mazowieckiego. Przyczyng takiego stanu nie jest konkretne zdarzenie, a '
raczej suma réznych wydarzen. Byly to m.in.. burze i nawalnice, iluminacje na Stadionie
Narodowym czy lotnicze show.

Sporo informacji dotyczyto takze wydarzen w wojewédztwie tédzkim — 26 materiatéw. Tak
wysoka liczba publikacji spowodowana jest doniesieniami medialnymi na temat wypadku
kolejowego, do ktérego doszto w Babach w wojewddztwie todzkim.

Informacje odnoszace sie bezposrednio do lokalizacji wojewddzkiej stanowia niewielkg

czesé¢ wszystkich materialow. Dziennikarze czesciej prezentujg temat, odnoszac sie do » 1
wiecej niz jednego wojewddztwa - materiat taki ma lokalizacje ogodlnopolska. :

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Kujawsko-Pomorskie
Podkarpackie
Swietokrzyskie

24% "

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Ukraina

Niemcy

Hiszpania

Rosja

Wielka Brytania

Libia

USA

Polska

Panorama |

Wiadomosci |

Wydarzenia

Liczba reportazy emitowanych przez stacje z poszczegolnych miejsc na swiecie
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Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Rodzaje tematow reportazy w gtownych wydaniach dziennikow

polityka I
spoteczny, obyczajowy E ﬁ
przestepstwa, sady - Rodzaje poruszanych tematéw
gospodarka, ekonomia _I

tragedia, katastrofa, wypadek . N | Najczesciej poruszanym tematem w sierpniu byta, tak jak

wojna, armia, militaria m w poprzednim miesigcu, polityka. Dziennikarze zajeli sie

ekologia, natura, przyroda ponadto  kwestiami  dotyczacymi  spraw  spotecznych

sport i obyczajowych, a takze tych zwigzanych z wymiarem

transport, drogi sprawiedliwosci (przestepstwa i sady). Réwnie chetnie autorzy

kultura, rozrywka reportazy podawali informacje z zakresu gospodarki i ekonomii,

kosciot, religia, etyka

medycyna, zdrowie tragediami - katastrofy i wypadki.

ciekawostka
prawo, legislacja
historia

turystyka

media ||

edukacja, nauka

stuzby mundurowe

czy tez oscylowali wokét tematdw wigzacych sie z ludzkimi

motoryzacja

® Fakty Panorama Wiadomo$ci ® Wydarzenia

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Najpopularniejsze tematy reportazy w giéwnych wydaniach dziennikéw

0 20 40 60 80 100 120 140

Wybory parlamentarne
Wojna w Libii

Najczesciej poruszane tematy

Stan gospodarki $wiatowej
Zamieszki w Wielkiej Brytanii

Smier¢ Andrzeja Leppera Sposréd wszystkich tematéw najbardziej medialnym byt ten

Raport J. Millera dotyczacy kampanii wyborczej, ktéra w sierpniu nabrata

Katatstrofa kolejowa . - . .

! rozpedu. Stacje telewizyjne az 130 razy informowaty
Kurs franka szwajcarskiego . . . .
) o wyborach parlamentarnych i staraniach politykéw
Burze, ulewy, nawatnice w Polsce

Polskie koleje 0 uzyskanie poparcia.

Huragan Irene Tuz za wyborami znalazta sie wojna w Libii. W tej kwestii

Swiatowe Dni Miodziezy ukazato sie 47 reportazy. Szalejgcy kurs szwajcarskiej waluty i

Rocznica powstania warszawskiego

Préba odwotania Cezarego...

Tragedia narodowa w Smolefisku stacje telewizyjne az 39 razy informowaty o stanie gospodarki

Tymoszenko aresztowana SWIatOWEj.

Wybory w Watbrzychu Serwisy informacyjne interesowaty sie ponadto zamieszkami

Masakra w Norwegii w Wielkiej Brytanii, $miercig lidera Samoobrony — Andrzeja

Jesienne raméwki stacji telewizyjnych . .
! yny Leppera, a takze raportem Jerzego Millera na temat

Wyciek danych o

! . katastrofy smolenskiej.

Pielgrzymi u celu

Sytuacja finansowa USA
Katastrofy lotnicze

Rozwigzanie 36. specputku
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Poczatek roku szkolnego

® Fakty Panorama Wiadomosci  ®Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Kategorie tematyczne reportazy wystepujace jako "jedynkowe"
w giéwnych wydaniach dziennikéw

30
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tragedia, katastrofa, wypadek

gospodarka, ekonomia

wojna, armia, militaria

spoteczny, obyczajowy

przestepstwa, sady

koscidt, religia, etyka

ekologia, natura, przyroda

historia

medycyna, zdrowie

prawo, legislacja

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Najczesciej poruszane kategorie tematyczne

W sierpniu stacje telewizyjne najczesciej jako tematy ,jedynkowe”
przedstawiaty te z zakresu polityki. Kolejng kategorig tematyczng byty
tragedie, katastrofy i wypadki. Trzecia pozycja wsréd najczesciej

poruszanych tematéw nalezy do gospodarki i ekonomii.

Udziat poszczegolnych kategorii tematycznych reportazy
we wszystkich tematach "jedynkowych" stacji

tragedia,
katastrofa,
wypadek

26% gospodarka,

/" ekonomia
.
ekologia, natura,
polityka przyroda
44% : 9%
edukacja, nauka
2%

pozostate
8%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

SZCZEGOLOWE DANE | POGLEBIONA ANALIZA PRZEKAZU DOSTEPNE W WERSJI PREMIUM RAPORTU CZTERY STACJE
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Liczba tematow w podziale na rodzaje reportazy
Tematyka reportazy w zaleznosci od ich rodzaju

Polskie koleje
Kurs franka szwajcarskiego
Burze, ulewy, nawatnice w Polsce

Tematy, ktérych opracowania najczesciej podejmowaly sie stacje,

Katastrofa kolejowa
Raport J. Millera
Smier¢ Andrzeja Leppera

dotyczyly przede wszystkim pazdziernikowych wyboréw
parlamentarnych. Poswiecono im ponad 28 min. Kolejnym

Zamieszki w Wielkiej Brytanii tematem, ktéry przygotowywali dziennikarze gtéwnych wydanh

Stan gospodarki $wiatowej programow informacyjnych, byty polskie koleje. Ich emisja zajeta

Wojna w Libil ok. 10 min czasu antenowego.

Wybory parlamentarne

N e e e e e e e

0 20 40 60 80 100 1

B Biezace wydarzenia Opracowania

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Czas trwania poszczegoinych tematow w podziale na rodzaje reportazy

00:45:40 I

Burze, ulewy, nawatnice w Polsce i
00:51:39 .

Katatstrofa kolejowa
00:57:56 .

00:50:02 . 0|0:10:11
01:04:15 -
01:08:45 =

01:19:22 —
01:31:30 Mumm—"  00:04:45

Kurs franka szwajcarskiego
Polskie koleje

Smier¢ Andrzeja Leppera
Raport J. Millera

Zamieszki w Wielkiej Brytanii

Stan gospodarki $wiatowej

Wojna w Libii 01:35:32 :— 00:02:50
Wybory parlamentarne : : 055117 00:28:09
00:00:00 01:12:00 02:24:00 03:36:00 04:48:00 06:00:00 07:12:00

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow m Biezace wydarzenia © Opracowania
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LRK

LR

LAK

LK

Liczba reportazy w zaleznosci od ich gatunku

W sierpniu dominujacym typem newsa prezentowanym w analizowanych

programach informacyjnych byt reportaz, zawierajagcy dodatkowo
komentarz reportera przygotowujacego dany news (komentarz przed kamerg
na koniec materiatu lub opinia wygtoszona zza kadru). Odnotowano az 81 proc.
tego typu materiatdw w catosci emitowanego przekazu. Newsy bez komentarza

reportera stanowity ok. 11 proc. materiatow.

Liczba reportazy w zaleznosci od ich gatunku

100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

974 I ——

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Udziat poszczegoinych gatunkéw reportazy
w catosci przekazu

LRK

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Wyréznione rodzaje reportazy:

LRK — lektor + materiat reporterski wiasny + komentarz dziennikarza
LR — lektor + materiat reporterski wtasny

LK — lektor + komentarz dziennikarza

LA — lektor + materiat agencyjny

LAK — lektor + materiat agencyjny + komentarz dziennikarza

L — lektor, w studio

SZCZEGOLOWE DANE | POGLEBIONA ANALIZA PRZEKAZU DOSTEPNE W WERSJI PREMIUM RAPORTU CZTERY STACJE
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Obecnos¢ przedstawicieli poszczegdlnych partii, rzadu oraz prezydenta w gtéwnych wydaniach dziennikéw 4 stacji

________________ Analiza medialna sierpnia 2011 roku wykazata, ze najczesciej

w serwisach informacyjnych wypowiadali sie politycy PiS-u.

Najchetniej komentarze przedstawicieli tej partii

________________ prezentowano w Faktach (107). Natomiast postowie partii

rzadzacej najczesciej wypowiadali sie w Wydarzeniach (69).
I . Najrzadziej przedstawiciele obu partii widoczni byli w

Panoramie.
PiS Premier i PO SLD PSL PIN Prezydent  SDPL
rzad Polski i
jego
kancelaria

B Fakty Panorama Wiadomosci ® Wydarzenia
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Inaczej niz w miesigcach wczesniejszych, premier i rzad nie
goscili najczesciej w gtdwnych programach informacyjnych.
Tym razem przedstawiciele Prawa i Sprawiedliwosci
wystepowali w analizowanych stacjach nie tylko czesciej
niz postowie Platformy Obywatelskiej, ale takze wiecej

razy niz cztonkowie Rady Ministrow.

Warto zauwazy¢, ze politycy PIN-u, wypowiadali sie tylko
sze$¢ razy mniej niz postowie, bedacego w koalicji Prezydent
Polski i jego
kancelaria
5,4%

rzadowej, PSL-u.

Zrédto: PRESS-SERVICE. Monitoring Mediéw
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Udziat liczby wystapien przedstawicieli danej partii w catkowitym przekazie danej stacji zawierajacym wypowiedzi polityczne
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Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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120 Liczba wystapien politykow

W  zestawieniu  uwzgledniono  politykéw,  ktdrzy

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Liczba wystapien politykdw we wszystkich serwisach

0 20 40 60 80 1

Jarostaw Kaczynski
Donald Tusk
Waldemar Pawlak
Bronistaw Komorowski
Adam Hofman
Grzegorz Napieralski
Matgorzata Kidawa-Btoriska
Pawet Olszewski
Pawet Kowal

Jacek Protasiewicz
Mariusz Btaszczak
Ryszard Kalisz
Tomasz Kalita
Stanistaw Wzigtek
Jacek Rostowski
Janusz Palikot
Grzegorz Schetyna
Elzbieta Jakubiak
Zbigniew Girzynski
Stanistaw Zelichowski
Tomasz Tomczykiewicz
Andrzej Czuma
Radostaw Sikorski
Marek Wikinski

Jerzy Miller

Zbigniew Ziobro
Eugeniusz Ktopotek
Pawel Poncyljusz
Tomasz Dudzinski
Arkadiusz Mularczyk

o

wypowiadali sie ponad 10 razy w analizowanych
programach. Zwyciezca z liczbg 98 komentarzy okazat
sie Jarostaw Kaczynski. Premier Donald Tusk, ktory
w ostatnich miesigcach liderowat w tym zestawieniu, tym
razem zajgt drugie miejsce (89 komentarzy). Na
kolejnych pozycjach uplasowali sie¢ Waldemar Pawlak,
Bronistaw Komorowski i Adam Hofman. Na szoéstg
pozycje spadt Grzegorz Napieralski, drugi w lipcu.

Ws$réd najaktywniejszych medialnie politykéw, podobnie
jak w lipcu, sklasyfikowano tylko dwie Kkobiety.
Najwyzej, na 7 pozycji, uplasowata sie Matgorzata
Kidawa-Btonska. Oprocz niej w zestawieniu znalazia sie
postanka PJN-u, Elzbieta Jakubiak.

S )

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

WIECEJ INFORMACJI O LICZBIE, CZASIE | TEMATYCE WYSTAPIEN POLITYKOW W WERSJI PREMIUM RAPORTU
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Wystapienia przedstawicieli partii PO oraz PiS na przestrzeni 13 ostatnich miesiecy

Liczba materialow na temat PO na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy

e Fakty Panorama Wiadomosci e \\lydarzenia

Liczba materiatéw na temat PiS na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy
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Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Medigw
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Cztery stacje facznie
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Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

PO PiS
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Zrédto: PRESS-SERVICE Monitorina Medidw

Fak

ty Panorama
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Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Whpadki stacji telewizyjnych i dziennikarzy

Udziat poszczegolnych stacji w sumie wpadek, jakie
mialy miejsce w ostatnim miesigcu

W sierpniu we wszystkich serwisach informacyjnych odnotowano 28 wpadek, co stanowi
niewielki wzrost w stosunku do poprzedniego miesiagca (+7,8%). Zdecydowana wiekszos$é
z nich (ponad 60%) to wpadki techniczne. 9 wpadek miato charakter jezykowy (32,1%).
Odnotowano réwniez dwa btedy merytoryczne (7,1%).

Wpadki jezykowe zwyczajowo polegaty przede wszystkim na przejezyczeniach, btednych banorama

zapisach, btedach fleksyjnych i stylistycznych oraz tautologiach. Btedy techniczne to gtéwnie 28,6%

przesuniecia lub zupetnie braki podpiséw pod wizerunkami oséb wypowiadajgcych sie.

W trakcie analizy zanotowano réwniez dwa btedy merytoryczne. Pierwszy z nich pojawit Wiadomodci

sie w Faktach, gdzie prowadzacy Piotr Marciniak btednie poinformowat o wieku Andrzeja 10,7%

Leppera, drugi w gtdwnym wydaniu Wydarzen — tam poinformowano, ze w Polsce kradziezy Sxécllo: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

ulega 70 tys. aut dziennie (zamiast rocznie).

Liczba i rodzaj wpadek w poszczegdlnych stacjach w analizowanym miesiacu

30

2 T e
I e
T ittt

-------------------- 66,7% |- - - -~
__________________ 00% __________________
. .
Panorama Wiadomosci Wydarzenia Suma koncowa
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow » techniczna merytoryczna m jezykowa
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Wpadki merytoryczne

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Wpadki techniczne Wpadki jezykowe

Panorama

Wiadomosci 22,2%

11,8% Panorama
35,3% Wiadomosci

11,1%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba komentarzy uznanych za ironiczne w poszczegdlnych stacjach na tle sumy ironicznych komentarzy, jakie wystapity w catym
przekazie na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy

35

=1 T T T T T T

o o o o o — — — — — — — —

- - o - o o - - o o - N -

@ N N k) > > =] s = oy [ =3 Q

@ g 8 = 5 B 2 g z g g 2 o
O Suma B Fakty Panorama Wiadomosci B Wydarzenia

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Udziat procentowy komentarzy uznanych za ironiczne w poszczegolnych stacjach w stosunku do liczby reportazy zrealizowanych w tych
stacjach na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy.
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0,0% T i - T — T T == i T - |
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g 8 & 2 Z = 2 E 2 & = ”

e Fakty % Panorama % Wiadomosci % e \\lydarzenia %

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Strona 20 media intelligence



Raport medialny (VIII 2011) SErVICE

monitoring medicow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Liczba komentarzy uznanych za ironiczne w podziale na poszczegdlne stacje i autorow reportazy

Maciej Mazur — 20 E Adam Krzykowski — 2 -g Piotr Michalak — 1 \g Jarostaw Kus - 1
u‘g Pawet Abramowicz — 9 ©  tukasz Myc -2 ﬁ Michat Kwiatkowski - 1 CE, Adam Feder — 1
Jan Blaszkowski — 1 E Krzysztof Rzesniowiecki— 1 lla .g
[ T
Q. E _t;!
Udziat poszczegolnych stacji w catkowitej liczbie komentarzy
uznanych zaironiczne
Wydarzenia
. L. . L. . . . Wiadomosci 7%
Zwyczajowo, najwiecej humoru i ironii wykorzystywali w swoich 7%
reportazach dziennikarze Faktéw. Stali liderzy zestawienia, Maciej Mazur Panorama
17%

i Pawet Abramowicz jeszcze czes$ciej niz w poprzednim miesiacu uzywali tego
typu form do uatrakcyjnienia przekazu. Oboje odpowiadajg za niemal 70%
wszystkich ironicznych komentarzy, jakie odnotowano w sierpniu we
wszystkich stacjach.

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Agresja w wypowiedziach politykow

Agresjg (na podstawie ,Stownika Jezyka Polskiego” PWN) jest napas¢
(fizyczna lub stowna) na kogos; w psychologii jest to zachowanie zmierzajace do
wytadowania niezadowolenia lub gniewu na osobach (takze przeciwnikach
politycznych) lub rzeczach; napastliwa lub niechetna postawa wobec kogos. Kazda
przesadna i niewspétmierna do ,bodzca” (zdarzenia, czyjej$ wypowiedzi) reakcja
stowna. Napastliwa (bo abstrahujgca od meritum), zaczepna wypowiedz atakujaca
przeciwnika - obliczona na sprowokowanie go do podobnej (niemerytorycznej) reakciji,
zdenerwowanie go, o$mieszenie, wykpienie, odebranie pewnosci siebie, sktonienie do
btedu, wykazanie niekompetencji, odmawianie zdolnosci honorowych - ogolnie
deprecjonowani czyich$ dokonan i pozycji (bez zwigzku z wydarzeniem, sytuacja,
okolicznosciami) itp.

W niniejszym opracowaniu za przejawy agresji uznano:

- atak na osobe lub cate ugrupowanie (postrzegane jako przeciwnik lub wrég)
i odmawianie wszelkich zdolnosci, umiejetnosci, dokonan — przy réwnoczesnym
obwinianiu o cate mozliwe zto i wszystkie niekorzystne zjawiska;

- ponizanie, o$mieszanie, wyszydzanie (celowe i za tzw. catoksztait) bez zwigzku
z faktami i wydarzeniami (bezpodstawne uogdlnienia, odwotania lub nawigzania do
wygladu, poziomu wyksztatcenia, sposobu moéwienia, faktéw z zyciorysu, wypowiedzi
tyczacych innych sytuacii itp.), ktére majg zaszkodzi¢ przeciwnikowi;

- operowanie emocjami i opiniami w ten sposéb, iz tworzony jest niekorzystny
wizerunek adwersarza (ktérym nie jest on w stanie zaoponowa¢ lub ich
zneutralizowac);

- wygtaszanie (hacechowanych emocjonalnie) opinii i ocen bez zwiazku z faktami
i wydarzeniami;

- (celowe) dezinformowanie i wprowadzanie w blad odbiorcow przekazu
(komunikatu, wypowiedzi) co do przebiegu zdarzen, ich charakteru, znaczenia lub ich
skutkow dla zainteresowanych;

- namawianie/nawotywanie/zachecanie do czynnego atakowania oséb lub
instytucji, ktére agresor postrzega jako wrogie lub (tylko) inne (zajmujace rézne od
niego stanowisko, majgce inng opinie, ocene itp.)

- wplatanie w przekaz dygresji (nacechowanych negatywnie), emocjonalnych
skojarzen, metafor, przeklenstw, stow uznawanych za obelzywe;

- werbalne i czynne (otwarte) atakowanie przeciwnika lub
dziennikarza/reportera/kamerzysty (na wizji), grozenie, przerywanie/uniemozliwianie
wypowiedzi, przekrzykiwanie itp.

Strona 22

Liczba wystapien przedstawicieli poszczegélnych partii,
ktére zostaly uznane za agresywne

PiS PO SLD PSL

Premierirzad PIN

M Fakty Panorama Wiadomosci B Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Udziatl procentowy przedstawicieli poszczegodlnych partii
w sumie wypowiedzi uznanych za agresywne

PO
11%

SLD
7%

PSL
Premier i rzad 2%
2%

PIN
1%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba wystapien poszczegolnych partii uznanych za agresywne Ag renplE WypOWIedZI przedstaW|C|eI| pal’tll

w poszczegolnych stacjach

Na 1222 wszystkich wypowiedzi politykébw wyrézniono 124

30 wypowiedzi uznane za agresywne. Oznacza to, ze $rednio co
2 dziesigta wypowiedz polskiego polityka w serwisach miata
() znamiona agres;ji. Jest to znaczacy wzrost w poréwnaniu z lipcem.
-9
Powodéw tego szuka¢ mozna w prowadzonej wiasnie kampanii
VAIEEN il Ml _ o
wyborczej. Zdecydowana wiekszo$¢ wypowiedzi posiadajacych
znamiona agresji nalezy do przedstawicieli partii PiS. Na 305
m
; wszystkich sformutowan uzytych przez politykéw PiS-u, 95
a . .
pHJEEE NN N [ —— zostalo uznanych za agresywne. Oznacza to, ze co trzecia
wypowiedz reprezentanta tej partii to glos majacy przejawy agresji.
15 Udziat poszczegoélnych stacji w publikowaniu wystapien
przedstawicieli partii uznanych za agresywne
10+4------------};@--------------------——--;;- -~
o < o Wiadomosci Panorama
s | BN B PN ¥ 31,7% 14,6%
- [- % ™
g g
D " - E
o™ P - ) arP
saa o5 2 e
') -
an
0 - ; ;
Fakty Panorama Wiadomosci Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE. Monitoring Mediéw
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Liczba wypowiedzi przedstawicieli dwoch najwiekszych partii politycznych
uznanych za agresywne w reportazach dotyczacych poszczegélnych zakreséw

tematycznych . .
Agresywne wypowiedzi PiS i PO
: ' : : :
przestepstwa, sady ! 1 ! ! !
ekologia, natura, przyroda | {1 | | | Politycy PiS-u z agresjg wypowiadali sie o raporcie komisiji
edukacja, nauka 1 Jerzego Millera, kampanii wyborczej oraz podczas
wojna, armia, militaria E -|3 E E E konwencji wyborczej PiS.
kultura, rozrywka E 3 i i i
historia | 3 | | |
gospodarka, ekonomia E 1 5 E E E
polityka 12 78
40 20 0 20 40 60 80
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
Agdresja PiS  ®Agresja PO Tematyka reportazy, jakiej dotyczyly wypowiedzi uznane
za agresywne
Tematyka agresywnych wypowiedzi polityka
83% gospodarka,
\ ekonomia

Politycy najczesciej wypowiadali

agresywny w tematach politycznych.
jednak

wypowiedzi  posiadajgce

w  kontekscie watkéw  zwigzanych

i gospodarka oraz z historia.

sie w sposoéb

Zdarzaty sie

znamiona

z

agres;ji

ekonomig

5%

historia
3%

kultura, rozrywka

3%
wojna, armia,

militaria
3%
ekologia, natura, \— edukacja, nauka
przyroda 1%
1%

przestepstwa, sady
1%
Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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. o Liczba wystapien przedstawicieli partii PiS uznanych za agresywne na tle
W analizowanym miesigcu krytyczne stowa padty wszystkich wypowiedzi przedstawicieli tej partii na przestrzeni miesigca

z ust Jarostawa Kaczynskiego, ktory zaatakowat

raport Jerzego Millera. Prezes najwiekszej partii
opozycyjnej przyznat: ,,Jesli przyjaé¢ zalozenia tego
raportu, to jest to wielkie samooskarzenie
i przyznanie, ze ta tragedia byta efektem wojny

z prezydentem”. W debacie podsumowujgcej

wnioski raportu zdecydowanym, obrazliwym tonem QLY LYOLYLYOOLYYLODLODODODODLDDLDDODO
wn 2] 2] [72) [ wn wn wn 2] 2] 2] wn wn wn wn 2] 2] 2] wn wn wn wn 2] [72] 2] wn wn wn wn 2] [72]

epatowata Elzbieta Kruk : ,,To jest dowédd, ktoéry TN TReRea R385 22RRARIARARIRAIEGS

przypomina mi niestety wnioski innej komisji - PIS Agresja PiS

pierwszej komisji katyﬁskiej, zwanq komisjq Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Burdenki”.

Jarostaw Kaczynski wypowiedziat sie réwniez na . L, . L.

Liczba wystapien politykow PO uznanych za agresywne na tle wszystkich wystapien

temat rezygnacji Donalda Tuska z bycia twarzg PO politykow tej partii na przestrzeni miesiaca

w kampanii parlamentarne;. Stwierdzit: 25
»Najwyrazniej uznat, ze jest kompromitujacy dla

swojej partii". Natomiast slogan wyborczy PO —

LPolska w budowie”, Mariusz Btaszczak
sparafrazowat stowami: ,,Polska jest w bataganie”.
Pawet Olszewski, czionek PO, zabierat gtos m.in. 0 —_— - — -

) QY0 YL OLYVILOLYLILOLIYILOLIILOLVLIILOLIILOIILOIIID
w kwestiach zwigzanych z sondazem ,Komu wierzg PN M eIn O~ ®DOOdNmTINON®DND damS DO~ @D O o o

Y = = - A H A A A A AN NN AN AN ANANANANANOmM
Polacy?”. Stwierdzit, ze: ,,PiS traci, bo nie moze nic )
PO ——Agresja PO

sensownego Polakom zaproponowac”.

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Strona 25 media intelligence



PRESS
SERVICE

monitoring medicow

S

Raport medialny (VIII 2011)

Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Fakty

()
c
S
>
n
(]
P N—
(@)
@
©
N
=
o
>
C
©
c
N
>
2
(o
o)
o
€
©
o
°©
S
s
©
wid
(")
©
()
N
o
N =
k)
o
’
wid
("4
>
3
>
o]
N
0
2
c
©
=
3
O
(.
o
o

Poréwnanie liczby wystapien uznanych za agresywne politykow dwoéch najwiekszych partii politycznych na przestrzeni miesiaca
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Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba wypowiedzi kobiet - politykow . . - - P
P POty Wypowiedzi kobiet - politykéw
Matgorzata Wozniak

= | | |
- ] 1 I
Joanna Mucha |11 ! ! !
- 1 1 1 1al H 4
Barbara Kudrycka [=1 : : : Postanka  Platformy  Obywatelskiej, = Matgorzata Kidawa-Btonska,
Agnieszka Pomaska |71 wypowiadata sie w mediach najczesciej sposréd kobiet-politykow.
Beata Kempa [ I I i . . . . .
Katarzyna Piekarska =1 Reprezentantka PO pojawita sie w serwisach informacyjnych 35 razy.
Eizbieta :r”k == Podobnie jak w lipcu - daleko za nig, mimo ze na drugiej pozyciji, uplasowata
Danuta Huebner =21 i H H ) . . . .
Hanna Gronkiewicz-Waltz =1 ! ! ! sie Elzbieta Jakubiak, z liczbg 16 wystgpien. Beata Szydio w sierpniu
7 1 1 1
Katarzyna Hall == | | pojawita sie w serwisach informacyjnych 9 razy. Po 8 wypowiedzi na swoim
Jadwiga Wisniewska ] ! ! !
Marzena Wrébel = | ! ! sierpniowym koncie majg Ewa Kierzkowska oraz Marzena Wroébel.
Ewa Kierzkowska [ | ! ! . . . .
wa VIerzons A | | | Matgorzata  Kidawa-Bfor'ska zabierata gtos na temat wyborow
Beata Szydto |1 | | |
T 1 1 1 . . . .
Elzbieta Jakubiak | ! l ! ! parlamentarnych, wpisu Radostawa Sikorskiego na temat powstania
Matgorzata Kidawa-Blonska T T T ] . . .
9 = = = warszawskiego czy samobdéjstwa Andrzeja Leppera.
0 10 20 30 40

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow . , .. . . . . .
Udzial poszczegolnych stacji w emitowaniu wypowiedzi kobiet -

politykow
Liczba wypowiedzi kobiet -politykow w poszczegoélnych stacjach Panorama
| | | | 15,9%
Panorama ! L 22 ! !
Wiadomosci | | | | 33| |
) , , ; : Wiadomosci
Wydarzenia ! ! ] | 37| 23,9%
Fakty : : : : | 46
0 10 20 30 40 50 , Wydarzenia
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow 26,8%

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

SPECJALISTYCZNA ANALIZA LICZBY | CZASU WYPOWIEDZI KOBIET-POLITYKOW W WERSJI PREMIUM RAPORTU

Strona 27 media intelligence




Raport medialny (VIII 2011) SERvICE

i ] mediow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Najwazniejsze wnioski na temat serwiséw informacyjnych analizowanych stacji

4 N O

FAKTY
PANORAMA
Najwiecej i najdiuzsze wypowiedzi kobiet-
politykéw Najmniej tematéw politycznych przy najwiekszej
Najczesciej emitowane agresywne wypowiedzi liczbie poruszonych watkéw

\ politykow / \ /
a N N

WYDARZENIA WIADOMOSCI
Najwiekszy udzial reportazy LRK w catosci

Najwiecej reportazy LRK - ponad jedenascie i p6t przekazu (87,3 proc.)

godziny emisji

- RN /
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PRESS-SERVICE Monitoring Mediow Sp.
60-782 Poznan, ul. Grunwaldzka 19
l. +48 61 66 26 005

W.press-service.com.

Znajdz nas w serwisie
Facebook
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