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Agencja informacyjna PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw — tak jak w poprzednich
miesigcach — kontynuowata w lipcu 2011 roku analize zawartosci gtdwnych wydan
czterech najbardziej popularnych telewizyjnych serwiséw informacyjnych:
JFaktdw” (TVN), ,Panoramy” (TVP2), ,Wiadomosci” (TVP1) i ,Wydarzen” (Polsat).
Kazdy z nich moze sie pochwali¢ audytorium idagcym w miliony. Wydawcy
i dysponenci tych serwisdw, wybierajac i przedstawiajac okreslone tematy,
Z pewnoscig majg wptyw na to, jak gros Polakdw postrzega i rozumie otaczajacy
ich $wiat. W tej sytuacji uznano, iz warto systematycznie, a wiec z wydania na
wydanie, monitorowa¢ zawarto$¢ gtdwnych wydan telewizyjnych serwiséw
informacyjnych m.in. ze wzgledu na: selekcje wydarzen czy podejmowane tematy
(zwlaszcza te uznawane za ,tematy dnia”), proporcje materiatdw krajowych
i zagranicznych, skale udostepniania ekranu reprezentantom partii politycznych,
agresje w wypowiedziach politykdw. Realizowany projekt nie ma zamknietego
charakteru — i jest na biezaco uzupetniany o nowe watki (np. analize jezyka,
sarkazm i ironie w komentarzach, wpadki antenowe, czas reportazy i wystgpien
politykéw, gatunki dziennikarskie itp.).

Zapraszamy na strone PRESS-SERVICE Monitoring Mediow, gdzie

w zakladce Pressroom znajdq Panstwo nieodptatne wyniki

specjalistycznych analiz medialnych w tym m.in. archiwalne wydania
raportu Cztery Stacje.

WWwWWw.press-service.com.pl/pl/firma/pressroom

Strona 2

Od czerwca br. raport Cztery Stacje wzbogacony zostat o komercyjna
czes¢ PREMIUM, zawierajaca szczegétowe dane i komentarze dotyczace
poszczegdlnych serwis6w oraz wystapien politykow, w tym takze
podsumowanie wystapien kobiet-politykow.

Pakiety Premium obejmuja m.in. analize tematéw i gatunkow
dziennikarskich, czas reportazy, ich podzial na rodzaje, czas i liczbe
wystapien politykow w danych serwisach, liczbe wystapien politykéw na
tle ogdinego czasu wypowiedzi.

Jezeli sq Panstwo zainteresowani wersjg PREMIUM raportu Cztery Stacje,
prosimy o kontakt:

Tomasz Linkiewicz, Menedzer

tlinkiewicz@press-service.com.pl

tel. + 48 61 66 26 005 wew. 134

tel. kom. +48 601 730 700

Jezeli sq Panstwo zainteresowani dodatkowymi informacjami lub komentarzami
na temat raportu Cztery Stacje prosimy o kontakt:

Marlena Sosnowska, Rzecznik Prasowy

msoshowska@press-service.com.pl

tel. +48 61 66 26 005 wew. 128

tel. kom. +48 697 410 980
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Fakty

n miesi gca w gidwnych wydaniach serwisow informacyjnych
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Liczba reporta zy zrealizowanych przez poszczegolne stacje na przes  trzeni ostatnich 13 miesi ecy

wraz z opisem najwa zniejszych wydarze n

- tragedia narodowa - tragedia narodowa
w Smolensku W Smolensku
- powodz - morderstwo postla PiS

- zima - zamieszki - sytuacja w Libii
- Swieta Bozego w Egipcie - trzesienie ziemi
Narodzenia L w Japonii

- wizyta Obamy

w Polsce

Liczba"rgporta 2y w poszczegblnych "s_;tacjach na przest[éeni ostatnic h 13 miesi ecy

lip-10 s_fe-10 wrz-10 paz-10 lis-10 gru-10 sty-11 lut-11 mar-11 kwi-11 maj-11 cze-11 Eolip1t
e Faly Panorama Wiadomosci i ==Wydarzenia

- zakaZeme - masakra
bakterla e-coli w Norweml

- wybory prezydenckie - tragedia narodowa - wybory samorzadowe - tragedia

w Smolensku - tragedia narodowa narodowa

- tragedia narodowa
w Smolensku

- powodz w Smolensku w Smolensku
- wybory samorzadowe

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Udziat poszczeg6lnych stacji w catkowitej liczbie

zrealizowanych reporta zy minionego miesi gca

Wydarzenia
321;26,5% il

W analizowanym miesi acu najwiekszg liczb q zrealizowanych

tematOéw mo ze sie poszczyci ¢ Panorama — byto ich 331.

i = Panorama
Wiadomosci 331;27%

313;25,5%

Druga pozycja nalezy do Wydarzen — 321 reportazy, co stanowi

blisko 26,5 proc. wszystkich materiatéw. Wiadomosci zrealizowaty
zblizong liczbe — 313 (25,5 proc.). Najmniejszg ilos¢ reportazy
zrealizowaly, jak co miesiac, Fakty — 251 (21 proc.).

W lipcu $rednio na jeden serwis przypadio odpowiednio po 10

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow materiatow dla Wydarzen i Wiadomosci, 11 - dla Panoramy oraz 8

- dla Faktow.
[ Fakty wyemitowaty 21 proc. reportazy — najmniej ze wszystkich ]
E Najwiekszg aktywnos¢ wykazali dziennikarze Panoramy j
[ Wiadomosci opracowaly 25,5 proc. wszystkich reportazy ]
E Wydarzenia i Wiadomosci miaty poréwnywalng liczbe reportazy ]

Strona 5 media intelligence
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Liczba reporta zy dotycz gcych poszczegodlnych wojewddztw Polski

Lipcowa analiza medialna pozwala wywnioskowaé, iz najwi ecej wyemitowanych materiatéw
dotyczyto wojewodztwa malopolskiego . Przyczyng takiego stanu z cala pewnoscia sa
doniesienia medialne na temat ,Bombiarza z Krakowa’ — to one w znaczacy sposoOb
przyczynity sie do tak duzej liczby publikacji na temat tego regionu. Serwisy informowaly takze
o chaosie na lotnisku w Krakowie.

Sporo informacji dotyczylo takze wydarzen w wojewddztwie mazowieckim — media przede
wszystkim informowaty o przygotowaniach Warszawy do Euro 2012 oraz rocznicy Powstania
Warszawskiego.

Informacje odnoszace sie bezposrednio do lokalizacji wojewddzkiej stanowi g niewielk g

czes¢ wszystkich materiatbw. Dziennikarze czesciej prezentujg temat, odnoszac sie do

wiecej niz jednego wojewoddztwa - materiat taki ma lokalizacje ogoélnopolska. Sréclo: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

0% 3% 5% 8% 10% 13% 15% 18% 20% 23% 25% 28%

Mafopolskie
Mazowieckie
Pomorskie
Warminsko-Mazurskie
Slaskie
Wielkopolskie
Kujawsko-Pomorskie
Dolno$laskie
Podlaskie
Zachodniopomorskie
Lubuskie
Swietokrzyskie
Opolskie

Lubelskie

Lodzkie
Podkarpackie

24% 1

12%"

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Strona 6 media intelligence




Raport medialny (VII 2011)

Fakty |

Panorama |

Wiadomosci |

Liczba reporta zy emitowanych przez stacje z poszczegolnych miejsc

Wydarzenia

na swiecie

PRESS
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monitoring mediow

Francja

Biatorus

Niemcy

Wielka Brytania

USA
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Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Rodzaje tematow reportazy w gtdwnych wydaniach dziennikow

0 30 60 90 120 150 180 210 240

polityka : | . ]
tragedia, katastrofa, wypadek : o
l l Rodzaje poruszanych tematéw
gospodarka, ekonomia N | 1€p y
spoteczny, obyczajowy : _
| | Najczesciej poruszanym tematem w lipcu byfa, tak jak
przestepstwa, sady , I

w poprzednim miesigcu, polityka . Dziennikarze zajeli sie
ekologia, natura, przyroda o . .
ponadto  kwestiami  dotyczacymi  tragedii, katastrof
sport . 2 , . . . .
i wypadkéw . RoOwnie chetnie autorzy reportazy podawali

transport, drogi . . - .. . .
9 informacje z zakresu gospodarki i ekonomii, czy tez oscylowali

kultura, rozrywka |

wokot tematéw spoteczno-obyczajowych.
medycyna, zdrowie
edukada, nauka zagadnienia zwigzane z tematem przest epstw oraz sgdow.
media

prawo, legislacja
ciekawostka

historia

wojna, armia, militaria

turystyka

koscidt, religia, etyka

: Pierwszg piatke najczesciej poruszanych tematow zamykajg

motoryzacja

BFakty " Panorama " Wiadomosci ™ Wydarzenia

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Najpopularniejsze tematy reportazy w giéwnych wydaniach dziennik ow

0 10 20 30 40 50 60 70

Masakra w Norwegii
Wybory parlamentarne

Burze, ulewy, nawatnice w Polsce

Najcz esciej poruszane tematy

Raport komisji J. Millera

Polska prezydencja

Tragedia na Wotdze Sposrod wszystkich tematéw najbardziej medialnym byt ten

Afera w imperium Murdocha dotycz acy tragedii, ktéra miata miejsce w Norwegii. Az 65
Wybuchy bomb w Krakowie blikacii dot . 1anie tei W dal . i
oniec epoki proméw Kosmicanych publikacji dotyczyto wiasnie tej sprawy. W dalszym ciagu media

Wazrost kursu franka poswiecajg duzo czasu, zblizajgcym sie wielkimi krokami,

Embargo Rosji na warzywa wyborom parlamentarnym. Pierwsza tréjke zamykajg reportaze

Kryzys w Grecji dotyczace burz, ulew i nawatnic , ktére w lipcu przeszty nad

Tragedia narodowa w Smolefisku
. Polska.
Katastrofy lotnicze

Festiwale Uwage mediéw w ostatnich dniach lipca przykuta prezentacja

Seksafera DSK raportu komisji Jerzego Millera  na temat przyczyn katastrofy

Budowa autostrady A2 Tupolewa 10 kwietnia 2010 roku.

Powodzie w Polsce . . . . . .
Serwisy informacyjne interesowaly sie ponadto prezydencj q
Sprawa Blidy

Zmarta Amy Winehouse Polski w UE, tragedi g statku na Woldze oraz afer g
EURO 2012 podstuchow g w imperium Ruperta Murdocha

Slub ksigcia Monako
Wakacje Polakdw
Prawo wyborcze

Diug publiczny USA

B Fakty Panorama Wiadomosci W Wy darzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Strona 9 media intelligence



Raport medialny (VII 2011)

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Kategorie tematyczne reporta 2y wyst epujace jako “jedynkowe"
w gtéwnych wydaniach dziennikéw

na ,jedynkach”
0 10 20 30 40 50

W
55 [

przedstawiaty te z zakresu polityki .

polityka lipcu stacje

tragedia, katastrofa, wypadek tragedie, katastrofy i wypadki.

gospodarka, ekonomia
ekologia, natura, przyroda

edukacja, nauka
tragedia,
katastrofa,
wypadek
26%

przestepstwa, sady

spofeczny, obyczajowy
polityka
44% edukacja,
nauka
2%
pozostate
8%

ciekawostka

historia

sport

kosciot, religia, etyka

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Strona 10
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Najcz esciej poruszane kategorie tematyczne

sJedynkowe”

Kolejng kategorig tematyczng byty
Trzecia pozycja wsrdd najczesciej

poruszanych tematéw nalezy do gospodarki i ekonomii

Udziat poszczegblnych kategorii tematycznychreport azy
we wszystkich tematach "jedynkowych" stacji

gospoda
ekonomia

ekologia,
natura,
przyroda
9%

media intelligence
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Liczba reporta zy w zale znosci od ich gatunku

Udziat poszczegolnychgatunkow reporta 2y
W lipcu dominuj acym typem newsa prezentowa nym w analizowanych w calo Sci przekazu

programach informacyjnych byt reporta z, zawierajacy dodatkowo
komentarz reportera przygotowuj gcego dany news (komentarz przed kamerg
na koniec materiatu lub opinia wygtoszona zza kadru). Odnotowano az 74 proc.
tego typu materialdw w catosci emitowanego przekazu. Newsy bez komentarza
reportera stanowity 14 proc. materiatow.

L LAK 3%
204, 3%

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
Liczba reporta zy w zaleznosci od ich gatunku

0 200 400 600 800 1000 1200

LRK 983 ‘ Wyrdznione rodzaje reportazy:

IR E. ‘ LRK — lektor + materiat reporterski wkasny + komentarz dziennikarza
LR — lektor + materiat reporterski wtasny

LK — lektor + komentarz dziennikarza

‘ ‘ ‘ LA — lektor + materiat agencyjny
LAK — lektor + materiat agencyjny + komentarz dziennikarza

ﬂ
LAK ﬂ
LK ﬂ L — lektor, w studio

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

SZCZEGOLOWE DANE | POGL EBIONA ANALIZA PRZEKAZU DOST EPNE W WERSJI PREMIUM RAPORTU CZTERY STACJE
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Obecno $¢ przedstawicieli poszczegolnych partii, rz ~ gdu oraz prezydenta w giéwnych wydaniach dziennikéw 4 staciji

Liczba wypowiedzi przedstawicieli poszczeg6lnych partii, rzadu oraz
prezydenta i czlonkow jego kancelarii w gtdwnych wydaniach

dziennikéw 4 stacji Analiza medialna lipca 2011 roku wykazata, ze najcz e$ciej

______________ w serwisach informacyjnych pokazywani byli politycy PiS-u.

Najchetniej  przedstawicieli tej partii  prezentowano

-------------- w Faktach (53). Podobnie zresztg byto z reprezentantami

]J _______ partii rzadzacej. Politycy PO najcz esciej wypowiadali sie
Premieri  PiS PO oD PSL PIN  Prezydent Pozostate w serwisie informacyjnym TVN-u (42). Najrzadziej
rzd P;’E!Z'gi przedstawiciele obu partii widoczni byli w Panoramie.

kancelaria

Liczba wypowiedzi przedstawicieli poszczegolnych
partii, rzadu oraz prezydenta i cztonkow jego
kancelarii w gtéwnych wydaniach dziennikdéw 4 stacji

B Fakty “ Panorama " Wiadomo$d M Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Analogicznie do miesigca wczesniejszego - to premier i rzad

sg w zdecydowanej przewadze nad pozostatymi politykami. PSL
Gdy do liczby przedstawicieli rzadu dotaczy sie wypowiedzi 8%
politykéw PO, wyraznie wida¢, ze przestrzen medialna zostata PIN
w wiekszoséci zdobyta przez Platforme Obywatelska. 7%
Warto zauwazyé, ze politycy PIN-u, wypowiadali si e tylko pZﬁ?iI?jeegto
jeden raz mniej ni 2z postowie, b edacego w koalicji Pozzooj:a"e kang;!)aria

rzadowej, PSL-u.

Zrédto: PRESS-SERVICE. Monitoring Mediéw
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Udzial liczby wyst apie n przedstawicieli danej partii w catkowitym przekazi e danej stacji zawieraj acym wypowiedzi polityczne
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Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba wystapien politykow we wszystkich serwisach

Liczba wyst gpie i politykow

0 20 40 60 80 100

Donald Tusk

Grzegorz Napieralski
Adam Hofman
Jarostaw Kaczynski
Waldemar Pawlak
Jerzy Miller

Bronisfaw Komorowski
Jarostaw Gowin
Matgorzata Kidawa-Btoriska
Stanistaw Zelichowski
Grzegorz Schetyna
Mariusz Bfaszczak
Marek Sawicki

Mariusz Kaminski
Pawet Poncyljusz
Zbigniew Ziobro
Eugeniusz Ktopotek
Pawet Olszewski
Tomasz Tomczykiewicz
Tomasz Kalita
Tomasz Poreba
Radostaw Sikorski

W  zestawieniu  uwzgledniono  politykbw,  ktorzy
wypowiadali sie ponad 10 razy w analizowanych
programach. Zdecydowanym zwyciezca z liczbg 94
komentarzy okazat sie Donald Tusk. Jednak jest to az
0 48 wypowiedzi mniej niz w poprzednim miesigcu.
Jarostaw Kaczynski, ktory w czerwcu zajat drugg
pozycje, tym razem spadt na czwarte miejsce.
Wyprzedzili go Grzegorz Napieralski i rzecznik jego partii
— Adam Hofman. Poset Hofman wypowiadat sie ponad
dwukrotnie czesciej niz w poprzednim miesigcu. Jego
komentarze najczesciej dotyczyly kampanii i jesiennych

wyboréw parlamentarnych.

Pawet Kowal L, . o L . ,
Antoni Maderewicz Wsréd najaktywniejszych medialnie politykow
Bogdan Klich . . . .
Elsbieta Jakubiak sklasyfikowano tylko dwie kobiety. To o cztery mnigj
Marek Wiklinski niz w czerwcu. Najwy zej, na 9 pozyciji, uplasowata sie
Jacek Kurski
Ryszard Czamecki Malgorzata Kidawa-Bto nska. Oprécz niej w zestawieniu
Ryszard Kalisz

znalazta sie postanka PJN-u, Elzbieta Jakubiak.

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

WIECEJ INFORMACJI O LICZBIE, CZASIE | TEMATYCE WYST APIEN POLITYKOW W WERSJI PREMIUM RAPORTU
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Wyst gpienia przedstawicieli partii PQ___ oraz PiS na przestrzeni 13 ostatnich miesi

ecy

Liczba materiatow na temat PO na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy
120

100 -~

80 -----%
60 -

40 fommmomes

20 1

= Fakty Panorama Panorama Wiadomosci Wydarzenia Wiadomoséci Wydarzenia Suma = Wydarzenia Suma

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Liczba materiatlow na temat PiS na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy
120

100

20

lip-10
sie-10
wrz-10
mar-11
kwi-11
maj-11
ze-11
lip-11

e Fakty Panorama Wiadomos$d == \Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
Strona 15
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Czterystacje tacznie
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Wopadki stacji telewizyjnych i dziennikarzy

W lipcu pojawito sie w serwisach informacyjnych w sumie 26 wpadek
(14 technicznych, 12 btedow j ezykowych) .

’ N
Panorama

19,2%

Wopadki jezykowe polegaty przede wszystkim na przejezyczeniach, btednych

zapisach, btedach fleksyjnych i stylistycznych oraz tautologiach.

Wiad omosci

Serwisy nie byty réwniez wolne od btedéw technicznych: przesunie¢ lub 26,9%

brakéw podpiséw pod wizerunkami os6b wypowiadajacych sie, btednych

podpiséw pod materiatami, czy problemow z wizjg i fonig podczas emisji.

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Liczba i rodzaj wpadek w poszczegdinych stacjachw anaizowanym miesi acu

30
725 Z ey ol
e s38%
e e
T

28,6% 70,0%
R et R e R ] B . EEEEEEEEEEEEEEE
0 4. )5 (o), e . i) . . a0

Fakty Panorama Wiadomosci Wydarzenia Suma korcowa
techniczna ® jezykowa

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba i rodzaj wpadekw poszczegdlnych stacjachw analizowanym miesi gcu w podziale na rodzaj

30
L e
20 5 53’80/0 _____
5 J e i
0 e
28,50 70,0%

[ ey 40,0% gy —— - —— - — - - e — — — — — = — =~ — -

75,0%
0- | pe—| . I 60,0% I . - . I 30,0% I

Fakty Panorama Wiadomosci Wydarzenia Suma koncowa

techniczna ¥ jezykowa
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
Wpadki techniczne Wpadki jezykowe

Panorama .
25,0%

Panorama
14,3%

e

b

Wiadomosci
41,7%

Wiadomosci
14,3%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba komentarzyuznanych zaironiczne w poszczegé  Inychstacjach natle sumy ironicznych komentarzy, jakie wyst gpity w catym
przekazie naprzestrzeni ostatnich13 miesi  ecy

O Suma " Fakty Panorama Wiadomosd = Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Udziat procentowy komentarzyuznanych za ironiczne w poszczegoélnych stacjach w stosunku do liczby repo rtazy zrealizowanychw
tych stacjach na przestrzeni ostatnich 13 miesi  ecy.

/
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e Fakty % Panorama % Wiadomosci % == Wydarzenia %

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba komentarzy uznanych za ironiczne w podziale na poszczegolne stacje i autoréw reporta  zy

Panorama Wiadomosci

Wydarzenia

E Maciej Mazur — 11 E Krzysztof Rze $niowiecki —2 .E Malgorzata Zi etkiewicz — 1 g Adam Feder -1
u'E Jan Blaszkowski — 1 i Edyta Bactaw — 1 3 E Jacek Gasi nski— 1
Pawet Abramowicz — 1 E Magdalena Karpi nska — 1 E _g Kamil Dziubka — 1
1]
Pawet Pluska - 1 o Magdalena Sobkowiak — 1 E- g Piotr Czyszkowski - 1
Udziat poszczegoinych stacji w catkowitej liczbie k omentarzy
uznanych za ironiczne
Wydarzenia
. L .. . . . .o . . . - ’ 4%
Najcz esciej humorem iironi a w lipcu positkowali si e dziennikarze Faktéw . Wiadomosci °

17%
Materiaty humorystyczne zwykle pojawiaty sie na kohncu serwisow

informacyjnych, jako pogodne zakonczenie catosci. Dziennikarzami, ktérzy

najczesciej realizowali zartobliwe minireportaze, byli Pawet Abramowicz Fakty

Panorama 58%

i Maciej Mazur . Z ironicznym dystansem podchodzono m.in. do wizerunku 1%

Donalda Tuska, retuszowania gwiazd w reklamach, walki z komarami czy do
tematu nagosci w sztuce.

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Agresja w wypowiedziach politykow

Agresj g (na podstawie ,Stownika Jezyka Polskiego” PWN) jest napasc
(fizyczna lub stowna) na kogos; w psychologii jest to zachowanie zmierzajace do
wyladowania niezadowolenia lub gniewu na osobach (takze przeciwnikach
politycznych) lub rzeczach; napastliwa lub niechetna postawa wobec kogos. Kazda
przesadna i niewspotmierna do ,bodzca” (zdarzenia, czyjej$ wypowiedzi) reakcja
stowna. Napastliwa (bo abstrahujgca od meritum), zaczepna wypowiedz atakujaca
przeciwnika - obliczona na sprowokowanie go do podobnej (niemerytorycznej) reakcji,
zdenerwowanie go, osmieszenie, wykpienie, odebranie pewnosci siebie, skionienie do
btedu, wykazanie niekompetencji, odmawianie zdolno$ci honorowych — ogdlnie
deprecjonowani czyich§ dokonan i pozycji (bez zwigzku z wydarzeniem, sytuacja,
okolicznosciami) itp.

W niniejszym opracowaniu za przejawy agresji uznano

- atak na osob ¢ lub cate ugrupowanie (postrzegane jako przeciwnik lub wrég)
i odmawianie wszelkich zdolno $ci, umiej etno $ci, dokona n — przy réwnoczesnym
obwinianiu o catle mozliwe zto i wszystkie niekorzystne zjawiska,;

- poni zanie, o$mieszanie, wyszydzanie (celowe i za tzw. catoksztalt) bez zwigzku
z faktami i wydarzeniami (bezpodstawne uogdlnienia, odwotania lub nawigzania do
wygladu, poziomu wyksztalcenia, sposobu méwienia, faktéw z zyciorysu, wypowiedzi
tyczacych innych sytuaciji itp.), ktére maja zaszkodzi¢ przeciwnikowi;

- operowanie emocjami i opiniami w ten sposéb, i  z tworzony jest niekorzystny
wizerunek adwersarza  (ktérym nie jest on w stanie zaoponowa¢ lub ich
zneutralizowad);

- wygtaszanie (nacechowanych emocjonalnie) opinii i ocen bez zwi azku z faktami
i wydarzeniami ;

- (celowe) dezinformowanie i wprowadzanie w bt ad odbiorcow przekazu
(komunikatu, wypowiedzi) co do przebiegu zdarzen, ich charakteru, znaczenia lub ich
skutkéw dla zainteresowanych;

- namawianie/nawotywanie/zach ecanie do czynnego atakowania o0so6b Ilub
instytuciji, ktére agresor postrzega jako wrogie lub (tylko) inne (zajmujace rézne od
niego stanowisko, majace inng opinie, ocene itp.)

- wplatanie w przekaz dygresji (nacechowanych negatywnie), emocjonalnych
skojarze n, metafor, przekle nstw, stébw uznawanych za obel zywe;

- werbalne i czynne (otwarte) atakowanie przeciwnika lub
dziennikarza/reportera/kamerzysty (na wizji), grozenie, przerywanie/uniemozliwianie

Liczbawyst apien przedstawicieli poszczegélnych partii,
ktére zostaly uznane za agresywne

SLD PO PIN

W Fakty Panorama Wiadomosci M Wydarzenia

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Udziat procentowy przedstawicieli
poszczegodlnych partii
w sumie wypowiedzi uznanych za agresywne

wypowiedzi, przekrzykiwanie itp. Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Agresywne wypowiedzi przedstawicieli partii

Liczbawyst apien poszczegdinych partiiuznanychza agresywne
w poszczegOlnych stacjach

Na 1178 wszystkich wypowiedzi politykbw wyrdé  zniono 48

16 wypowiedzi uznanych za agresywne . Oznacza to, ze $rednio co
dwudziesta czwarta wypowiedz pojawiajaca sie w serwisach z ust
polskiego polityka jest wypowiedzig zawierajagcg znamiona agresji.
Jest to znaczacy spadek w poréwnaniu z czerwcem. Powodéw tego
szuka¢ mozna w zlagodzeniu strategii politycznych przed wyborami
oraz w znaczacej liczbie materiatéw dotyczacych innych zakreséw
tematycznych, zwlaszcza tragedii, katastrof, wypadkéw, w ktérych
politycy nie prezentowali swoich opinii. Zdecydowana wiekszosc¢
wypowiedzi  posiadajgcych  znamiona agresji nalezy do
przedstawicieli partii PiS. Na 283 wszystkich sformutowa n
uzytych przez politykbw PiS-u, 35 zostalo uznanych za

agresywne . Oznacza to, ze co 6sma wypowiedz reprezentanta tej

partii to gtos majacy przejawy agresiji.

Udziat poszczegdlnych stacji w publikowaniuwyst ~ gpien
przedstawicieli partii uznanych za agresywne

Wydarzenia
D02% Fakty
! 35,4%
Fakty Panorama Wiadomosci Wydarzenia Wlig%r;}(?sa

Panorama
18,8%

Zrédio: PRESS-SERVICE. Monitoring Mediéw
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba wypowiedzi przedstawicieli dwéch najwi ekszych partii
politycznych uznanych za agresywne wreporta ~ zach dotycz acych
poszczegdlnych zakreséw tematycznych

Agresywne wypowiedzi PiS i PO

przestepstwa, sady
Politycy PiS -u z agresja wypowiadali sie raporcie komisji
Jerzego Millera, kampanii wyborczej oraz podczas

wystapien w Brukseli. Szczegélnie aktywny byt Zbigniew

T
:
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1
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1
1
:
ekonomia, gospodarka :
I
I
I
1
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1
1
I
I
|

Ziobro.
polityka 4 q 33
30 25 20 15 10 0 5 10 15 20 25 30 35
Agresja PiS ® Agresja PO

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Tematyka agresywnych wypowiedzi Tematyka reportazy, jakiej dotyczyly wypowiedzi uznane

za agresywne
Politycy najcz esciej wypowiadali s ie w sposéb vk
polityka

agresywny w tematach politycznych . Zdarzaly sie 94%

ekonomia,
gospodarka

jednak  wypowiedzi posiadajgce znamiona agresji

w kontekscie watkéw zwigzanych z Kosciotem, etyka, 3%

sportem, transportem, ekonomig i gospodarka. przestepstwa,
sady
3%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba wyst apien przedstawicieli partii PiSuznanych za agresywnen  a tle wszystkich
wypowiedzi przedstawicieli tej partii na przestrzen imiesi gca

W lipcu ostre slowa padly z ust Mariusza
Btaszczaka z PiS-u. Krytykowat on zaréwno rzad
Donalda Tuska, jak i prezydenta Bronistawa
Komorowskiego. Rzecznik PiS-u w taki sposo6b

okreslit PO: ,mamy do czynienia z parti a, ktéra

; o ; S opoop0o000002020200202002002020202020200 o

jest kolosem, ale na glinianych nogach, z parti g i e e il
Y = = = = —H = = A = N N N AN AN AN AN NN AN O M

ust wewn etrznie, arti fikcji, z cal

P a ¢ P a ) a E="—1PiS — Agresja PiS

pewnoscia nie obywatelsk @”. Premierowi

wypominano, ze nie spetnia obietnic zwigzanych Zrédlto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

z emeryturami. Dostato sie rowniez prezydentowi.

Btaszczak stwierdzit, ze Bronistaw
ch wyst apien politykéw

Mariusz
Komorowski ,jest prezydentem, ktory sprawia Liczba wyst ﬂpie"‘PO“WkéWPO:‘ezj”pa;%‘i:?];%fzgefgzg:ngie";igYStk‘
wrazenie jakby realizowat scenariusz Donalda 25
Tuska, a wiec ogladat zyrandole” . Ostre stowa 20 .
padty ponadto z ust Zbigniewa Ziobry T N L SO
w Parlamencie Europejskim, kiedy S NN | | | N NG | WY | SISy . | N
eurodeputowany oskarzat polski rzad o famanie st D ___Amm e T .| | N o

s o002 22228

praw cztowieka.

E==3pP0 — Agresja PO

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Wydarzenia

| Wiadomosci |

Fakty | Panorama
wne

Poréwnanie liczby wyst apien przedstawicieli partii PO i PiS uznanych za agresy

Poréwnanieliczby wyst gpien uznanych za agresywne politykéw dwoch najwi  ekszych partii politycznych na przestrzeni miesi aca
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Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba wypowiedzi kobiet - politykdw WypOWIGdZI kObiet _ pO'ItykéW
Ewa Kierzkowska _:l \ : \ | |
Hanna Gronkiewicz-Waltz [ 1 ] 1 | | . . ,
Iwona Guzowska :I i i i i i Postanka Platformy Obywatelskiej, Matgorzata Kidawa -Bto iska,
Jadwiga Winiewska [=1 ! ! ! ! ! wypowiadata si @ w mediach najcz esciej spo srdd kobiet-politykdw.
Sylwia tugowska = | | | | | N . . . .
Jolanta Fedak =1 | : : : : Reprezentantka PO pojawita sie w serwisach informacyjnych 28 razy.
Iwona Sledzifiska-Katarasifiska [ I | | | Daleko za nig, mimo ze na drugiej pozycji, uplasowata sie Elzbieta
Anna Zalewska [T | | : | | . . ., . . . .
Katarzyna Hall [ | ! | ! ! Jakubiak , z liczbg 13 wystgpien. Po 6 wypowiedzi na swoim lipcowym
Katarzyna Piekarska [T | ! ! ! ! koncie majg Ewa Kopacz (liderka zeszlego miesigca) oraz Beata
Beata Kempa [ : X | | . i . .
Malgorzata Wo#niak =] : : : : Szydto . Matgorzata Kidawa-Btonska zabierata gtos na temat wyborow
Beata Szydfo [ | | | parlamentarnych, raportu komisji Jerzego Millera, losu KRRIT.
Ewa Kopacz [mmmmmmi | | | |
Elzbieta Jakubiak | s e | |
Matgorzata Kidawa-Btonska ; ; ; i i 1
0 5 10 15 20 25 30

Udziat poszczegolnych stacji w emitowaniu
) wypowiedzi kobiet - politykow
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
Wydarzenia
Liczba wypowiedzikobiet -politykéw w poszczegdlnyc  h stacjach 24,3%

1 1 1 ] 1 1 1
Panorama ! . | | 20 ! | :

I I 1 1 1 I I
I I 1 1 1 I I
! ! 1 Il 1 I 1

Wiadomosd ! J ! 21 : |
! ! : ! ! ! ! Wiadomosc
y y ! Il 1 1 H

Wydarzenia ! ! ! : T : !
I I 1 1 1 I 1 20,4%
! ! ! ! ! ' ' Panorama

Fakty | | . ! . - -7/ 19,4%
1 1 1 1 1 1 1 4
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Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Najwazniejsze wnioski na temat serwiséw informacyjnych an

( PRESS

alizowanych stacji

SERVICE

........ toring medicw

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

-

FAKTY
Najwi ecej humoru i ironii
Najwi ecej wypowiedzi agresywnych politykow

Najwi ecej wypowiedzi kobiet-politykdw

&

-

Burze, ulewy, nawatnice najcz estszym tematem

WYDARZENIA

Tragedie, wypadki, katastrofy najcz
kategori g tematyczn g

estszg

&

)
~

-

PANORAMA

Najwi ecej informacji o masakrze w Norwegii,
watek ten 5 razy byt numerem jeden

~

WIADOMOSCI

Najwi ekszy udziat reporta zy LRK w cato Sci
przekazu

Mata liczba materiatéw, ktér g przedstawia
prowadz gcy dziennikarz w studio, bez realizacji

/
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