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Agencja informacyjna PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw — tak jak w poprzednich
miesigcach — kontynuowata w grudniu 2011 roku analize zawartosci gtéwnych
wydan czterech najbardziej popularnych telewizyjnych serwiséw informacyjnych:
JFaktdw” (TVN), ,Panoramy” (TVP2), ,Wiadomosci” (TVP1) i ,Wydarzen” (Polsat).
Kazdy z nich moze sie pochwali¢ audytorium idagcym w miliony. Wydawcy
i dysponenci tych serwisdw, wybierajac i przedstawiajac okreslone tematy,
Z pewnoscig majg wptyw na to, jak gros Polakdw postrzega i rozumie otaczajacy
ich $wiat. W tej sytuacji uznano, iz warto systematycznie, a wiec z wydania na
wydanie, monitorowa¢ zawarto$¢ gtdwnych wydan telewizyjnych serwiséw
informacyjnych, m.in. ze wzgledu na: selekcje wydarzen czy podejmowane tematy
(zwlaszcza te uznawane za ,tematy dnia”), proporcje materiatdw krajowych
i zagranicznych, skale udostepniania ekranu reprezentantom partii politycznych,
agresje w wypowiedziach politykdw. Realizowany projekt nie ma zamknietego
charakteru — i jest na biezaco uzupetniany o nowe watki (np. analize jezyka,
sarkazm i ironie w komentarzach, wpadki antenowe, czas reportazy i wystgpien
politykéw, gatunki dziennikarskie itp.).

Zapraszamy na strone PRESS-SERVICE Monitoring Mediow, gdzie

w zakladce Pressroom znajdq Panstwo nieodptatne wyniki

specjalistycznych analiz medialnych, w tym m.in. archiwalne wydania
raportu Cztery Stacje.

WWwWWw.press-service.com.pl/pl/firma/pressroom

Strona 2

Od czerwca br. raport Cztery Stacje wzbogacony zostat o komercyjna
czes¢ PREMIUM, zawierajaca szczegétowe dane i komentarze dotyczace
poszczegdlnych serwis6w oraz wystapien politykow, w tym takze
podsumowanie wystapien kobiet-politykow.

Pakiety Premium obejmuja m.in. analize tematéw i gatunkow
dziennikarskich, czas reportazy, ich podzial na rodzaje, czas i liczbe
wystapien politykow w danych serwisach, liczbe wystapien politykéw na

tle ogdinego czasu wypowiedzi.

Jezeli sq Panstwo zainteresowani wersjg PREMIUM raportu Cztery Stacje,
prosimy o kontakt:

Tomasz Linkiewicz, Menedzer

tlinkiewicz@press-service.com.pl

tel. + 48 61 66 26 005 wew. 134

tel. kom. +48 601 730 700

Jezeli sq Panstwo zainteresowani dodatkowymi informacjami lub komentarzami
na temat raportu Cztery Stacje prosimy o kontakt:

Marlena Sosnowska, Rzecznik Prasowy

msoshowska@press-service.com.pl

tel. +48 61 66 26 005 wew. 128

tel. kom. +48 697 410 980
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Boze Narodzenie

Nowa lista lekow refundowanych

Kryzys gospodarczy
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Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba reporta zy zrealizowanych przez poszczegolne stacje na przes  trzeni ostatnich 13 miesi ecy

wraz z opisem najwa zniejszych wydarze n

- tragedia
- zZima Smolensku w Polsce
- Swieta Bozego - zamieszki

- wybory
parlamentarne 2011

: Liczba reporta zy w poszczegdliych stacjach na przestrzeni ostatnic h 13 miesi ec:y
450 ; ¥ ¥
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Narodzenia w Egipcie

gru-10 sty-11 lut-11 { mar-11 kwi-11 maj-11 Eolip-11 sie-11 wrz-11 paz-11 lig-11 gru-11

— Fakfty Panorama W;iadomoéci —Wydarzeniaé

: - Zamieszanie
- sytuacja w Libii - masakra : wokot listy lekow
- trzesienie ziemi : w Norweaqii - nowy rzad refundowanych
bakteria e-coli

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Fakty Wiadomosci

| Panorama | |

Wydarzenia

_ Fakty Udziat poszczegolnych stacji w catkowitej liczbie
Wydarzenia 249; 19%

333;26%

zrealizowanych reporta zy minionego miesi aca

Najwiece] materiatow w grudniu wyemitowala Panorama.
Serwis informacyjny TVP 2 utrzymuje ten trend od wielu miesiecy.
W poréwnaniu z listopadem wzrosta ilos¢ wyemitowanych

reportazy z 364 do 403. Suma wszystkich reportazy Panoramy

stanowi 31 proc. ogoétu.
Panorama . . . .
Wiadomosci 403,31%\ Drugq pozycje zajmuja Wydarzenia. Polsat wyemitowat 333
308; 24% \ reportaze, ktére w catym grudniowym przekazie stanowig 26

proc. wyemitowanych materialdbw — odsetek procentowy taki jak

przed miesigcem. Trzecia pozycja nalezy do Wiadomosci — 308

Zrdto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow publikaciji, 24 proc . co pozwolito na wyprzedzenie Faktow.

Program informacyjny stacji TVN ma na swoim koncie 249

W dalszym ciagu Fakty emitujg najmniej reportazy - 19 proc. reportazy, co daje 19 proc. Mimo wzrostu iloéciowego publikacii
ich odsetek procentowy wzgledem listopada nie ulegt zmianie.

Dziennikarze Panoramy wykazali sie najwieksza aktywnoscig —
E program wyemitowat 403 materiaty

E Wiadomosci opracowaty 24 proc. wszystkich reportazy j
Wydarzenia wyemitowaty o 2 proc. wiecej reportazy od
Wiadomosci

Strona 5 media intelligence
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Liczba reporta zy dotycz gcych poszczegolnych wojewodztw Polski "

Informacje odnoszace sie bezposrednio do lokalizacji wojewddzkiej stanowi g niewielk g 2

czes¢ wszystkich materiatdbw. W grudniu dziennikarze zdecydowanie czesciej prezentowali e
tematy, odnoszac sie do wiecej niz jednego wojewddztwa - materiaty takie majg lokalizacje

ogolnopolska.

Analiza medialna 4 gtéwnych programéw informacyjnych wykazala, iz najwiecej

wyemitowanych materiatébw dotyczyto wojewddztwa mazowieckiego - 44 . Zlozyt sie na to 2
splot wielu zdarzen, gtébwnie zwigzanych z procesami i sadami, czy tez z wydarzeniami

kulturalnymi.
14

Wojewddztwo slaskie jest kolejnym, co do ilosci wyemitowanych materiatéw. Ukazato sie ich
20. Trzecia pozycja nalezy do wojewddztwa matopolskiego — 14 reporta zy.

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

0% 3% 5% 8% 10% 13% 15% 18% 20% 23% 25% 28% 30% 33% 35%
; ; 33% "

Mazowie ckie

Slaskie

Matopolskie
Pomorskie
Wielkopolskie
Dolno$laskie

Lodzkie
Kujawsko-pomorskie
Lubuskie

Lubelskie
Zachodniopomorskie
Opolskie
Warminsko-mazurskie
Podkarpackie
Podlaskie
Swietokrzyskie

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba reporta zy emitowanych przez stacje z poszczegolnych miejsc na swiecie

Wielka Brytania | 4 5 | 1 4
Belgia | 3 4 5 3
Afganistan _1 _____________________________ ; _____________________________ 7_ _____________________________3 ___________________________
sl 0 I | s  |m
Czechy _5 ______ 5 6 6
Europa § 9 9 16 14
Swiat § 10 18 15 13
Polska — _1;2 I 233 L 186 190 G
FAKTY PANORAMA WIADOMOSCI WYDARZENIA

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Rodzaje tematéw reportazy w gtéwnych wydaniach dziennikow

0 50 100 150 200 250 300
polityka : : : —
spoleczny, obyczajowy I I —
gospodarka, ekonomia — Rodzaje poruszanych tematéw
przestepstwa, sady I
medycyna, zdrowie | Najczesciej poruszanym tematem w grudniu byta, tak jak

sport

w poprzednich miesigcach, polityka .

tragedia, katastrofa, wypadek Dziennikarze zajeli sie ponadto kwestiami dotyczacymi spraw

kultura, rozrywka spotecznych i obyczajowych, a takze tymi zwigzanymi

transport, drogi z gospodark g i ekonomi a. Szerzacy sie w Europie kryzys

wojna, armia, militaria gospodarczy pojawia sie praktycznie kazdego dnia w gtéwnych
cdekawostka . . . . . .
programach informacyjnych. Tuz za podium znalazly sie kwestie
ekologia, natura, przyroda . .

dotyczace przestepstw i s adéw. Do pozostatych, czesto
historia
podejmowanych tematéw, mozemy zaliczyé watki dotyczace:
media
medycyny i zdrowia a takze sportu.
prawo, legislacja

edukagja, nauka
koscidt, religia, etyka
turystyka
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motoryzacja

B Fakty Panorama Wiadomosci B Wydarzenia

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Najpopularniejsze tematy reportazy w gtdownych wydaniach dziennikow

Boze Narodzenie

Najcz esciej poruszane tematy

Kryzys gospodarczy

Lista lekéw refundowanych

Rocznica stanu wojennego

Sylwester Sposrod wszystkich tematéw najbardziej medialnym byt

EURO 2012 watek dotycz acy Swiat Bozego Narodzenia. Jest to jak

Smier¢ Vaclava Havla najbardziej zrozumiate, gdyz grudzien ewidentnie kojarzy sie

Wybory do rosyjskiej D " . . .
ybory do Tosylskie) Bumy z czasem $wigtecznym. W sumie stacje telewizyjne,
Smier¢ Kimo Dzong Ila

Szczyt UE

Smier¢ pieciu polskich zotnierzy w Afganstanie

w gtéwnych programach informacyjnych 68 razy informowaty
o nowym tradycjach i wydarzeniach charakterystyczny ch

Antyrzadowe demonstracje w Rosji
Afera w PZPN

dla grudniowych s$wiat.

Popularnymi tematami byly takze kwestie takie jak kryzys

Polska prezydenga w UE . g .

prezydend gospodarczy , spoOr wokot listy lekéw refundowanych  , czy
Ustawa refundacyjna ) ) .
Katastrofa Smoleliska tez rocznica stanu wojennego . Media zaabsorbowane byty

takze sylwestrem oraz z uwaga sledzity przygotowania do Euro
2012.

Huragan

Miller szefem SLD

Smier¢ Violetty Villas

Bezpieczenstwo na polskich drogach

Budzet Polski

Prezydent Komorowski sktada wizyte w Chinach
Nowy rozktad PKP

Marsz niepodlegtosd i solidarnosd

™ Fakty “ Panorama " Wiadomosci ™ Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Najcz esciej poruszane kategorie tematyczne

Kategorie tematyczne reporta zy wyst epujace jako "jedynkowe"

w gtéwnych wydaniach dziennikéw
10 15 20 25 30 35 40 ) ) o ) o ]
: : : : : : : W grudniu stacje telewizyjne najczesciej, jako tematy ,jedynkowe”

r o
[

polityka 38| przedstawiaty te z zakresu polityki . Kolejng kategorig tematyczng byty

spoteczny, obyczajowy -E-

gospodarka, ekonomia
medycyna, zdrowie -E-

wojna, armia, militaria -_£-

przestepstwa i s ady. Trzecia pozycja ws$rdéd najczesciej poruszanych

tematow nalezy do zagadnien zwigzanych z gospodark a i ekonomi a.

Udziat poszczeg6lnych kategorii tematycznych report azy
we wszystkich tematach "jedynkowych" stacji

przestepstwa,
sady
. 19,8% gospodarka,
polityka ekonomia

sport 54,3% 8,6%

spoteczny,
obyczajowy
6,9%

ransport;'drogi
6,0%
przestepstwa, sady

]

1

1

I

1

:
ekologia, natura, przyroda .E'
1

1

1

| I
1

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

SZCZEGOLOWE DANE | POGL EBIONA ANALIZA PRZEKAZU DOST EPNE W WERSJI PREMIUM RAPORTU CZTERY STACJE
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Liczba tematow w podzialena rodzajereportazy Tematyka reporta zy w zale znosci od ich rodzaju
Szczyt UE

Smier¢ Kimo Dzong Ila
Wybory do rosyjskiej Dumy
Smier¢ Vaclava Havla
EURO 2012

Sylwester

Tematy, ktérych opracowania samodzielnego najczesciej

podejmowaly sie stacje, dotyczyly przede wszystkim

grudniowych swigt: Bozego Narodzenia, Sylwestra

Rocznica stanu wojennego i Mikotajek . Najwiecej czasu zajeta emisja kreowanych

Lista lekow refundowanych
Kryzys gospodarczy
Boze Narodzenie

materiatdw na temat zabaw i tradycji sylwestrowych. Poswiecono

im ponad 37 min. Na temat Swigt Bozego wyemitowano 12

. . . - - - - materiatow kreowanych, ktére trwaly w sumie ponad 27 minut.
0 10 20 30 40 50 60 70

B Biezace wydarzenia Opracowania
Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Czas trwania poszczegoinych tematéw w podziale na rodzaje reportazy

0:39:17

Szczyt UE : i
0:37:58 I | 0:03:55 |
1 1

1

1

1

1

Smier¢ Kimo Dzong Ila
0:43:33 mmm
. 1:01:25

Wybory do rosyjskiej Dumy
EURO 2012

Smier¢ Vaclava Havla 1:04:55 I—
Sylwester

1
1:21:44 : 0:05:10
1:38:03 0:04:57
1 1
2:11:38 0:05:33
1 1 |
1:58314 . | 0:27:04

0:30:00 1:00:00 1:30:00 2:00:00 2:30:00 3:00:00

Rocznica stanu wojennego
Lista lekow refundowanych

Kryzys gospodarczy
Boze Narodzenie

T
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

B Biezqce wydarzenia Opracowania

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba reporta zy w zale znosci od ich gatunku

W grudniu dominuj acym typem newsa prezentowanym w analizowanych
programach informacyjnych byt reporta z, zawierajacy dodatkowo
komentarz reportera przygotowuj gcego dany news (komentarz przed kamerg
na koniec materiatu lub opinia wygtoszona zza kadru). Odnotowano ok. 73 proc.
tego typu materiatdw w catosci emitowanego przekazu. Newsy na podstawie

materiatléw agencyjnych zajety ok. 6,3 proc. calosci przekazu.

Liczba reportazy w zaleznosci od ich gatunku

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000
939 I

LRK
LR

—

LK
LAK

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
L

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

Udziat poszczegdlnych gatunkéwreporta  zy
w cato sci przekazu

LR
16,9%

LA
5,0%

1,3% 2,0% 2,2%

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Wyrdznione rodzaje reportazy:

LRK — lektor + materiat reporterski wikasny + komentarz dziennikarza
LR — lektor + materiat reporterski wtasny

LK — lektor + komentarz dziennikarza

LA — lektor + materiat agencyjny

LAK — lektor + materiat agencyjny + komentarz dziennikarza

L — lektor, w studio

SZCZEGOLOWE DANE | POGL EBIONA ANALIZA PRZEKAZU DOST EPNE W WERSJI PREMIUM RAPORTU CZTERY STACJE

Strona 12
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Obecno $¢ przedstawicieli poszczegolnych partii, rz  gdu oraz prezydenta w gtéwnych wydaniach dziennikéw 4 staciji

Analiza medialna grudnia 2011 roku wykazata, ze najczesciej

------------------------------ w serwisach informacyjnych wypowiadali sie cztonkowie

Rady Ministrow. Najchetniej komentarze premiera i calego

—————————————————————————————— rzadu prezentowano w Wydarzeniach (87). Postowie Prawa

i Sprawiedliwo $ci (drugie miejsce pod wzgledem liczby

X ety i s it T wypowiedzi) najczesciej wypowiadali sie w gtownym
I I I I "I" l I I ' _ programie informacyjnym TVN  (85).
© (0] - =1
¥ § £ fF 3 ¢
— - ©
B g & FE
& T g &8 5
(0] ju)
& & S 2
& 83 /Ruch Palikota
0,
MFakty " Panorama " Wiadomoéd ™ Wydarzenia [ 61%

Pozostate partie

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow 5,5%

Prezydenti
kancelaria
5,1%

Trzeba podkreslié, ze czionkowie Platformy Obywatelskiej i

Premieri rzad

Polskiego Stronnictwa Ludowego czesto byli podpisywani, jako 26,7%

przedstawiciele Rady Ministrow i co za tym idzie ich

komentarze zaliczano jedynie do grupy ,Premierirz ad”. PSL
3,0%

Zrodto: PRESS-SERVICE. Monitoring Mediow
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Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba wystapien politykéw we wszystkich serwisach
0 20 40 60 80 100 120 140 Liczba wyst agpien politykow

Donald Tusk
Leszek Miller

Jarostaw Kaczynski
Mariusz Btaszczak
Radostaw Sikorski

Janusz Palikot
Waldemar Pawlak
Adam Hofman
Andrzej Rozenek

okazat si e Donald Tusk. Za premierem uplasowat sie

Leszek Miller z Sojuszu Lewicy Demokratycznej. Nowy-
stary szef SLD wyprzedzit zarébwno prezydenta

Bronistawa Komorowskiego, jak i prezesa Jarostawa

Bartosz Artukowicz Kaczynskiego.
Ewa Kopacz Na bardzo wysokim, pigtym miejscu znalazt sie, szef
Grzegorz Schetyna
Jacek Rostkowski klubu parlamentarnego PiS — Mariusz Blaszczak.
Jacek Kurski s . . . Lo .
Ryszard Czarnecki WS$rédd najaktywniejszych medialnie politykéw w grudniu,
Anna Fotyga sklasyfikowano trzy kobiety (tyle samo co w listopadzie).
Arkadiusz Mularczyk . . . " .
Dariusz Jofiski Najwy zej, na 12 pozycji uplasowata si e Ewa Kopacz.
Krzysztof Kwiatkowski Oprécz niej w zestawieniu znalazly sie Anna Fotyga
Pawet Olszewski .
Zbigniew Ziobro i Joanna Mucha.
Bolestaw Piecha

Joanna Mucha
Tomasz Siemoniak
Mikotaj Dowgielewicz
Pawet Gras

Stefan Niesiotowski
Pawet Gras

Jerzy Buzek

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

WIECEJ INFORMACJI O LICZBIE, CZASIE | TEMATYCE WYST APIEN POLITYKOW W WERSJI PREMIUM RAPORTU
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monitoring mediow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Czas wystapienia wszystkich politykow w poszczegolnych stacjach na przestrzeni miesigca

C—Suma = Fakty Panorama Wiadomosci === Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Wyst gpienia przedstawicieli partii PQ___ oraz PiS na przestrzeni 13 ostatnich miesi ecy

Liczba materialdw na temat PO na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy

e Fakty Panorama Wiadomosd e \Nydarzenia

Liczba materalow na tematPiS na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy

100

e Fakty Panorama Wiadomosd e \Wydarzenia
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Czterystacje tacznie
400

350 A
300 A
250 -
200 -
150
100
50 A

gru-10

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow PO Ps

2 07 2 % 7 F &4 9 oo o4 494 53
PO PiS
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

100 Panorama

80

60 r
© L
20 r
04 L

PisS

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Whpadki stacji telewizyjnych i dziennikarzy

Udziat poszczegoélnych stacji w sumie wpadek, jakie miaty
miejsce w ostatnim miesi gcu

W grudniu we wszystkich serwisach informacyjnych odnotowano 29 wpadek , o sze$¢ wiecej
niz w zesztym miesigcu. 68% z nich to wpadki techniczne, 8 wpadek miato charakter
jezykowy. Odnotowano rowniez jedng wpadke merytoryczn a.

Panorama
17,2%

Whpadki jezykowe zwyczajowo polegaty przede wszystkim na przejezyczeniach, btednych

zapisach, bledach fleksyjnych i stylistycznych oraz tautologiach. Bledy techniczne to gtéwnie Wigg%’&?éd

przesuniecia lub zupetnie braki podpiséw pod wizerunkami os6b wypowiadajacych sie.

W zakresie wpadek technicznych zdecydowanie dominowaty Wydarzenia, ktérych udziatem
bytlo az 41% z nich. Z kolei pod wzgledem wpadek jezykowych prym wiodta Panorama,

gdzie stanowity one 80% wszystkich wpadek tej stacji. Blad merytoryczny odnotowano w

FaktaCh' Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
Liczba i rodzaj wpadekw poszczegdinych stacjach w analizowanym miesiacu

35

e eleieieleieleiii i

7 e

e

5 2 e

LU 66,7%| ] 20,0% 66,7% H

| N = N -
Fakty Panorama Wiadomosci Wydarzenia Suma

B jezykowa merytoryczna 5 techniczna

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Fakty |
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Panorama | Wiadomosci |

Wpadki techniczne

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Wydarzenia

Fakty
20,0%

Panorama
5,0%

Wiadomosci
20,0%

Wpadki merytoryczne

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

Wpadki jezykowe

Wiadomosci
25%

Panorama
50%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba komentarzy uznanych za ironiczne w poszczegolnych stacjach na tle sumyironicznych komentarzy, jakie wystapity w catym
przekazie na przestrzeniostatnich 13 miesiecy

o i i ~— — ~—i i ~— — ~—i i —
- - - 7 O s 3 - - W G -
= = 5 5 s ‘T = o ™ ) =
(&) [ = g E E B} - = g (&)
0 Suma B Fakty Panorama Wiadomosci B Wydarzenia
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
Udziat procentowy komentarzy uznanych za ironiczne w poszczegoinych stacjach w stosunku do liczby reportazy zrealizowanych
w tych stacjach na przestrzeniostatnich 13 miesiecy.
12,0%
10,0%
8,0%
6,0%
4,0%
2,0%
0,0% F—— ’ : - : : ; . |
o ~— i — — i i ~— i i i ~— —
o - - - - N ‘d-; - - - - - -
Z = 5 © 3 ‘© o Q o B 2 2
[s)) ] = E E g N} - w B3 8 o
Fakty % Panorama % Wiadomoéci % === Wydarzenia %
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Liczba komentarzy uznanych za ironiczne w podziale na poszczegolne stacje i autorow reporta  zy

E Maciej Mazur — 8 E tukasz Myc -4 -E Dariusz Ociepa —1 g Jarostaw Kuc -1
If Pawet Abramowicz - 5 8  Krzysztof Rze $niowiecki —3 g Piotr Michalak - 1 E Adam Feder — 1
E & ) Piotr Czyszkowski - 1
& o )=
a E- g
Udziat poszczegolnych stacji w catkowitej liczbie komentarzy
uznanych za ironiczne
W grudniu we wszystkich analizowanych serwisach zan otowano 31 Wydarzenia
_ _— — . o Wiadomoséci 6%
wypowiedzi zawieraj acych ironi e. Niezmiennie liderem pod tym wzgledem sg 10%
Fakty, gdzie liczba tego typu komentarzy byta najwieksza. Maciej Mazur
ponownie zajgl pierwsze miejsce pod wzgledem ironicznych komentarzy. }
Fakty
W Panoramie zanotowano 7 takich wypowiedzi, a w Wydarzeniach oraz 52%
. L . . L . . Panorama
w Wiadomosciach odpowiednio dwie i trzy wypowiedzi. 3204

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Agresja w wypowiedziach politykéw

Agresj g (na podstawie ,Stownika Jezyka Polskiego” PWN) jest napasc
(fizyczna lub stowna) na kogos; w psychologii jest to zachowanie zmierzajace do
wytadowania niezadowolenia lub gniewu na osobach (takze przeciwnikach
politycznych) lub rzeczach; napastliwa lub niechetna postawa wobec kogos. Kazda
przesadna i niewspotmierna do ,bodzca” (zdarzenia, czyjej$ wypowiedzi) reakcja
stowna. Napastliwa (bo abstrahujgca od meritum), zaczepna wypowiedz atakujgca
przeciwnika - obliczona na sprowokowanie go do podobnej (niemerytorycznej) reakciji,
zdenerwowanie go, osmieszenie, wykpienie, odebranie pewnosci siebie, skionienie do
btedu, wykazanie niekompetencji, odmawianie zdolnosci honorowych — ogdlnie
deprecjonowani czyich$ dokonan i pozycji (bez zwigzku z wydarzeniem, sytuacja,
okolicznosciami) itp.

W niniejszym opracowaniu za przejawy agresji uznano

- atak na osob e lub cate ugrupowanie (postrzegane jako przeciwnik lub wrég)
i odmawianie wszelkich zdolno $ci, umiej etno$ci, dokona n — przy réwnoczesnym
obwinianiu o cate mozliwe zto i wszystkie niekorzystne zjawiska;

- poni zanie, o$mieszanie, wyszydzanie (celowe i za tzw. catoksztalt) bez zwigzku
z faktami i wydarzeniami (bezpodstawne uogdlnienia, odwotania lub nawigzania do
wygladu, poziomu wyksztalcenia, sposobu méwienia, faktéw z zyciorysu, wypowiedzi
tyczacych innych sytuaciji itp.), ktére maja zaszkodzi¢ przeciwnikowi;

- operowanie emocjami i opiniami w ten sposéb, i  z tworzony jest niekorzystny
wizerunek adwersarza  (ktbrym nie jest on w stanie zaoponowa¢ Ilub ich
zneutralizowacd);

- wygtaszanie (nacechowanych emocjonalnie) opinii i ocen bez zwi azku z faktami
i wydarzeniami ;

- (celowe) dezinformowanie i wprowadzanie w bt ad odbiorcow przekazu
(komunikatu, wypowiedzi) co do przebiegu zdarzen, ich charakteru, znaczenia lub ich
skutkéw dla zainteresowanych;

- namawianie/nawotywanie/zach ecanie do czynnego atakowania o0so6b lub
instytuciji, ktére agresor postrzega jako wrogie lub (tylko) inne (zajmujace rézne od
niego stanowisko, majace inng opinie, ocene itp.)

- wplatanie w przekaz dygresji (nacechowanych negatywnie), emocjonalnych
skojarze n, metafor, przekle Astw, stébw uznawanych za obel zywe;

- werbalne i czynne (otwarte) atakowanie przeciwnika lub
dziennikarza/reportera/kamerzysty (na wizji), grozenie, przerywanie/uniemozliwianie
wypowiedzi, przekrzykiwanie itp.

Strona 23

Liczbawyst apie n przedstawicieli poszczegdlinych partii,
ktore zostaly uznane za agresywne

12
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PiS SLD PO Solidarna Premieri Ruch PSL
Polska rzad Palikota
B Fakty Panorama Wiadomosci B Wydar zenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Udziat procentowy przedstawicieli poszczegéinych
partii w sumie wypowiedzi uznanychza agresywne

Solidarna
Polska
4%

PSL Ruch Palikota - Premierirzad
2% 2% 2%

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Agresywne wypowiedzi przedstawicieli partii

Liczbawyst gpien poszczegdlinych partii uznanych za agresywne
w poszczegolnych stacjach

Na 1144 wszystkich wypowiedzi politykbw wyré6  zniono 47 wypowiedzi

uznane za agresywne . Oznacza to, ze S$rednio, co dwudziesta czwarta

12 wypowiedz polskiego polityka w serwisach miata znamiona agresji. Jest to
wzrost w poréwnaniu z miesigcem poprzednim. Zdecydowana wiekszo$¢

S S wypowiedzi posiadajacych znamiona agresji nalezy do przedstawicieli partii
PiS. Na 234 wszystkich sformutowa n uzytych przez politykéw PiS-u, 32
zostato uznanych za agresywne . Oznacza to, ze co siédma wypowiedz

2 il it reprezentanta tej partii to gtos majacy przejawy agresji. Jest to wzrost

w poréwnaniu z listopadem.

Udziat poszczegdinych stacji w publikowaniu wyst apien

4 - I B a----—- przedstawicieli partii uznanych za agresywne
3
g ¥
o o~
© = -
£ 3 ‘
2 1 - - _4-5 ----------- E----W wm Y
- £ Wiad omosci
a._ 23,4% Panorama
ag 31,9%
-9
0 - .
Fakty Panorama Wiadomosci Wydarzenia
#rédto: PRESS-SERVICE. Monitoring Mediow Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba wypowiedzi przedstawicielidwochnajwi  ekszych partii
politycznych uznanychza agresywnew reporta ~ zach

dotycz gcych poszczegoinych zakresow tematycznych A resywne Wypowiedzi PiSi PO
e
przestepstwa, sady | | Lol oo
A Politycy PiS -u z agresjg wypowiadali sie gtéwnie w kontekscie
spoteczny, obyczajowy | 1 (L1, . 0 0 000 . . . : .
e m.in. wystgpienia Radostawa Sikorskiego, szczytu w Brukseli,
medycyna, zdrowie | 3a o czy manifestacji w Kielcach.
gospodarka, ekonomia | | 3%, oo
sport | Al
poltyie| 3 N S 2 [
| I ! ! I I 1 ! I I ! !
4

2 0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22
Agresja PiS ™ Agresja PO
Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Tematyka reportazy, jakiej dotyczyty wypowiedzi uznane
za agresywne

Tematyka agresywnych wypowiedzi booh

gospodarka,
ekonomia
8%

Politycy najcz esciej wypowiadali si @ w sposéb

agresywny w tematach politycznych . Zdarzaly sie

medycyna,
zdrowie
8%

jednak  wypowiedzi posiadajgce znamiona agresji spofeczny,

w kontekscie watkdw zwigzanych ze sportem, gospodarka i obyczajowy

ekonomig, medycyng i zdrowiem.

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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W grudniu materiatéw, w ktérych politycy bezsprzecznie
Liczba wystapien przedstawicieli partii PiS uznanych za agresywne na tle

uzywali jezyka agresji byto nieco wiecej niz w miesigcach Y r'zea arti PIS n wne na
) ) ] ) o wszystkichwypowiedzi przedstawicieli tej partii na przestrzeni miesiaca

poprzednich. Z ostrymi stowami spotkato sie wystgpienie
Radostawa Sikorskiego. Adam Hofman z PiS stwierdzi, %8 -
. . . . 16
ze ,suwerenno $¢€ Polski jest zagro zona” . Anna Fotyga 14

. . . . 12 1
natomiast uznata, ze Radostaw Sikorski zachowat sie 13 1
»Skandalicznie” . Politycy PiS-u zgodnie wywnioskowli, 2:
ze minister powiedziat to, co ,Niemcy chcieli ustysze ¢”. % ]
Na stowa, ze reprezentanci najwigkszej partii opozycyjnej S5 555555555555 55550b505055050565555 5

. . — N M T N O NWOWOOO A AN MT WM ONOOOTO AT AN MT WM ON OO O -
chcg Trybunalu Stanu dla Radostawa Sikorskiego, sam oA A A A A N Al Al AN A A e m
O PIS — Agresja PiS
zainteresowany ztosliwie zazartowat: ,Dziwi ¢ sie, ze nie
zazadali kary $mierci dla mnie” . Jarostaw Kaczynski z Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
kolei tak zapowiadat marsz sprawiedliwosci i L, .
Liczba wystapien politykéw PO uznanych za agresywne na tle wszystkich

i niepodlegtosci oraz swoj sprzeciw wobec polityce rzadu: wystapien politykow tej partii na przestrzeni miesiaca

.Bedzie to marsz sprawiedliwo $ci i niepodlegto $ci %% 1

wlasnie sprzeciw przeciwko tego typu polityce. To %22

jest utrata  niepodlegto $ci”. Dos¢ obrazowo ig

wypowiedziat sie Leszek Miller, komentujac zapowiedzi g ]

prezesa PiS — ,Pan Kaczy iski po prostu pracowicie ‘2‘

znosi chrust. Chrust pod stos, na ktérym ma spton  aé OEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
O OO0 OO O OO OO0 OO0 OO0 O O OO0 O O O OO0 OO0 O O OO0 O O

polska racja stanu" TNMTNONOg OISR 2RRNARNIRRRINRARA

Z ostrymi stowami spotkata sie réwniez afera w PZPN. E==P0 —AgresjaPO

Jan Tomaszewski z PiS tak wypowiedzial sie

o rozmowach prowadzonych przez Zbigniewa Late

.Tylko najwi gksi menele mog a takie rozmowy Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

prowadzi ¢".
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Poréwnanie liczby wyst apien przedstawicieli partii PO i PiS uznanych za agresy

Porownanie liczby wystapien uznanych za agresywne politykow dwaoch najwiekszych partii politycznych na przestrzeni miesiaca
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Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Liczba wypowiedzi kobiet - politykéw

Ewa Kopacz
Anna Fotyga
Joanna Mucha

0 5 10 15 20 25
1
1
1
1

Matgorzata Kidawa-.. e ]
Joanna Senyszyn :
Jolanta Szczypinska [ i
Jadwiga Wisniewska 1 |
Beata Szydto 1 i
Wanda Nowicka /1 i
Marzena Wrdbel [ |
Katarzyna Piekarska ——1 i
Hanna Gronkiewicz-Waltz [ E

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Liczba wypowiedzi kobiet -politykéw w poszczegbinyc hstacjach

0 5 10 15 20 25 30 35

| i i | | i i

Panorama 0 0 0 ! ! ! | 33
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1

Foty S S S 32

1 I 1 1 I 1
1 I 1 1 I 1
Wydarzenia | i i | i | 28
] | | : | : i
1 1 1 1 I 1
Wiadomoéd : : | 15 | l |
1 I 1 1 I 1

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Wypowiedzi kobiet - politykow

W mediach najczesciej wypowiadala sie Ewa Kopacz . Nowa marszalek
sejmu pojawita sie w serwisach informacyjnych 22 razy. Wyprzedzita ona
znacznie pozostale panie. Na drugim miejscu uplasowala sie Anna Fotyga,
trzecie nalezy do Joanny Muchy. Liderka poprzednich miesiecy, Matgorzata
Kidawa-Btohska, zajeta dopiero czwartg lokate. Najczesciej glos kobiet-
politykbw styszalny byt w Panoramie i Faktach, najrzadziej
w Wiadomosciach.

Udziat poszczegodlnych stacji w emitowaniu wypowiedzi kobiet -
politykow

Wiadomosd
13,9%

Panorama
30,6%

Wydarzenia |
25,9%

Fakty
29,6%

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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media intelligence




Raport medialny (XII 2011) spé?f/%se'

nitoring mediow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Strona 29 media intelligence



Raport medialny (XII 2011) SErVICE

........ toring medicw

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Najwazniejsze wnioski na temat serwisow informacyjnych an alizowanych stacji

a N h

FAKTY PANORAMA

Najcz esciej tematem numer jeden - listy lekow

refundowanych oraz kryzysu gospodarczego NG b T el et

Najdtu zszy czas wypowiedzi premiera e

& /
( N

Y
J

WYDARZENIA WIADOMOSCI
Najwi ecej wypowiedzi Ewy Kopacz Najwi ecej wypowiedzi Donalda Tuska
Sporo tematéw dotycz gcych kryzysu Najmniej wypowiedzi kobiet-politykéw
gospodarczego

& RN /
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