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WSTEP

Przeprowadzone badanie dotyczy obecnosci medialnej zespotdw pitkarskich wystepujgcych w
Ekstraklasie podczas pierwszych stu dni trwania rozgrywek, tj. od 17 lipca do 24 pazdziernika 2015 r.
Analizie poddano materiat pochodzgcy z monitoringu ponad 1100 tytutdw prasy ogolnopolskiej,
regionalnej, branzowej i specjalistycznej oraz z wybranych portali internetowych: www.eurosport.onet.pl,
www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl, www.se.pl, www.fakt.pl, www.dziennik.pl,
www.przegladsportowy.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sport.tvp.pl, www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl,
www.90minut.pl, www.pilkanozna.pl, www.sportowefakty.pl, www.futbol.pl, www.tylkopilka.pl.

Zgromadzony materiat przeanalizowano z pomocg technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatah PR.

W tym celu uzyto wskaznikow: dotarcia przekazu do odbiorcy oraz ekwiwalentu reklamowego.
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METODOLOGIA BADANIA

Badanie zostato przeprowadzone z uzyciem sprawdzonych technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan PR. Ponizej znajduje sie szczegotowy opis zastosowanych

metod, a takze terminologii uzytej w opracowaniu.

RODZAJ MEDIUM

Analiza dotyczy materiatdw pochodzacych z monitoringu prasy oraz
wybranych stron internetowych. Dane zebrano z ponad 1100
tytutdbw prasowych oraz nastepujgcych polskojezycznych portali
internetowych:  eurosport.onet.pl, sport.wp.pl, sport.interia.pl,
sportfan.pl, se.pl, fakt.pl, dziennik.pl, przegladsportowy.pl, rp.pl,
sport.pl, sport.tvp.pl, ekstraklasa.net, tvn24.pl, 90minut.pl,
pilkanozna.pl, sportowefakty.pl, futbol.pl, tylkopilka.pl.

DOTARCIE PUBLIKACJI

Dotarcie publikacji jest miarg okreslajgcg liczbe potencjalnych
kontaktow odbiorcéw z przekazem medialnym. W prasie
obliczany jest na podstawie sumy nakladéw pisma, w internecie
wyrazany jest przez sume liczby unikatowych uzytkownikéw danego
portalu. Zasieg wyraza liczbe potencjalnych kontaktéw z informacja,
a nie liczbe osob, ktére mogty zetkngé sie z nig. Zasieg wyzszy niz
liczba mieszkancéw Polski oznacza, iz kazda osoba mogta spotkaé
sie z dang informacja kilkukrotnie.

UNIKALNY UZYTKOWNIK

Termin okre$lajgcy liczbe pojedynczych numeréw komputeréw IP,
albo tez najczesciej liczbe pojedynczych programoéw cookie
identyfikujgcych uzytkownika korzystajgcego z danego serwisu
internetowego.
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AVE

Ekwiwalent reklamowy (ang. Advertising Value Equivalent, w skrécie AVE) —
to wycena danego przekazu okre$lana w pienigdzu (w ztotéwkach). Polega na
szacowaniu wartosci publikacji lub emisji danego przekazu na podstawie
cennikéw reklamowych medium, powierzchni publikacji, liczby odston, liczby
unikatowych uzytkownikéw, czy czasu trwania programu. Wyraza sume
Srodkéw finansowych, jakie trzeba bytoby wydac, gdyby dany materiat byt
reklamg. W wycenie szacunkowej okresla sie cene catej publikacji. Wycena
taka zostata zastosowana w niniejszym raporcie.

Techniki liczenia ekwiwalentu reklamowego w ré6znych mediach:

Ekwiwalent reklamowy w prasie to suma, jakg nalezatoby zapfaci¢ za
wykupienie powierzchni reklamowej, ktdrg zajety wszystkie zgromadzone
materiaty medialne. Szacunki sg dokonywane z uwzglednieniem rodzaju
medium (prasa ogodlnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrodta oraz zsumowanej powierzchni
wszystkich publikacji prasowych.

Ekwiwalent reklamowy w internecie to suma, jakg nalezatoby zaptaci¢ za
reklame we wszystkich zgromadzonych zrédtach. Szacunki sg dokonywane z
uwzglednieniem aktualnego cennika reklamowego kazdego zrédta, liczby
odston, liczby unikatowych uzytkownikow, aktywnosci na poszczegdinych
stronach, zdolnosci portalu do  generowania  publikaciji oraz
charakterystycznych cech branzy. Wskaznik okresla zaréwno wartosc
informaciji, jak i serwisow internetowych.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO: 17 VIl - 24 X 2015 .

50 377 139 487 753,1 min zi

Liczba publikacji o wszystkich Liczba informacji o wszystkich AVE szacunkowy dla
zespotach Ekstraklasy* zespotach Ekstraklasy * wszystkich zespotow*
*W jednej publikacji moga pojawi¢ sie informacje o wiecej niz jednym klubie Ekstraklasy *AVE szacunkowy — wartos¢ catych publikaciji prasowych
Medium Zasieg

Liczba publikacji regionalnych w kazdym z wojewddztw

= [nternet = Prasa = Prasa ogdlnopolska = Prasa regionalna

TOP 5 najbardziej medialnych zespotow
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Lech Poznan 15543
Legia Warszawa 15096

Slgsk Wroctaw

Wista Krakow

Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych

Cracovia ukazafo sie na jego obszarze.
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ROZKLAD LICZBY PUBLIKACJI W CZASIE

W analizowanym okresie opublikowano 50 377 materiatéw medialnych,
w ktorych tgcznie 139 487 razy pojawiata sie nazwa jednego z klubéw Ekstraklasy.
Statystycznie w kazdej publikacji medialnej pojawiaty sie trzy nazwy klubow -
dokfadnie 2,77 wystapien nazw klubéw Ekstraklasy w jednej publikacji medialne;j.

Liczba publikacji w analizowanym okresie (skala 3-dniowa)

1000
900
800
700
600
500
400
300
200

100

3wrz
6 wrz
9 wrz
12 wrz
15 wrz
18 wrz
21 wrz
24 wrz
27 wrz
30 wrz

17 lip
20 lip
23 lip
26 lip
29 lip
1sie
4 sie
7 sie
10 sie
13 sie
16 sie
19 sie
22 sie
25 sie
28 sie
31 sie

Mniejsze zainteresowanie mediow
zespotami Ekstraklasy — mecze
Reprezentacji Polski w ramach
eliminacji do Mistrzostw Europy.

Najwiecej publikacji dotyczacych
klubéw Ekstraklasy opublikowano
17 lipca, w dniu rozpoczecia
sezonu 2015/16.
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PRZEKAZ W PODZIALE NA RODZAJ | ZASIEG MEDIUM

Liczba publikacji

Liczba publikacji wedtug rodzaju i zasiegu medium
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LICZBA PUBLIKACJI

Podczas analizowanych 100 dni, na temat klubow Ekstraklasy,
pojawito sie fgcznie ponad 50 tys. publikacji. Oznacza to, ze
codziennie w prasie i na wybranych stronach internetowych

publikowano ok. pét tysigca materiatow, w ktérych wymieniano

nazwe przynajmniej jednego klubu wystepujgcego w najwyzszej
klasie rozgrywkowe;.
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Dotarcie publikacji

Miliony
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DOTARCIE PUBLIKACJI

Wysoki poziom dotarcia publikacji byt mozliwy dzieki materiatom
ukazujgcym sie na portalach internetowych. Prasa nie
gwarantowata klubom tak duzego dotarcia do potencjalnych
czytelnikow.
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KLUBY WEDLUG NAJWIEKSZEJ LICZBY PUBLIKACJI
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MEDIA WEDLUG NAJWIEKSZEJ LICZBY PUBLIKACJI

Najaktywniejsze media - dotarcie publikacji

Najaktywniejsze media - liczba publikacji
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DZIENNIKARZE WEDLUG NAJWIEKSZEJ LICZBY PUBLIKACJI

Najaktywniejsi dziennikarze - liczba publikacji*
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* Zestawienie przedstawia najaktywniejszych dziennikarzy prasowych, podpisanych pod publikacjg

208

Jacek Zukowski

Najwiecej materiatdw zwigzanych z klubami
Ekstraklasy opublikowat Jacek Zukowski.
Autor najczesciej pisat dla ,Dziennika
Polskiego”.

Krzysztof Brommer

Najaktywniejszym dziennikarzem prasy
ogolnopolskiej byt Krzysztof Brommer, autor
piszacy m.in. dla dziennika ,Sport”.

petnym imieniem i nazwiskiem oraz nazwe tytuty prasowego, w ktérym publikowali najczesciej
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AKTYWNOSC PRASY REGIONALNEJ

LICZBA PUBLIKACJI DOTARCIE PUBLIKACJI
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Mapa prezentuje liczbe publikacji regionalnych w kazdym wojewddztwie. Im ciemniejszy kolor Mapa prezentuje liczbe potencjalnych kontaktéw z informacjami zawartymi w mediach
wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych ukazato si¢ na jego obszarze. regionalnych w kazdym wojewddztwie. Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej
potencjalnych kontaktéw odbiorcéw mediéw z przekazem.
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SUMA AVE SZACUNKOWEGO DLA KLUBOW*

0zt 20 000 000 zt 40 000 000 zt 60 000 000 zt 80 000 000 zt 100 000 000 zt

N

Lech Poznan 78 743 198 zt

Legia Warszawa 82 417 494 zt

Slgsk Wroctaw 55 708 604 zt

Wista Krakow 58 507 343 zt

Cracovia 51631296 zt

Gornik Zabrze 52109 933 z

Lechia Gdansk 46 479 641 zt

Jagiellonia Biatystok 40 494 910 zt

Pogon Szczecin 43 506 437 zt

Ruch Chorzéw 46 889 356 zt

Korona Kielce 47 192 993 zt

Podbeskidzie Bielsko-Biata

34081077 zt

Zagtebie Lubin 31270988 zt

Termalica Bruk-Bet Nieciecza 26 359 517 zt

Piast Gliwice 28 716 592 zt

Gornik Leczna 29 004 791 zt

* Kolejnos¢ na wykresie odpowiada medialnosci zespotow
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- PRASA

47,1 min zt

Tyle srednio warte byty informacje dotyczgce
jednego klubu Ekstraklasy.

Gdyby klub o usrednionej wysokosci AVE

chciat wykupi¢ publikacje na swéj temat,
dziennie musiatby wydac¢ ponad 470 tys. zt.

3,12
Tyle razy wiecej warte byty publikacje

dotyczgce Legii Warszawa od materiatéw na
temat klubu Termalica Bruk-Bet Nieciecza.
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