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Na podstawie materiatéw medialnych zebranych we wrzesniu 2010 roku, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy
informacje na temat wybranych polskich klubow pitkarskich oraz czotowych zawodnikdw. Artykuty poddane analizie pochodzg
z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogolnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej oraz z 20 wybranych portali
internetowych: www.sport.onet.pl, www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl, www.se.com.pl, www.efakt.pl,
www.dziennik.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sports.pl, www.sport.tvp.pl, www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl,
www.eurosport.pl, www.90minut.pl, www.pilkanozna.pl, www.sportowefakty.pl, www.futbol.pl, www.tylkopilka.pl oraz
www.sport24.pl.

Analiza medialna objeta wszystkie kluby wystepujace w Ekstraklasie oraz siedem zespotéw z pierwszej ligi (Piast Gliwice, Odra
Wodzistaw, Pogon Szczecin, todzki KS, Warta Poznan, Gornik Zabrze, GKS Katowice, Sandecja Nowy Sacz). Ponadto
zestawienia prezentujg aktywno$¢ medialng lidera kazdego zespotu Ekstraklasy. Pitkarze uznani za gwiazdy swoich druzyn,
zostali wybrani przez rzecznikdw prasowych swoich klubow, przed rozpoczeciem rundy jesiennej sezonu 2010/11.

Zestawienia pokazujg réwniez medialne zainteresowanie polskimi bramkarzami, wystepujacymi w zachodnioeuropejskich
druzynach. Analizie poddano pieciu goalkeeperdw: Artura Boruca, Jerzego Dudka, tukasza Fabianskiego, Tomasza Kuszczaka

i Wojciecha Szczesnego.

Lista gwiazd Ekstraklasy; zawodnicy wybrani przez rzecznikow prasowych swoich klubow:

Arka Gdynia - Denis Glavina

Cracovia - Saidi Ntibazonkiza

Gornik Zabrze - Adrian Swiatek
Jagiellonia Biatystok - Tomasz Frankowski
Korona Kielce - Andrzej Niedzielan

Lech Poznan - Artur Wichniarek

Lechia Gdansk - Hubert Wolakiewicz
Legia Warszawa - lvica Vrdoljak

PGE GKS Betchatéw - Marcin Zewtakow
Polonia Bytom - Marek Bazik

Polonia Warszawa - Euzebiusz Smolarek

w e NV WD

=
N o= o

Ruch Chorzéw - Maciej Sadlok

Slask Wroctaw - Przemystaw Kazmierczak
Widzew t6dz - Marcin Robak

. Wista Krakéw - Maciej Zurawski

= s e
oo AW

. Zaglebie Lubin - Bojan Isailovi¢
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Raport sktada sie z pieciu podstawowych czesci:

M Najlepsi z najlepszych — comiesieczne podsumowanie trzech najbardziej medialnych klubdw

pitkarskich, gwiazd Ekstraklasy i polskich bramkarzy wystepujacych w ligach zagranicznych.

M Dane miesieczne — podsumowanie TOP 10 polskich kluboéw pitkarskich oraz zestawienia
prezentujace najbardziej medialne gwiazdy Ekstraklasy oraz polskich bramkarzy z lig europejskich.
Publikacje zawarte w tym rozdziale pochodzq z analizy prasy i Internetu. Przedstawiajg statystyki

z analizowanego miesigca.

M Kluby pitkarskie — rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na temat zespotdow
wystepujacych w Ekstraklasie oraz I lidze. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe oraz wybrane
portale internetowe. Wykresy prezentujg najbardziej medialne kluby pitkarskie, najaktywniejsze
wojewddztwa oraz najczesciej piszace o poszczegdlnych zespotach gazety i portale. W rozdziale
tym mozna znalezé réwniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdlnych zespotdw
Ekstraklasy.

M Gwiazdy i bramkarze — rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji, w ktdrych wystepuja
nazwiska gwiazd Ekstraklasy oraz polskich bramkarzy grajacych w zachodnioeuropejskich klubach.
Analizie poddane zostaty tytuly prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujq
liczbe publikacji na temat zawodnikéw oraz wycene materiatdw prasowych, w ktérych pisano
na temat przynajmniej jednej gwiazdy lub jednego bramkarza.

[¥ Podsumowanie — graficzne zestawienie wybranych informacji prasowych i internetowych.

Prezentacja biezacych wynikdw i danych z poprzednich miesiecy. Kazdy kolejny raport bedzie

uzupetniany o aktualne wiadomosci.
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Na czele bez zmian

Trzeci miesigc z kolei najbardziej medialnym klubem w Polsce okazat sie Lech Poznan.
Ponownie przewaga w liczbie artykutéw nad pozostatymi byla znaczaca. Dziennikarze
napisali o poznanskich pitkarzach 3634 teksty. Taka liczba oznacza o ponad 400
materiatdw mniej niz w sierpniu. Na drugim miejscu znalazta sie Legia Warszawa (2045),
a na trzecim Wista Krakéw (2014).

Wrzesniowa dominacja ,niebiesko-biatych” wynika przede wszystkim z udziatu
w miedzynarodowych rozgrywkach. Lech jest jedynym polskim klubem, ktéry bierze
udziat w rywalizacji na europejskiej arenie. Spotkania z Juventusem Turyn i FC Saltzburg
przykuwaty bardzo uwage zurnalistdw z catego kraju. Doniesienia o wynikach spotkan
podawane byly takze w prasie lokalnej z dala od Wielkopolski. W dodatku mecze Ligi
Europy odbywajq sie w czwartki, a wiec sq rozgrywane w czasie, kiedy o innych klubach
pisze sie mato lub wcale.

Informacje o Lechu zwigzane byly takze z krytyka poczynan zespotu w krajowych
rozgrywkach. W trakcie serii spotkan ligowych mecze z udziatem mistrzow Polski urastajg
czesto do rangi najwazniejszych i najciekawszych. Nie inaczej byto, gdy w drugiej
potowie miesigca lechici przegrali na wyjezdzie z Legia.

Legia - the best of the rest, media pomijajq lidera

Miedzy innymi z powodu tego klasyka polskiej ligi Legia Warszawa awansowata na
drugie miejsce pod wzgledem poswieconego miejsca w mediach. Warszawiacy
nieznacznie wyprzedzili Wiste Krakéw. Gros artykutdw o ,wojskowych” dotyczyto stabego
startu w lidze. Podobna sytuacja miata miejsce w przypadku Wisty Krakow.

Ksztalt ligowej tabeli nie przektada sie na statystyki medialne. Mimo ze trzech moznych
Ekstraklasy spisuje sie znacznie ponizej oczekiwan i popadto w przecietnos¢, nadal
okupuje najwyzsze lokaty w rankingu klubéw badania POLSKA PILKA. Miejsce tuz za
podium zajeta Cracovia, a pigta byta Polonia Warszawa. Nastepne kluby zanotowaty juz
znacznq strate.

Prowadzaca w boju o mistrzostwo Polski Jagiellonia Biatystok znalazta sie dopiero na
dziesigtym miejscu pod wzgledem zainteresowania mediow. Korona Kielce, ktéra na
boiskach wyrdznia sie juz od wiosny, jest dopiero dsma. Powazny spadek z pigtego
miejsca na dziewigte odnotowat Ruch Chorzéw, ktéry jeszcze w maju byt medialng
trzecia sitag w Polsce.

Strona 5 media intelligence



POLSKA PItKA —1IX 2010 PRESS
SERVICE

monitoring medicw

Najstabsze wyniki medialne we wrzesniu odnotowata Arka Gdynia, o ktdérej ukazato sie
tylko 931 tekstéw. To jedyny klub, o ktérym opublikowano mniej niz tysigc materiatéw.
Przed gdynianami znalazty sie PGE GKS Betchatéw, Widzew £6dz oraz Polonia Bytom.

Co ciekawe, jezeli wzig¢ pod uwage tylko publikacje w prasie, zaskakujacy drugi wynik
uzyskata Cracovia, ktora wyprzedzita Wiste Krakow, a znalazta sie za Lechem. Dopiero na
czwartej pozycji uplasowata sie Legia.

Klub z tazienkowskiej ma jednak lepszg promocje w Internecie, gdzie pojawit sie we
wrzesniu 1018 razy. To drugi wynik wsérdd klubdw Ekstraklasy.

Najaktywniejsze media

Przecietnie nieco ponad 35% artykutéw o klubach pojawiato sie w prasie ogoélnopolskiej,
a niecate 65% w regionalnej. Najwiekszy odsetek publikacji ogdlnokrajowych uzyskata
Polonia Warszawa, ktéra miata niemal 40% takich tekstéw. Na przeciwnym biegunie
znalazly sie druzyny z Pomorza — Arka Gdynia i Lechia Gdansk. Tytutem odpowiadajacym
za najwieksza liczbe publikacji o zasiegu ogdlnopolskim byt ,Przeglad Sportowy”. Gazeta
najczesciej pisata o Lechu (175 razy!) oraz o Cracovii i Polonii Warszawa. Najmniej
mozna tam przeczyta¢ o Jagiellonii Biatystok, Arce Gdynia i Widzewie £odz.

Gazetg lokalng, ktdra szczegdlnie duzo publikowata na temat zespotu ze swojego regionu
jest ,Dziennik Polski”. Szczegdlnym zainteresowaniem cieszyta sie Cracovia. Z kolei
Korona Kielce zanotowata duzg liczbe publikacji w ,.Echo Dnia”, a Lech Poznan w ,Polsce
Gtosie Wielkopolskim”. Jezeli chodzi o media internetowe, najwiecej o jedenastu klubach
pisat portal sportowefakty.pl, a o pozostatych sport.onet.pl. Najstabiej w Internecie
wypadta Arka Gdynia, Polonia Bytom i PGE GKS Betchatow.

Zdecydowanie najczesciej na czotdwkach widoczny byt Lech. We wrzesniu 64 razy
znalazt sie na pierwszych stronach gazet. Druga byta Cracovia — 25 razy, a trzecia Legia
— 21. Réwniez najwyzszy ekwiwalent reklamowy publikacji uzyskat Lech (23 min zt).
Bezposrednio za nim uplasowata sie Polonia Warszawa. Wartos$¢ publikacji na jej temat
analitycy oszacowali na ponad 15 min ztotych.

W I lidze po raz kolejny najbardziej medialna sposréd monitorowanych klubéw byla
Pogon Szczecin. We wrzesniu o ,portowcach” ukazato sie 774 publikacji. Szczecinianie
wyprzedzili miedzy innymi Piasta Gliwice i Odre Wodzistaw, o ktérych ukazata sie
podobna liczba tekstéw. Wyraznym wzrostem zainteresowania cieszy sie takze £KS £odz,
ktdry ostatnimi czasy prezentuje bardzo dobrg forme na boiskach.
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Niedzielan medialnym pitkarzem wrzesnia, Zewtakow depcze mu po pietach

Najbardziej medialnym zawodnikiem okazat sie czotowy strzelec Ekstraklasy - Andrzej
Niedzielan. We wrzesniu na temat napastnika Korony Kielce ukazato sie 757 publikacji.

Tuz za nim znalazt sie lider rankingu sprzed miesigca — Marcin Zewtakow z PGE GKS
Betchatéw. O nim dziennikarze napisali zaledwie 18 tekstow mniej. Co ciekawe,
Niedzielan zdecydowanie prowadzi, jesli chodzi o same publikacje prasowe, jednak
wartoé¢ tych artykutdw jest mniejsza niz w przypadku Zewtakowa. Réwniez Zewtakow
prowadzi w statystyce dotyczacej liczby publikacji w Internecie.

Dwa razy mniej artykutdow ukazato sie na temat Tomasza Frankowskiego (374). Na
dalszych miejscach uplasowali sie Euzebiusz Smolarek (Polonia Warszawa), Maciej
Sadlok (Ruch Chorzéw) i Ivica Vrdoljak (Legia Warszawa).

Najwyzszy ekwiwalent reklamowy osiagnat Marcin Zewtakow (prawie 7 min z}) i Andrzej
Niedzielan (6,1). Warto$¢ publikacji o Euzebiuszu Smolarku oszacowano na 4,8 min zi,
natomiast o Macieju Sadloku na 4,2 min zt.

Popularnos¢ futbolu w Matopolsce jest niepodwazalna. We wrzesniu po raz kolejny to
wiasnie w tym regionie ukazato sie najwiecej informacji o monitorowanych klubach
i pitkarzach. Drugie miejsce tym razem nalezy do Mazowsza, a trzecie do Slaska.
Najmniej o futbolu pisato sie jak zwykle w wojewddztwach lubuskim i opolskim.

Zestawienie wyglada podobnie w skali siedmiu badanych miesiecy. Réznica dotyczy
jedynie trzeciego miejsca, na ktérym znajduje sie wojewddztwo podlaskie.

Boruc wyprzedza Fabianskiego i Kuszczaka

Wsrdéd pieciu  najpopularniejszych polskich bramkarzy wystepujacych w zachodnich
klubach zdecydowanie najbardziej medialny we wrzesniu byt Artur Boruc z Fiorentiny.
tukasz Fabianski (Arsenal Londyn) wyprzedzit w tym miesigcu Tomasza Kuszczaka
(Manchester United). Z kolei Wojciech Szczesny (Arsenal Londyn) skupiat wiecej uwagi
od Jerzego Dudka (Real Madryt). W klasyfikacji obejmujacej jedynie publikacje prasowe
Dudek jest przed Szczesnym. Boruc uzyskat w ciggu miesigca ekwiwalent reklamowy
publikacji na swoj temat na poziomie 7 min zt i ma miazdzacq przewage nad Fabianskim
i Kuszczakiem (po nieco ponad 2,5 min). W skali od marca 2010 roku réwniez Artur
Boruc jest najbardziej medialnym polskim bramkarzem wystepujacym zagranica.

Marcin Gosciniak
asystent ds. PR
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Najlepsi z najlepszych

Suma informacji z prasy i Internetu na temat najbardziej medialnych klubow pitkarskich,
gwiazd Ekstraklasy oraz polskich bramkarzy wystepujacych w zagranicznych klubach.

Kluby pitkarskie
I:.':é::é.r Zwyciezca II miejsce III miejsce
III 2010 Wista Krakéw Lech Poznan Legia Warszawa
IV 2010 Lech Poznan Wista Krakdéw Legia Warszawa
V 2010 Wista Krakow Lech Poznan Ruch Chorzéw
VI 2010 Polonia Warszawa Gornik Zabrze Wista Krakéw
Sezon 2010/11
VII 2010 Lech Poznan Wista Krakdéw Polonia Warszawa
VIII 2010 Lech Poznan Wista Krakdéw Polonia Warszawa
IX 2010 Lech Poznan Legia Warszawa Wista Krakow
X 2010
XI 2010
Gwiazdy Ekstraklasy
II?:IIE\:II\:I;T Zwyciezca II miejsce III miejsce
III 2010 Robert Lewandowski Andrzej Niedzielan Maciej Iwanski
IV 2010 Robert Lewandowski Maciej Iwanski Tomasz Frankowski
V 2010 Robert Lewandowski Dawid Nowak Tomasz Frankowski
VI 2010 Robert Lewandowski Andraz Kirm Dawid Nowak
Sezon 2010/11
VII 2010 Artur Wichniarek Maciej Zurawski Euzebiusz Smolarek
VIII 2010 Marcin Zewtakow Euzebiusz Smolarek Maciej Sadlok
IX 2010 Andrzej Niedzielan Marcin Zewtakow Tomasz Frankowski
X 2010
XI 2010
Bramkarze
I:.':é::é.r Zwyciezca II miejsce III miejsce
III 2010 Tomasz Kuszczak Artur Boruc tukasz Fabianski
1V 2010 Jerzy Dudek tukasz Fabianski Artur Boruc
V 2010 tukasz Fabianski Tomasz Kuszczak Jerzy Dudek
VI 2010 Tomasz Kuszczak tukasz Fabianski Jerzy Dudek
Sezon 2010/11
VII 2010 Artur Boruc tukasz Fabianski Jerzy Dudek
VIII 2010 tukasz Fabianski Artur Boruc Wojciech Szczesny
IX 2010 Artur Boruc tukasz Fabianski Tomasz Kuszczak
X 2010
XI 2010
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Suma - prasa i Internet

Jagiellonia Bialystok (I 1397
Ruch Chorzéw _l 1398
Korona Kielce _| 1539
Zagtebie Lubin _| 1626
Slask wroctaw R 1664
Polonia Warszawa | | 1905
Cracovia || 1955
wista Krakow | R B | 2014
Legia Warszawa _| 2045

Lech Poznari | | 3634

0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000

Wykres 1. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat dziesieciu najbardziej medialnych klubow
pitkarskich — wrzesien 2010

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje 10 z posrdd 23 analizowanych druzyn, o ktorych pisano najczesciej.
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Adrian Swiagtek ) 41
Marek Bazik |! 56
Przemystaw Kazmierczak ! 66
Bojan Isailovi¢ ! 78
Denis Glavina -_| 138

Saidi Ntibazonkiza -|_| 185
Hubert Wotgkiewicz -_| 214
Maciej Zurawski (INNENEEEIRERNI 245
Marcin Robak |NNEGEGEEINIEEEN 251

Artur Wichniarek _| 271
Ivica Vrdoljak | N | 327
Maciej Sadlok _| 342
Euzebiusz Smolarek _| 360
Tomasz Frankowski _| 374
Marcin Zewtakow | | 739

Andrzej Niedzielan - || 757

Wykres 2. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat gwiazd Ekstraklasy — wrzesien 2010
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Jerzy Dudek |EMINININN 142

Wojciech Szczesny _ 162

takasz Fabians | N -

Artur Boruc | 689

100 200 300 400 500 600 700 800

o

Wykres 3. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych

w zachodnioeuropejskich klubach — wrzesien 2010
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Kluby pitkarskie

Prasa

_ [ 782

Jagiellonia Biatystok

Ruch Chorzéw .|||-|-| 839

Korona Kielce

Slask Wroctaw

Zagtebie Lubin

_ [ | 591
|| 923
I 980

Polonia Warszawa | 1015
Logia Warszawa O oo

Wista Krakow | 1037
Cracovia | 340

Lech Poznan N 1790

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800 2000

Wykres 4. Suma publikacji prasowych na temat dziesieciu najbardziej medialnych klubow pitkarskich
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje 10 z posrod 23 analizowanych druzyn, o ktdrych w prasie pisano najczesciej.
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Prasa ogolnopolska
35,34%

Prasa regionalna
64,66%

Wykres 5. Procentowy udziat poszczegéinych zrédet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
Ekstraklasy

Zagtebie Lubin —I_—
Wista Krakow NI 0
WidzewtodZz NN 00
SESQWIGEWE T || 2
RuchChorzéw INNNEENNINEEEEE
Polonia Warszawa (IEENIININEEEE
Polonia Bytom (NSNS 00—
LegiaWarszawa (NI O——
Lechia Gdansk (IIIIENINIIEEEEE OO
lechPoznan NN ENINEENE =
KoronaKielce jmuuinimEms == .
Jagiellonia Biatystok (INNINNIEIEEEE i T——
GormnkZabrze NN NNINIEEEEEE @200
GKS Befchatow IIIIIIEEEIEEEEEEE O
Cracovia (IIIIIEEEIINIENEEE
ArkaGdynia IIIIEEENEEES .

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M Prasa og6lnopolska ™ Prasa regionalna

Wykres 6. Procentowy udziat poszczegolnych zrédet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoty
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Klub pitkarski Tytut prasowy pusb‘l'i'l‘(‘:cji
PRZEGLAD SPORTOWY 44
Arka Gdynia SPORT 35
TYGODNIK KIBICA 18
SPORT 117
Cracovia PRZEGLAD SPORTOWY 105
PILKA NOZNA 37
PRZEGLAD SPORTOWY 72
GKS Betchatéw SPORT 45
PILKA NOZNA 21
PRZEGLAD SPORTOWY 71
Goérnik Zabrze SPORT 71
PILKA NOZNA 22
SPORT 48
Jagiellonia Biatystok PRZEGLAD SPORTOWY 43
FUTBOL NEWS 23
PRZEGLAD SPORTOWY 68
Korona Kielce SPORT 43
FUTBOL NEWS 24
PRZEGLAD SPORTOWY 175
Lech Poznan SPORT 106
FAKT 53
PRZEGLAD SPORTOWY 58
Lechia Gdansk SPORT 53
FUTBOL NEWS 22
PRZEGLAD SPORTOWY 88
Legia Warszawa SPORT 59
POLSKA 29
PRZEGLAD SPORTOWY 91
Polonia Bytom SPORT 71
TYGODNIK KIBICA 20
PRZEGLAD SPORTOWY 100
Polonia Warszawa SPORT 60
FUTBOL NEWS 39
SPORT 88
Ruch Chorzéw PRZEGLAD SPORTOWY 82
TYGODNIK KIBICA 23
PRZEGLAD SPORTOWY 80
Slask Wroctaw SPORT 69
FUTBOL NEWS 25
SPORT 51
Widzew £ddz PRZEGLAD SPORTOWY 50
FUTBOL NEWS 20
PRZEGLAD SPORTOWY 77
Wista Krakow SPORT 45
TYGODNIK KIBICA 34
PRZEGLAD SPORTOWY 96
Zagtebie Lubin SPORT 68
PILKA NOZNA 23

Wykres 7. Najaktywniejsze tytuly piszace na temat klubow Ekstraklasy — prasa ogdinopolska
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Klub pitkarski Tytut prasowy pui‘l'i':(‘: i
POLSKA - DZIENNIK BALTYCKI 41
Arka Gdynia GAZETA WYBORCZA - TROIMIASTO 28
KURIER PORANNY 24
DZIENNIK POLSKI 124
Cracovia POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA 80
GAZETA WYBORCZA - KRAKOW 43
POLSKA - DZIENNIK +ODZKI 44
GKS Befchatow ECHO DNIA 23
POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 21
POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 47
Gornik Zabrze DZIENNIK POLSKI 38
GAZETA WYBORCZA - KATOWICE 22
KURIER PORANNY 78
Jagiellonia Biatystok GAZETA WSPOLCZESNA 30
POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 22
ECHO DNIA 102
Korona Kielce DZIENNIK POLSKI 34
KURIER PORANNY 25
POLSKA - GLOS WIELKOPOLSKI 95
Lech Poznan GAZETA WYBORCZA - POZNAN 88
DZIENNIK POLSKI 49
POLSKA - DZIENNIK BALTYCKI 45
Lechia Gdarisk POLSKA - DZIENNIK £tODZKI 33
GAZETA WYBORCZA - TROIMIASTO 27
POLSKA - GAZETA WROCKAWSKA 32
Legia Warszawa ECHO DNIA 29
KURIER SZCZECINSKI 29
POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 40
Polonia Bytom POLSKA - DZIENNIK £tODZKI 29
DZIENNIK POLSKI 26
ECHO DNIA 33
Polonia Warszawa POLSKA - DZIENNIK £ODZKI 29
DZIENNIK POLSKI 26
POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 56
Ruch Chorzéw DZIENNIK POLSKI 28
ECHO DNIA 26
POLSKA - GAZETA WROCLAWSKA 63
Slask Wroctaw ECHO DNIA 38
DZIENNIK POLSKI 27
POLSKA - GAZETA WROCKAWSKA 27
Widzew t6dz POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 22
POLSKA - DZIENNIK BALTYCKI 20
DZIENNIK POLSKI 58
Wista Krakéw ECHO DNIA 35
KURIER PORANNY 32
ECHO DNIA 41
Zagtebie Lubin POLSKA - GAZETA WROCLAWSKA 40
POLSKA - DZIENNIK £ODZKI 32

Wykres 8. Najaktywniejsze tytuly piszace na temat klubow Ekstraklasy — prasa regionalna

PRESS
SERVICE
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Wykres 9. Liczba publikacji prasowych w podziale na zasieg tytuléw regionalnych

Opis wykresu: Mapa prezentuje wojewodztwa, w ktdrych najczesciej pisano o klubach Ekstraklasy. Powyzsza analiza bierze
pod uwage wszystkie tytuty lokalne, wydawane w poszczegdlnych regionach Polski, w ktorych pisano przynajmniej o jednym
z szesnastu klubow Ekstraklasy.

Ruch Chorzéw | 12
Polonia Warszawa L 12

Widzew £6dz Iy 15
Wista Krakéw o0 17
|
Gornik Zabrze _ ey 18
|

Slask Wroctaw _ ;19
\
Korona Kielce O 20

Legia Warszawa UM 21
Cracovia ||

Lech Poznan L NNNNNUUNNUNUSSSSSSS—S—S—S s
]

Wykres 10. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet

Opis wykresu: Zestawienie pokazuje ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy lub I ligi, znalazlty sie na pierwszej
stronie w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

|
Jagiellonia Biatystok |||||||||.|-| 8324 373zt

Ruch Chorzéw ..—l 10 626 931 zt
Korona Kielce | 10 772745 7
. \
Slask Wroctaw 11071117 z
1 \
Zagtebie Lubin | 1 973 280 zt
Polonia Warszawa _l 15 265 776 zt

Legia Warszawa e 14803 026 zt
. \

Wista Krakéw | 12 623 108 zt
1 \
Cracovia S, | 14 811112 2

Lech Poznan

N
w
o
1o}
=
©
~
N
N

1

10 000 000 zt
15 000 000 zt
20 000 000 zt A
25000 000 zt +~

0zt

5 000 000 zt

Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla dziesieciu najbardziej medialnych klubow pitkarskich

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktérych pisano na temat polskich druzyn.
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Internet
Lechia Gdanisk _ 0 | 560
Jagiellonia Biatystok | N 515
Cracovia | B [EN
Zagfebie Lmef M| 546
Korona Kielce | e s
Slask Wroctaw | e 1
Polonia Warszawa | | 590
Wista Krakéw | N 77
Legia Warszawa | —| 1018

Lech Poznan T er

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800 2000

Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat dziesieciu najbardziej medialnych klubéw pitkarskich
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje 10 z posrod 23 analizowanych druzyn, o ktdrych portale internetowe pisaty najczesciej.
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Klub pitkarski Portal internetowy pu?:lllirl‘(‘aacji
www.sportowefakty.pl 68
Arka Gdynia www.sport.wp.pl 42
www.sport.onet.pl 37
www.sportowefakty.pl 160
Cracovia www.sport.onet.pl 68
www.sport.wp.pl 63
www.sport.onet.pl 82
GKS Betchatéw www.sports.pl 67
www.sportowefakty.pl 65
www.sportowefakty.pl 108
Gornik Zabrze www.sport.onet.pl 73
www.sports.pl 67
www.sportowefakty.pl 120
Jagiellonia Biatystok www.sport.onet.pl 92
www.sport.wp.pl 74
www.sport.onet.pl 108
Korona Kielce www.sportowefakty.pl 105
www.sport.wp.pl 81
www.sport.onet.pl 315
Lech Poznan www.sportowefakty.pl 300
www.sport.wp.pl 239
www.sportowefakty.pl 119
Lechia Gdansk www.sport.onet.pl 64
www.sport.wp.pl 61
www.sportowefakty.pl 168
Legia Warszawa www.sport.onet.pl 143
www.sport.wp.pl 136
www.sportowefakty.pl 84
Polonia Bytom www.sport.onet.pl 72
www.sports.pl 70
www.sport.onet.pl 164
Polonia Warszawa www.sportowefakty.pl 135
www.sport.wp.pl 119
www.sportowefakty.pl 109
Ruch Chorzéw www.sports.pl 84
www.sport.onet.pl 77
www.sportowefakty.pl 167
Slask Wroctaw www.sport.onet.pl 106
www.sport.wp.pl 88
www.sportowefakty.pl 112
Widzew tédz www.sport.onet.pl 79
www.sport.wp.pl 77
www.sport.onet.pl 186
Wista Krakow www.sportowefakty.pl 160
www.sport.wp.pl 112
www.sportowefakty.pl 160
Zagtebie Lubin www.sport.onet.pl 83
www.sports.pl 83

Wykres 13. Najaktywniejsze portale internetowe piszace na temat klubéw Ekstraklasy
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Gwiazdy i bramkarze

Prasa

Adrian Swiagtek ﬂ 11
Bojan Isailovi¢ j 15

Przemystaw Kazmierczak _l| 24

\
Marek Bazik |.| 37

Denis Glavina |||||||H|‘-| 84
Hubert Wotgkiewicz | U 99
Saidi Ntibazonkiza |.|H|-|| 107
Maciej Zurawski | ||||\|\|\-|.| 122
Marcin Robak | ||||||||-.| 139

Artur Wichniarek L [y
Ivica Vrdoljak | N 18
Maciej Sadlok | e 102

Tomasz Frankowski | | Eim e ‘192

Euzebiusz Smolarek |.|||||-|-| 201
Marcin Zewtakow | 338

Andrzej Niedzielan NS 401
!

50 100 150 200 250 300 350 400 450

o

Wykres 14. Suma publikacji prasowych na temat gwiazd Ekstraklasy
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\
Wojciech Szczesny | 55
Jerzy Dudek | o
Tomasz Kuszczak I.Illl.l- 130

Lukasz Fabiarski | ;>
Arur Borue ——_______ ke
‘ J

0 50 100 150 200 250 300 350

Wykres 15. Suma publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w zachodnioeuropejskich
klubach
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1

Adrian Swiatek ]| 145 948 zt

] \

Bojan Isailovi¢ ﬂ 161 745 zt

] |

Przemystaw Kazmierczak ||.| 626 375 zi
|

Marek Bazik | _JJIll] 625 525 24

Denis Glavina N 1 488 670 zt
Hubert Wotgkiewicz | R e 45‘36 689 zt
Saidi Ntibazonkiza | | 1963 204 7t

Maciej Zurawski | | 2 946 277 7
Marcin Robak | R 2 168 135 zt

Artur Wichniarek | SRR 327 166 zt
Ivica Vrdoljak | |||-|||_| 3 48‘31 647 zt
Maciej Sadlok | —‘ 4 150 294 zt

Tomasz Frankowski |-||||||-|-| 3 485 596 zt
Euzebiusz Smolarek _| 4 836 574 zt

Marcin Zewtakow | 6 994 728 zt

Andrzej Niedzielan ) e 054 670 zt

|

7 000 000,00 zt
8 000 000,00 zt

0,00 zt

1 000 000,00 zt 4
2 000 000,00 zt
3000 000,00 z! -
4000 000,00 zt -
5 000 000,00 z! -
6 000 000,00 zt 1

Wykres 16. Suma ekwiwalentu reklamowego dla gwiazd Ekstraklasy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych padto nazwisko jednej z gwiazd Ekstraklasy.

Strona 22 media intelligence




POLSKA PItKA —1IX 2010 PRESS
SERVICE

monitoring mediow

Wojciech Szczesny ||||||||-| 1158 868 zt
Jerzy Dudek |‘||m||‘-‘| 1482 430 zt
Tomasz Kuszczak I||||||I.- 2662 439 zt

tukasz Fabiarski I 2 703 386 2t

Artur Boruc

7 045 175 zt

|

7 000 000,00 zt 1
8 000 000,00 zt +—

0,00 zt

1 000 000,00 zt 1
2 000 000,00 zt 1
3000 000,00 zt -
4000 000,00 z! -
5000 000,00 zt -
6 000 000,00 zt 1

Wykres 17. Suma ekwiwalentu reklamowego dla polskich bramkarzy

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktérych padto nazwisko jednego z analizowanych
polskich bramkarzy.
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Internet

Marek Bazik _||19

Adrian Swigtek H.l 30
\

Przemystaw Kazmierczak Il .l 42

Denis Glavina U] 524
Bojan Isailovié LRI 63
Saidi Ntibazonkiza T et

Marcin Robak | 112
Artur Wichniarek ||||||||||-I.| 114
Hubert Wotakiewicz |||||||||||-|.| 115

Maciej Zurawski
Maciej Sadlok
Euzebiusz Smolarek
Ivica Vrdoljak
Tomasz Frankowski
Andrzej Niedzielan

Marcin Zewtakow

_ U, 123
0 | 150
_ | NIAMAMI| 159

N | 169

ST
U 172

| 556
| 401
]

0 50 100 150 200 250

Wykres 18. Suma publikacji internetowych na temat gwiazd Ekstraklasy
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!
serzy Ducerc NN 7>

Wojciech Szczesny ) &7

Tomasz Kuszczak _l 196

\ \

0 50 100 150 200 250 300 350 400

Wykres 19. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych
w zachodnioeuropejskich klubach
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1112010 =1V 2010 =V 2010 =VI 2010 =VII 2010 = VIII 2010 =|X 2010 = X 2010 = XI 2010

Motor Lublin |00
Zagtebie Lubin | 1] I
Wista Krakow | I I
Widzew £6dz 7*I::I--
Warta Poznan 7:::EI-I
Slask Wroctaw | ol [ |
Sandecja Nowy Sacz 7lll
Ruch Chorzéw | I | |
Polonia Warszawa | —-‘__
Polonia Bytom 7::::-_‘-
Pogon Szczecin 7*:::---
Piast Gliwice | —— | |
Odra Wodzistaw | =
Ll —
Legia Warszawa | ——— | | |
Lechia Gdansk | 7_---‘-
Lech Poznan | e—— | |
Korona Kielce | ol | |
Jagiellonia Biatystok | 7_--‘_-
Gornik Zabrze *::Z-_‘-
GKS Katowice 7:::2...
GKS Beichatéw | ol | |
Cracovia | 7__-‘——
Arka Gdynia 7i:::-_‘-
0 2000 4000 6000 8000 10000 12000

Wykres 20. Suma publikacji prasowych na temat wszystkich analizowanych klubow pitkarskich w podziale na
miesigce

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono szesnascie klubow Ekstraklasy i siedem wybranych zespotéw pierwszoligowych.
Kolejne raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca.
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VII 2010 = VI 2010 = 1X 2010 = X 2010 = XI 2010
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e e — .
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Wykres 21. Suma publikacji prasowych na temat gwiazd Ekstraklasy w podziale na miesiace

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono nazwiska lideréw poszczegolnych zespotow pitkarskich. Kolejne raporty bedq
uzupetniane o wartosci z danego miesigca.
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1112010 =1V 2010 =V 2010 =VI 2010 = VII 2010 = VIIl 2010 =X 2010 = X 2010 = XI 2010

Wojciech Szczesny ::::.-i
Tomasz Kuszczak | *7.-_
f |
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Jerzy Dudek | :---
Artur Boruc | 7_‘__
0 160 260 300 460 560 660 760 860 960 1000

Wykres 22. Suma publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesiace

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono nazwiska polskich bramkarzy wystepujacych w zachodnioeuropejskich klubach
pitkarskich. Kolejne raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca.
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1112010 =1V 2010 =V 2010 = VI 2010 =VII 2010 = VIII 2010 =|X 2010 = X 2010 = XI 2010
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0 1000 20‘00 3(;00 4000 5000 6000 7000 8000

Wykres 23. Suma publikacji prasowych na temat klubow Ekstraklasy w podziale na miesiace i z uwzglednieniem
zasiegu

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono podziat publikacji regionalnych na temat szesnastu klubow Ekstraklasy. Kolejne
raporty bedq uzupetniane o wartosci z danego miesigca.
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Internet
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Wykres 24. Suma publikacji internetowych na temat wszystkich analizowanych klubow pitkarskich w podziale
na miesiace

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono szesnascie klubow Ekstraklasy i siedem wybranych zespotéw pierwszoligowych.
Kolejne raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca.
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Wykres 25. Suma publikacji internetowych na temat gwiazd Ekstraklasy w podziale na miesiace

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono nazwiska lideréw poszczegolnych zespotow pitkarskich. Kolejne raporty bedq
uzupetniane o wartosci z danego miesigca.
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Wykres 26. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesiace

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono nazwiska polskich bramkarzy wystepujacych w zachodnioeuropejskich klubach
pitkarskich. Kolejne raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca.

Strona 32 media intelligence



POLSKA PItKA —1IX 2010 PRESS
SERVICE

monitoring medicow

Suma — prasa i Internet
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Wykres 27. Suma wszystkich publikacji medialnych na temat analizowanych klubéw pitkarskich w podziale na
miesigce

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono szesnascie klubow Ekstraklasy i siedem wybranych zespotéw pierwszoligowych.
Kolejne raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiagca.
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Wykres 28. Suma wszystkich publikacji medialnych na temat Gwiazd Ekstraklasy w podziale na miesigce

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono nazwiska lideréow poszczegolnych zespotdw pitkarskich. Kolejne Raporty bedg
uzupetniane o wartosci z danego miesigca.
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Wykres 29. Suma wszystkich publikacji medialnych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesiace

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono nazwiska polskich bramkarzy wystepujacych w zachodnioeuropejskich klubach
pitkarskich. Kolejne raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca.
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