PRESS
SERVICE

monitoring mediow

Analiza oktadek pism kobiecych

/

media intelligence



. PRESS
Raport medialny (Luty 2009) SERVICE

monitoring mediow

Wstep

Firma PRESS-SERVICE Monitoring Medidw sp. z 0. 0. od 1 do 28 lutego 2009 roku dokonata

monitoringu i analizy oktadek pism kobiecych. Lista tytutéw objetych analiza:

AVANTI EKRAN TV NA SCIEZKACH ZYCIA SEKRETY SERCA TINA
BELLA RELAKS ELLE NA ZYWO SHOW TO I OWO
BINGO GALA NAJ SUKCES TV OKEY
BOUTIQUE GLAMOUR OLIVIA SUKCESY I PORAZKI ~ TWOJE IMPERIUM
BURDA HOT MODA & SHOPPING PANI SWIAT I LUDZIE TWOJ STYL
CHWILA DLA CIEBIE IMPERIUM TV PANI DOMU SWIAT KOBIETY URODA
CIENIE T BLASKI IN STYLE PORADNIK DOMOWY TAKIE JEST ZYCIE ! VIVA
CLAUDIA Joy PRZYJACIOLKA TELE MAX Z ZYCIA WZIETE
COSMOPOLITAN KOBIETA I ZYCIE REWIA TELE SWIAT ZWIERCIADLO
DOBRE RADY KURIER TV SEKRETY I NAMIETNOSCI TELE TYDZIEN ZYCIE NA GORACO

Jezeli sq Panstwo zainteresowani szczegotowymi raportami dotyczacymi okiadek w
danym miesigcu prosimy o kontakt z dzialem PR.
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Analiza materiatow medialnych

Okfadka stanowi wabik dla konsumenta. Jej zadaniem jest przyciaganie uwagi odbiorcy i sktonienie do
kupna czasopisma. Wydawcy prasy kobiecej stosujg najrézniejsze strategie magnetyzowania
konsumentek. Jedni wykorzystujg znane twarze do promowania czasopisma, inni chwytliwie podajg
tematy numeru, jeszcze inni przyciggajq klientki radosng, sympatyczng buzig anonimowej kobiety, z
ktorg czytelniczka z fatwoscig moze sie utozsamic.

Oktadka jest wizytdwkg pisma. Jest jego reklama. Informuje jednoczesnie o zawartosci czasopisma,
dzieki czemu w pewien sposob charakteryzuje swego idealnego odbiorce.

Press-Service Monitoring Medidw w swojej analizie oktadek czasopism dla kobiet uwzglednit takie
zagadnienia jak: gtéwny temat oktadek, pozostate najczesciej pojawiajgce sie tematy, osoba

przedstawiona na zdjeciu, prezenty lub dodatki dla czytelniczek, cena oraz jej wyeksponowanie.

Znowu diugowtose blondynki

Swiat prasy kobiecej musi by¢ rajem dla wygodnych mezczyzn. Dlaczego? Spotka¢ w nim mozna
wytacznie piekne kobiety, ktdre same rozwigzujg wszystkie codzienne problemy. Panie widniejace na
okfadkach czasopism sg zwykle blondynkami o dtugich wiosach. Tak, niebo! Jednak nie chodzi tutaj o
raj seksualny, gdyz tylko na nielicznych okfadkach panie uwodzity czy w widoczny sposdb epatowaty
swa seksualnoscig. Chodzi raczej o doznanie ,$wietego spokoju”, kiedy zerka sie na niektdre z oktadek
prasy, szczegdlnie poradnikowej. Podobnie jak w styczniu takze w lutym, modelki spogladajace z
pierwszych stron pism dla pan najczesciej sprawiaty wrazenie radosnych, zadowolonych z Zycia,
sympatycznych, zyczliwych, cieptych kobiet. Dobrych zon, matek, jak trzeba to i kochanek. Swiat
czasopism dla pan jest ponadto Swiatem, w ktorym wszystkiemu da sie zaradzi¢, w ktdrym nie ma
tragicznych sytuacji, w ktérym zawsze jest jakie$ rozwigzanie. Zmartwienia? Czasem sie pojawiaja.
Jednak ostatecznie uporczywy kaszel mija, ktopoty z wypetnieniem PIT-u takze, znikng rowniez
intymne dolegliwosci. Kto wie, w jaki sposob temu zaradzi¢? Czasopismo, oczywiscie. Kto wykona?
Kobieta. Podbita chyba wszystkie obszary Zzycia. Mezczyzna moze leze¢ i nic nie robi¢. Takze w

sypialni. To ona poznaje triki, dzieki ktdrym on jej nie zapomni.

Cichopek najczesciej

Wabi¢ mozna na rdzne sposoby. Znana twarz na oktadce to jeden z nich. W lutym przestrzen medialng
zawojowata Katarzyna Cichopek. To wiasnie ona pojawiata sie na oktadkach czasopism dla pan
najczesciej (w lutym 4 razy). Jednak zwykle na pierwszej stronie towarzyszyt jej maz, a prasa
komentowata ich wspdlne zycie oraz nowg role, z ktoérg bedg musieli sie zmierzy¢. Kinga Rusin takze
pojawiata sie czesto na oktadkach pism kobiecych. Prezenterka zdobyla w lutym trzy oktadki.
Natomiast Matgorzata Foremniak (raz wspdlnie z Waldemarem Dzikim), Marta Zmuda-Trzebiatowska,

Kate Hudson, Weronika Marczuk-Pazura (raz wspolnie z Edyta Zajac), Agata Kulesza (raz ze Stefano
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Terrazzino), Dorota Rabczewska, Edyta Herbu$, Angelina Jolie, Grazyna Torbicka (raz z Arturem
Zmijewskim) oraz Hanna Lis (raz z Tomaszem Lisem) pojawity sie na oktadkach czasopism dla pan po
dwa razy w lutym. Edyta Zajac widniata w tym czasie na oktadkach czasopism dla pan takze dwa razy.
Jednak zawsze w towarzystwie. Raz towarzyszyta jej Weronika Marczuk-Pazura, drugim razem Cezary
Pazura. Podobnie byto z Arturem Zmijewskim, ktdry na oktadkach czasopism kobiecych pojawit sie za
kazdym razem w towarzystwie pan (Grazyny Torbieckiej i swojej zony Pauliny).

Katarzyna Cichopek takze w styczniu znalazta sie wsrdd najczesciej eksponowanych na oktadkach
pism dla pan celebrytek. Z przestrzeni medialnej wypadta w lutym niemal zupetnie Joanna Liszowska.
Gwiazda w styczniu zdobyta az 4 oktadki, natomiast w lutym pojawita sie tylko na jednej (,Tele
Tydzien™). Podobnie bylo z popularng w styczniu Jennifer Lopez (cztery okfadki), ktorg w lutym

zupetnie pomijano na pierwszych stronach polskiej prasy kobiecej.

Plotki o znanych i nieznanych

Tematami krolujgcymi w minionym miesigcu w prasie dla kobiet, ktére wyrdzniono jako tematy
numeru byly historie z zycia gwiazd (m.in. ,Gala”, ,Viva”, ,Zwierciadto”, ,Show”, ,Imperium TV*,
.Rewia”). Nalezy jednak zauwazy¢, ze czasopisma typu poradnikowego (,Poradnik Domowy”, ,Pani
Domu”, ,Naj”, ,Tina") zamiast historii staw na pierwszych stronach eksponowaty historie o0sdb
anonimowych, ale w jakim$ stopniu bliskich potencjalnym czytelniczkom. Tak wiec prézno szukac tam
zajawek dotyczacych nowej fryzury Piotra Rubika czy doniesien o zyciowych planach Cezarego Pazury
i Edyty Zajac. Wabienie czytelniczek historiami znanych i lubianych nie jest niczym nowym. W styczniu
rowniez historie celebrytéw byly najczesciej wyroznianym rodzajem tematu na oktadkach czasopism

dla pan.

Pociski mitosci

Bardzo duzo miejsca na oktadkach, podobnie jak w styczniu, po$wiecono kwestiom zwigzanym z
tematami zwigzkow, seksu, mitosci. Wydawcy czasopism dla kobiet hucznie obchodzili dzien
zakochanych, jakby na site chcieli poftaczy¢ wszystkich samotnych w pary, a wraz z zakupem
czasopisma dac szczescie czytelniczkom. Pojawity sie zatem horoskopy mitosne dla niej i dla niego,
konkursy walentynkowe, a takze cate wydania, w ktérych dominujgcym tematem byla mitosc.
Wydawcy tygodnika ,Naj” w specjalnym ,Numerze petnym mitosci” zaprezentowali: ,Umaluj sie dla
niego. Mocne oczy a moze czerwone usta... Mezczyzni zdradzajg, co w nas kochajg”, ,Kus$ i czaruj!
Ciuchy najlepsze na randke & seksowna bielizna”. W wydaniu pojawit sie takze miniprzewodnik, dla
tych pan, ktére pragng sprawdzi¢, czy wpadty wymarzonemu mezczyznie w oko oraz reportaz
dotyczacy os$wiadczyn w niebanalny sposdb. Nawet kulinaria w tym wydaniu byly ,zakochane” :
»Axczekolada. Trufle, karmelki, krem i catuski”. Zupetnie inng niespodzianke przygotowali wydawcy
»Glamour” dla swoich czytelniczek. Do kupna czasopisma przyciagata niezwykta nagroda w konkursie.
Wygrang miata by¢ kolacja z tukaszem Zagrobelnym, Samuelem Palmerem i chtopakami z

LAudiofeels”. Coz oprdécz tego? Czytajac lutowe ,Glamour”, mozna posigs¢ wiedze na temat 628
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ciuchow, dzieki ktorym zdobedzie sie kazdego mezczyzne. Czytelniczki dowiedzg sie takze o 100
powodach, dla ktdrych zastugujg na mitoS¢. No i jeszcze kwestie ekonomiczne. ,Glamour” ogtosito, ze

kurs ztotego idzie w gore. Nalezy jednak - pamietaé, ze idzie o ztoto w makijazowych trendach.

Kobieta czasopisma - podsumownie

Przegladajac oktadki czasopism dla pan, ktére pojawity sie w lutym, podobnie jak w styczniu, mozna
odnie$¢ wrazenie, ze kazda kobieta to blondynka o dtugich wiosach, ktdra potrafi radzi¢ sobie
dostownie ze wszystkim. Dba o zdrowie swoje i bliskich. Wie, co sie aktualnie nosi, wie, jak zwrdci¢
uwage mezczyzny strojem. Wie takze kto z kim, kiedy i gdzie. Poza tym potrafi ugotowa¢ co$ dobrego
i taniego, dba o wlasciwe relacje w rodzinie i wsrdd przyjaciot. Jest bardzo praktyczna i gospodarna,
cho¢ czasem potrafi zaszale¢ na zakupach. Interesuje sie uzytecznymi przepisami prawnymi, dba o
rodzinny budzet, lubi sobie poogladac seriale i wiedzie¢, co dzieje sie w zyciu celebrytow. A czasem
marzy jej sie wycieczka do odlegtej Andaluzji, albo blizszej Danii. Jest takze mito$niczkg krzyzéwek, z
pasjq czyta horoskopy. Wierzy, ze moze to wiasnie jej uda sie wygrac kolacje z Zagrobelnym. Kto wie,

moze gwiazdy w tym miesigcu przyniosa jej to wielkie szczescie.
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Osoba na oktadce Tytut Liczba okladek
Katarzyna Cichopek COSMOPOLITAN 1
REWIA 1
TWOJE IMPERIUM 1
ZYCIE NA GORACO 1
Kinga Rusin REWIA 1
SUKCES 1
ZYCIE NA GORACO 1
Angelina Jolie TO I OWO 1
TV OKEY 1
Dorota Rabczewska URODA 1
ZYCIE NA GORACO 1
Edyta Herbus KURIER TV 1
SWIAT I LUDZIE 1
Eva Longoria GLAMOUR 1
TELE SWIAT 1
Kate Hudson IN STYLE 1
TO I OWO 1
Marta Zmuda Trzebiatowska SHOW 1
TELE TYDZIEN 1
Agata i Piotr Rubikowie GALA 1
Agata Kulesza KOBIETA I ZYCIE 1
Agata Kulesza, Steffano Terrazzino DOBRE RADY 1
Agnieszka Grochowska TWOI STYL 1
Andzelika Piechowiak, Michat Lesien EKRAN TV 1
Aneta Todorczuk-Perchué EKRAN TV 1
Anna Dereszowska Joy 1
Anna Guzik IMPERIUM TV 1
Anna Gzyra EKRAN TV 1
Anna Jagodzinska PANI 1
Anna Mucha PARTY 1
Anna Przybylska, Jarostaw Bieniuk ZYCIE NA GORACO 1
Anna Swiatczak, Michat Wisniewski IMPERIUM TV 1
Artur Zmijewski SWIAT I LUDZIE 1
Beata Kozidrak, Robert Janowski NA ZYWO 1
Cameron Diaz TELE SWIAT 1
Cezary Pazura, Edyta Zajac VIVA 1
Danuta Stenka GALA 1
Demi Moore ZWIERCIADLO 1
Edyta Zajac, Weronika Marczuk-Pazura SHOW 1
Gabriela Kownacka TWOJE IMPERIUM 1
Grazyna Torbicka KURIER TV 1
Grazyna Torbicka, Artur Zmijewski TELE TYDZIEN 1
Grazyna Wolszczak TELE TYDZIEN 1
Hanna Lis SWIAT I LUDZIE 1
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Hanna Lis, Tomasz Lis IMPERIUM TV 1
Isla Fisher BOUTIQUE 1
Jaime King TO I OWO 1
Jennifer Aniston TELE SWIAT 1
Jessica Alba TV OKEY 1
Joanna Liszowska TELE TYDZIEN 1
Justyna Pochanke KURIER TV 1
Karolina Nowakowska TELE MAX 1
Katarzyna Zielinska TELE MAX 1
Kuba Wojewddzki PARTY 1
Leslie Bibb TO I OWO 1
Magdalena Boczarska, Tomasz Karolak NA ZYWO 1
Magdalena Mielcarz GALA 1
Magdalena Walach TELE MAX 1
Maja Popielarska KURIER TV 1
Matgorzata Foremniak SWIAT I LUDZIE 1
Matgorzata Foremniak, Waldemar Dziki NA ZYWO 1
Marzena Kipiel-Sztuka TWOJE IMPERIUM 1
Natasza Urbanska, Janusz Jozefowicz VIVA 1
Paulina i Artur Zmijewscy NA ZYWO 1
Paulina i Maciej Kurzajewscy EKRAN TV 1
Penelope Cruz TELE SWIAT 1
Rafat Maserak, Weronika Ksigzkiewicz IMPERIUM TV 1
Tamara Arciuch TWOJE IMPERIUM 1
Weronika Ksigzkiewicz TELE MAX 1
Weronika Marczuk-Pazura REWIA 1
Zbigniew Wodecki REWIA 1
Aktorki ,,Gotowe na wszystko” TV OKAY 1

Tabela 1. Liczba wystapien poszczegodlnych osob z uwzglednieniem tytutu pisma.
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Wykres 1. Liczba oraz udziat procentowy oktadek, na ktorych prezentowane sa osoby o wskazanym danym
kolorze wioséw.
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Wykres 2. Liczba oraz udziat procentowy oktadek, na ktorych prezentowane sa osoby o wskazanym kolorze
wiosow.
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Wykres 3. Liczba okladek w podziale na subiektywne kategorie odbioru danej osoby na okladce.
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Wykres 4. Liczba oraz udziat procentowy oktadek w podziale na sposdb prezentacji umieszczonych na nich oséb.
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Wykres 5. Liczba gtéwnych grup tematycznych prezentowanych na oktadach najwieksza czcionka (tzw. tematy

numeru).
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