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TEMATYKA PUBLIKACJI

KORPORACYJNE

PRODUKTOWE

GIEŁDASPONSORING

CSR

Top Marka to wspólny cykliczny projekt magazynu "Press" i PRESS-SERVICE Monitoring Mediów 
www.topmarka.press.pl

BENCHMARKING

RANKING
MAREK IMPACT INDEKS 

SENTYMENTU
LICZBA 

PUBLIKACJI SIŁA MARKI

1. 562 032 079 2,88 448 430 1 618 031  

2. 564 044 837 2,35 622 290  1 325 003  

3. 426 325 230 3,06 237 664  1 303 964  

4. 496 842 151 2,38 350 562  1 183 470  

5. 399 834 053 2,80 464 807  1 118 768 

H&M 4F

Nike

Reserved

Zara

PORÓWNANIE POZYCJI MAREK ZE WZGLĘDU NA WYDŹWIĘK, ZASIĘG I LICZBĘ 
(WIELKOŚĆ KOŁA) PUBLIKACJI

wartość wydźwięku zasięg w mln czytelników
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