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Wstňp 
 
 

Na podstawie informacji medialnych zebranych w paŦdzierniku 2013 roku, a traktujŃcych na temat partii politycznych i lider·w 

ugrupowaŒ, opracowano raport podsumowujŃcy i systematyzujŃcy pozyskane informacje. Artykuğy poddane analizie pochodzŃ z 

monitoringu ponad 1100 tytuğ·w prasy og·lnopolskiej, regionalnej, branŨowej i specjalistycznej. 

 

Analiza medialna objňğa szeŜĺ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL, Tw·j Ruch i SolidarnŃ Polskň, a takŨe ich lider·w: Donalda 

Tuska, Jarosğawa KaczyŒskiego, Leszka Millera oraz Janusza PiechociŒskiego, Janusza Palikota i Zbigniewa Ziobro. Badanie 

wydŦwiňku artykuğ·w prasowych w dziennikach og·lnopolskich dotyczy nastňpujŃcych tytuğ·w: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt, 

Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska Codziennie. 

Ponadto analizie poddano aktywnoŜĺ medialnŃ prezydent·w 18 miast wojew·dzkich (na podstawie 1100 tytuğ·w). 

 

 

 

Raport skğada siň z trzech  podstawowych czňŜci: 

 

 

 Rozdziağ I - Podsumowanie  

Podsumowanie informacji na temat szeŜciu najwiňkszych ugrupowaŒ politycznych oraz ich lider·w, a takŨe 

prezydent·w miast wojew·dzkich. 

 

 

 Rozdziağ II ï Partie polityczne  

Statystyka medialna dotyczŃca aktywnoŜci poszczeg·lnych partii politycznych w prasie. 

 

 

 Rozdziağ III ï Liderzy partii  politycznych  

Statystyka medialna dotyczŃca aktywnoŜci poszczeg·lnych lider·w partii politycznych w prasie. 
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Komentarz  
 

 

PiS traci prowadzenie  

 

Na pierwsza pozycjň w zestawieniu najbardziej medialnych partii politycznych w Polsce 

awansowağa Platforma Obywatelska, kt·ra w poprzednim miesiŃcu spadğa na miejsce 

drugie. Tym razem rzŃdzŃcy skupili na sobie zdecydowanie wiňcej uwagi medi·w. 

ĞŃcznie pojawiğo siň na ich temat 4,1 tys. publikacji ï najwiňcej od czerwca 2013 i 

znacznie wiňcej niŨ na temat formacji KaczyŒskiego (3,3 tys.). Wzrost medialnoŜci 

wyni·sğ niemal 20 proc., w kontekŜcie 6-procentowego spadku PiS. Pr·cz PO, w 

paŦdzierniku zyskiwağy teŨ Sojusz Lewicy Demokratycznej (4 proc.) i Tw·j Ruch (11 

proc.) SLD pod wzglňdem liczby publikacji znalazğ siň na miejscu trzecim. Czwarte 

miejsce naleŨağo do PSL (-18 proc.), a piŃte do wspomnianego ugrupowania Palikota. Na 

ostatnim miejscu uplasowağa siň Solidarna Polska, kt·ra odnotowağa powaŨny spadek ï 

aŨ o 27 proc. w por·wnaniu do wrzeŜnia. 

 

Wzrost medialnoŜci partii Palikota ŜciŜle wiŃŨe siň z jej rebrandingiem. Za zmianŃ nazwy i 

identyfikacji wizualnej poszğy deklaracje dotyczŃce nowego programu, kt·ry w cağoŜci 

ma zostaĺ opublikowany w poğowie stycznia przyszğego roku. Wydarzenia w Twoim 

Ruchu wpğynňğy na zainteresowanie dziennikarzy, kt·rzy wyraŦnie czňŜciej przywoğywali 

zar·wno partiň, jak i jej lidera. Sam Janusz Palikot zyskağ medialnie na tej operacji 

jeszcze wiňcej niŨ ugrupowanie. Kwestie polityczne, uzupeğniane byğy w mediach 

informacjami o Ũyciu prywatnym polityka ï Ŝmierci matki czy informacjami o Ũonie. 

 

 

Efektywna komunikacja  czy bat krytyki?  

 

Pomimo Ũe o Platformie pisağo siň w paŦdzierniku bardzo wiele, duŨa czňŜĺ z tych 

publikacji krytycznie odnosiğa siň do dziağaŒ rzŃdu i partii. KaŨdego dnia minionego 

miesiŃca PO notowağo wyŨszŃ liczbň publikacji niŨ pozostağe opcje. R·wnieŨ odsetek 

krytycznych informacji o szefie rzŃdu byğ wysoki ï wyni·sğ 30 proc. W przypadku 

Jarosğawa KaczyŒskiego wyni·sğ on zaledwie 9 proc. ï najmniej od maja 2013. W obliczu 

tych liczb, dane sprzed przeszğo dw·ch lat wydajŃ siň nieprawdopodobne. W·wczas 

KaczyŒski notowağ 45-46 proc. negatywnych publikacji w dziennikach og·lnopolskich.  

 

Wyniki pokazujŃ jednak, Ũe w paŦdzierniku liczba krytycznych informacji o premierze 

spadğa o cztery punkty procentowe. Bardziej krytycznie niŨ we wrzeŜniu media 

podchodziğy do dziağaŒ Palikota. W jego przypadku omawiany odsetek wzr·sğ z 23 do 27 

proc. Dağo mu to drugŃ pozycjň wŜr·d lider·w politycznych (jedynie za premierem). 
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Kto zyskağ w tym miesiŃcu najwiňcej? 

 

Mimo niewielkiego wzrostu publikacji negatywnych w dziennikach, og·ğem informacji 

dotyczŃcych Palikota byğo w paŦdzierniku wiňcej aŨ o 27 proc. Oznacza to, Ũe stağ siň on 

gğ·wnym medialnym beneficjentem rebrandingu Ruchu Palikota na Tw·j Ruch. Wzrost 

ten osiŃgniňty zostağ w kontekŜcie spadk·w wszystkich pozostağych sklasyfikowanych 

polityk·w. W tym miesiŃcu analitycy odnotowali -15 proc. Donalda Tuska, -14 proc. 

Jarosğawa KaczyŒskiego, -1 proc. Leszka Millera, -49 proc. (!) Zbigniewa Ziobro i -20 

proc. Janusza PiechociŒskiego.  

 

SpoŜr·d dziennik·w najczňŜciej o Palikocie wspominağy ĂRzeczpospolitaò i ĂGazeta 

Wyborczaò, jednak najczňŜciej krytyczne treŜci publikowağy ĂGazeta Polska Codziennieò i 

ĂNasz Dziennikò.  
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Rozdziağ I - Podsumowanie  
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Wykres 1. Liczba przekaz·w medialnych, w kt·rych wystŃpiğy partie polityczne - paŦdziernik 2013 r. 

 

 

 

 

 
Wykres 2. Liczba przekaz·w medialnych, w kt·rych wystŃpili liderzy partii politycznych - paŦdziernik 2013 r. 
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Wykres 3. Liczba przekaz·w medialnych w dziennikach og·lnopolskich, w kt·rych wystŃpili liderzy partii 
politycznych z uwzglňdnieniem wydŦwiňku ï paŦdziernik 2013 r. 
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Wykres 4. Liczba publikacji, w kt·rych wystŃpili prezydenci 18 miast wojew·dzkich ï paŦdziernik 2013 r. 
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Rozdziağ II - Partie polityczne  
 

 

 
Wykres 5. Zmiany w cza sie ukazywania si ň przekaz·w medialnych na temat partii politycznych ï paŦdziernik 

2013 r.  
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Wykres 6. Liczba wystŃpieŒ partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytuğ·w) ï paŦdziernik 2013 
r.  
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Wykres 7. Liczba przekaz·w medialnych, w kt·rych partie polityczne obecne byğy na pierwszych stronach 
tytuğ·w prasowych ï paŦdziernik 2013 r. 

 

 

 

 

 
 

Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych  ï paŦdziernik  2013 r.   
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Rozdziağ III - Liderzy partii polity cznych  
 
 

 

Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania si ň przekaz·w medialnych na temat lider·w partii politycznych ï 

paŦdziernik 2013 r. 
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Wykres 10 . Liczba przekaz·w medialnych, w kt·rych wystŃpiğ Donald Tusk z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne) ï paŦdziernik 2013 r. 

 

 

 

 

 

 

 

 
Wykres 11 . Liczba przekaz·w medialnych, w kt·rych wystŃpiğ Jarosğaw KaczyŒski z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne) ï paŦdziernik 2013 r. 
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Wykres 12 . Liczba przekaz·w medialnych, w kt·rych wystŃpiğ Leszek Miller z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne) ï paŦdziernik 2013 r. 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

Wykres 13 . Liczba przekaz·w medialnych, w kt·rych wystŃpiğ Janusz PiechociŒski z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne)  ï paŦdziernik 2013 r. 
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Wykres 14 . Liczba przekaz·w medialnych, w kt·rych wystŃpiğ Janusz Palikot z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne) ï paŦdziernik 2013 r. 

 
 
 
 
 

 

 
 

 
 
Wykres 15. Liczba przekaz·w medialnych, w kt·rych wystŃpiğ Zbigniew Ziobro z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne) ï paŦdziernik 2013 r. 
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Wykres 16. Liczba wystŃpieŒ lider·w partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytuğ·w) ï paŦdziernik 2013 
r.  
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Wykres  17. Liczba przekaz·w medialnych, w kt·rych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych 
stronach tytuğ·w prasowych ï paŦdziernik 2013 r. 

 

 

 

 

 

 

 
Wykres  18. Liczba przekaz·w medialnych, w kt·rych nazwiska lider·w partii politycznych obecne byğy w 
tytuğach publikacji ï paŦdziernik 2013 r. 
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Wykres 15. Ekwiwalent reklamowy dla lider·w partii politycznych ï paŦdziernik 2013 r. 
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Wykres  20 . Mapa benchmarkingowa lider·w partii politycznych (najpopularniejsze dzienniki 
og·lnoinformacyjne) 
 
 

Favorability - ƛƴŘŜƪǎ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ ǿƛȊŜǊǳƴƪƻǿŜƎƻΦ ²ŀǊǘƻǏŏ ƳƻȍŜ ǿŀƘŀŏ ǎƛť ǿ ǇǊȊŜŘȊƛŀƭŜ ƻŘ -мл όŘƭŀ ƳŀǘŜǊƛŀƱǳ ƴŜƎŀǘȅǿƴŜƎƻύ 

Řƻ р όŘƭŀ ƳŀǘŜǊƛŀƱǳ ǇƻȊȅǘȅǿƴŜƎƻύΦ ²ŀǊǘƻǏŏ м ǇǊȊȅƧƳǳƧŊ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƻ ǿȅŘȋǿƛťƪǳ ƴŜǳǘǊŀƭƴȅƳΦ  

 

Range - ȊŀǎƛťƎ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ǿȅǊŀȍƻƴȅ ƧŜǎǘ ǿ ǇƻǘŜƴŎƧŀƭƴŜƧ ƭƛŎȊōƛŜ ƪƻƴǘŀƪǘƽǿ Ȋ ŎȊȅǘŜƭƴƛƪŀƳƛ όǿ ƳƭƴύΦ 

 

²ƛŜƭƪƻǏŏ ƪǳƭƛ - ƻȊƴŀŎȊŀ ƭƛŎȊōť ǇǳōƭƛƪŀŎƧƛΦ 

 

tƻƱƻȍŜƴƛŜ ƪǳƭƛ ǳƪŀȊǳƧŜ ȊŀǊƽǿƴƻ ǏǊŜŘƴƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘ ǇǊȊŜƪŀȊƽǿ ƳŜŘƛŀƭƴȅŎƘΣ ŀ ǘŀƪȍŜ ƛŎƘ ȊŀǎƛťƎΣ ƻǎƛŊƎƴƛťǘȅ Ȋŀ ǎǇǊŀǿŊ ŘŀƴŜƧ ƭƛŎȊōȅ 

ǇǳōƭƛƪŀŎƧƛΦ bŀƧƭŜǇǎȊŀ ǇƻȊȅŎƧŀ ƴŀ ǿȅƪǊŜǎƛŜ ǘƻ ǇǊŀǿȅ ƎƽǊƴȅ ǊƽƎ όƻȊƴŀŎȊŀΣ ȍŜ ǇƻȊȅǘȅǿƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƳƛŀƱȅ ōŀǊŘȊƻ Řǳȍȅ ȊŀǎƛťƎύΣ 

ƴŀƧƎƻǊǎȊŀ ǇƻȊȅŎƧŀ ǘƻ ǇǊŀǿȅ Řƻƭƴȅ ǊƽƎ όƴŜƎŀǘȅǿƴȅ ǇǊȊŜƪŀȊΣ ƪǘƽǊȅ ŘƻǘŀǊƱ Řƻ ōŀǊŘȊƻ ǎȊŜǊƻƪƛŜƎƻ ƎǊƻƴŀ ƻŘōƛƻǊŎƽǿύΦ 
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