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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w lutym 2013 roku, a traktujgcych na temat partii politycznych i liderow
ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z

monitoringu ponad 1100 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta sze$¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL, Ruch Palikota i Solidarng Polske, a takze ich liderdw:
Donalda Tuska, Jarostawa Kaczynskiego, Leszka Millera oraz Janusza Piechocinskiego, Janusza Palikota i Zbigniewa Ziobro.
Badanie wydzwieku artykutow prasowych w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutdw: Dziennik Gazeta
Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska

Codziennie. Ponadto analizie poddano aktywnos¢ medialng prezydentdéw 18 miast wojewodzkich (na podstawie 1100 tytutow).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

B  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat szesciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze
prezydentow miast wojewddzkich.

0 Rozdziat II — Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych partii politycznych w prasie.

B  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych lideréw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

Nowa najbardziej medialna partia

Na pozycje lidera zestawienia najbardziej medialnych partii politycznych — po miesiecznej
przerwie - powrdcito Prawo i Sprawiedliwo$¢. Pomimo niskiej aktywnosci przywddcy
partii, nazwa ugrupowania wystapita w 3,4 tys. publikacji prasowych. To nieznacznie
wiecej w porownaniu z Platformg Obywatelska i o 1 proc. mnigj niz w styczniu. PO
odnotowata 4-procentowy spadek i znalazta sie za plecami najwiekszego ugrupowania

opozycyjnego.

Trzecie miejsce, z duzg strata, tradycyjnie zajat SLD. Sojusz wystapit w niemal 2 tys.
publikacji. Za podium uplasowato sie PSL, Ruch Palikota i Solidarna Polska.
Zainteresowanie partiami ogétem utrzymato sie na niemal identycznym poziomie jak
w styczniu (-0,7 proc.). Najwiekszy wzrost zainteresowania zanotowat Ruch Palikota
(11 proc.), natomiast najwiekszy spadek — Solidarna Polska (-18 proc.).

Jeszcze wiecej Tuska

Wsrdd najczesciej przywotywanych w artykutach prasowych lideréw na czele znalazt sie
ponownie Donald Tusk. Premier od wielu miesiecy zachowuje pozycje lidera, czemu
trudno sie dziwi¢ z racji petnionej funkgcji. Jednak w tym miesigcu jego medialno$é
wzrosta az o 32 proc. Na ten wynik ztozylo sie kilka czynnikéw. Jednym z nich byty echa
ustawy o zwigzkach partnerskich, odrzuconej przez Sejm za sprawg grupy postéw PO,
ktérzy zagtosowali przeciwko, wbrew zaleceniu szefa rzadu. Sytuacja ta wywotata lawine
komentarzy na temat tar¢ wewnetrznych oraz frakcji w PO. Media posuwaty sie nawet
do spekulacji odnosnie wyjscia z partii grupy parlamentarzystow z Gowinem na czele lub
tez jego ewentualnych rozméw z PiS-em. Zrealizowanie sie takiego scenariusza mogtoby

doprowadzi¢ do powaznych perturbacji na polskiej scenie politycznej.

Czestsze pojawianie sie osoby premiera w publikacjach prasowych bylo rezultatem
odbywajacego sie unijnego szczytu w sprawie budzetu na lata 2014-2020. Polskie media
z duzg uwagg $ledzity wydarzenia z Brukseli, w ktérych gtéwna role grat wiasnie Tusk. Z
taméw najpoczytniejszych polskich gazet bity tytuty w stylu ,Czy Tusk przywiezie 300

mld euro?” ,Ile euro Tusk wydrze dla Polski?”.
Innym istotnym tematem, ktory wptynagt na medialno$¢ Prezesa Rady Ministrow, byta

rekonstrukcja rzadu. Na stanowisko wicepremiera nominowany zostat Jacek Rostowski,
zmiana nastgpita takze na stanowisku ministra spraw wewnetrznych, gdzie Jacka
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Cichockiego zastqpit Barttomiej Sienkiewicz. Wzrost liczby materiatéw o 32 proc. byt
najwiekszym od pazdziernika zesztego roku. Wtedy liczba publikacji podniosta sie az o 55
proc. Miato to wéwczas Scisty zwigzek z wiekszym zainteresowaniem tematyka polityczng

w ogole.

Palikot wyprzedza Kaczynskiego

Na drugim miejscu zestawienia najczesciej wymienianych w artykutach prasowych
lideréw politycznych znalazt sie Janusz Palikot, ktdry w lutym zdystansowat Jarostawa
Kaczynskiego. Powazny wptyw na te sytuacje miato dtugotrwate zamieszanie wokot
Wandy Nowickiej i ostatecznego jej usuniecia z klubu parlamentarnego RP. Liczba
publikacji o Palikocie wzrosta az o 73 proc. w poréwnaniu do stycznia, jednak na awans

na drugie miejsce wptyw miat jednoczesny dalszy spadek zainteresowania Kaczynskim.

Liczba publikacji o prezesie PiS obnizata sie juz czwarty miesigc z rzedu, pomimo awansu
samej partii na pierwsze miejsce w klasyfikacji ugrupowan. W jednej z wypowiedzi
Kaczynski sam wyjasnit, ze jego zmniejszona aktywnoS¢ w zyciu publicznym byta
rezultatem stanu zdrowia matki, ktorg polityk sie opiekowat. Kaczynski jednak juz na
poczatku lutego zapowiedziat powrot do ofensywy i ztozenie wniosku o wotum nieufnosci
dla rzadu (poddane pod gtosowanie w marcu). Temat ten byt szeroko komentowany w

prasie.

Krytyka skupiona na Palikocie

Z badania jakosciowego, dotyczacego samych publikacji w dziennikach ogdlnopolskich,
na pierwszym miejscu wsrod najczesciej krytykowanych politykdw znalazt sie Janusz
Palikot. Wyprzedzit on Tuska, ktéry prowadzit jeszcze w styczniu. W lutym liczba
materiatdw o jego partii osiggneta najwyzszy wzrost sposrdd partii parlamentarnych
(10 proc.), podobnie jak on sam posrdd lideréw, ale tendencje te zbiegly sie ze
wzmozong krytyka. Az 45 proc. publikacji z dziennikdw ogdlnopolskich na temat Palikota,
byly wobec niego negatywne. To zdecydowanie wiecej niz w przypadku wszystkich
pozostatych badanych politykdw. Drugi Tusk osiagnat wynik 25 proc., a trzeci

Piechocinski — 13 proc.

Ze zdecydowanie mniejsza krytyka spotykat sie w lutym Jarostaw Kaczynski (8 proc.). To
trzeci z rzedu miesieczny spadek tego wskaznika w przypadku lidera PiS. Wiekszy
odsetek publikacji negatywnych miat nawet Zbigniew Ziobro (9 proc.). Leszek Miller
zanotowat w lutym takze 8 proc. takich materiatow.
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne w lutym 2013 r.
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Wykres 2. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych w lutym 2013 r.
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Janusz Piechocinski
Zbigniew Ziobro
Leszek Miller
Jarostaw Kaczynski
Janusz Palikot
Donald Tusk
0 80 160 240 320 400 480 560 640 720 800
Donald Tusk | Janusz Palikot Jaros’f'aw. Leszek Miller Zb!gnlew . .]anus.? .
Kaczynski Ziobro Piechocinski
1 Pozytywny 10 1 10 4 5 2
H Neutralny 541 135 153 121 59 51
B Negatywny 186 113 15 11 6 8

Wykres 3. Liczba przekazéow medialnych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku
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Tadeusz Truskolaski - Biatystok
Ryszard Zembaczynski - Opole
Janusz Kubicki - Zielona Goéra

Piotr Uszok - Katowice

Tadeusz Jedrzejczak - Gorzéw Wikp.

Piotr Grzymowicz - Olsztyn

Wojciech Lubawski - Kielce
Pawet Adamowicz - Gdansk

Tadeusz Ferenc - Rzeszéow

Ryszard Grobelny - Poznan

Piotr Krzystek - Szczecin

Hanna Zdanowska - £.6dz

Rafat Bruski - Bydgoszcz
Michat Zaleski - Torun
Jacek Majchrowski - Krakow

Hanna Gronkiewicz-Waltz - Warszawa

Rafat Dutkiewicz - Wroctaw

Krzysztof Zuk - Lublin 144

150 -

Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach

tytutow prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych - styczen 2013 r.
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Rozdziat III - Liderzy partii politycznych
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Donald Tusk Jarostaw Kaczynski Janusz Palikot

Zbigniew Ziobro Leszek Miller Janusz Piechocinski

Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat liderow partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Leszek Miller z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne)

METRO

GAZETA POLSKA CODZIENNIE

FAKT

NASZ DZIENNIK

DZIENNIK GAZETA PRAWNA

GAZETA WYBORCZA

POLSKA

SUPER EXPRESS

RZECZPOSPOLITA *

0 4 8 12 16 20 24
M negatywny M neutralny M pozytywny

Wykres 13. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Janusz Piechocinski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystqpit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Zbigniew Ziobro z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 16. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 17. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytuléw prasowych
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Wykres 18. Liczba przekazow medialnych, w ktorych nazwiska liderow partii politycznych obecne byly
w tytulach publikacji
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Wykres 19. Ekwiwalent reklamowy dla lideréw partii politycznych
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Wykres 20. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu negatywnego) do

5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos¢ 1 przyjmujg informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdéw z czytelnikami (w min).

Wielkosc¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno Sredni kontekst przekazow medialnych, a takze ich zasieg, osiagniety za sprawa danej liczby

publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rég (oznacza, ze pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),

najgorsza pozycja to prawy dolny rdg (negatywny przekaz, ktory dotart do bardzo szerokiego grona odbiorcow).
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SERVICE

monitoring mediow

PRESS-SERVICE Monitoring Mediow Sp. z o.0.

ul. Grunwaldzka 19

60-782 Poznan, Polska

tel./fax: +48 61 66 26 005

e-mail: biuro@press-service.com.pl
Www.press-service.com.pl




