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Wstňp 
 
Na podstawie materiağ·w medialnych zebranych w marcu 2012 roku, opracowano raport podsumowujŃcy i systematyzujŃcy 

pozyskane informacje. Analizie poddano kluby piğkarskie wystňpujŃce w Ekstraklasie oraz I l idze. Ponadto w raporcie cyklicznie 

przedstawiane sŃ dane na temat jednego czoğowego zawodnika z kaŨdej z druŨyn Ekstraklasy (piğkarze wybierani przez 

rzecznik·w prasowych kaŨdego z zespoğ·w). Zestawienia pokazujŃ r·wnieŨ medialne zainteresowanie polskimi bramkarzami, 

wystňpujŃcymi w zachodnioeuropejskich druŨynach. Analizie poddano dziesiňciu goalkeeper·w: Artura Boruca, Ğukasza 

FabiaŒskiego, Tomasza Kuszczaka, Wojciecha Szczňsnego, Przemysğawa Tytonia, Grzegorza Sandomierskiego, Ğukasza Zağuskň, 

Marcina Cabaja, Wojciecha Kowalewskiego i Pawğa Kieszka. 

Artykuğy poddane analizie pochodzŃ z monitoringu 1100 tytuğ·w prasy og·lnopolskiej, regionalnej, branŨowej i specjalistycznej 

oraz z 20 wybranych portali internetowych : www.sport.onet.pl, www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl, 

www.se.com.pl, www.efakt. pl, www.dziennik.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sports.pl, www.sport.tvp.pl, 

www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl, www.eurosport.pl, www.90minut.pl, www.pilkanozna.pl, www.sportowefakty.pl, 

www.futbol.pl, www.tylkopilka.pl oraz www.sport24.pl . 

 
Raport skğada siň z nastňpujŃcych czňŜci: 

 
 Dane historyczne : podsumowanie trzech najbardziej medialnych klub·w piğkarskich  

z Ekstraklasy, I ligi oraz gwiazd Ekstraklasy oraz polskich bramkarzy wystňpujŃcych w ligach 

zagranicznych. 

 MedialnoŜĺ w regionach: Mapa przedstawiajŃca sumň informacji prasowych na temat 

wszystkich klub·w Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasiňg tytuğ·w regionalnych. 

 Rozdziağ I ï Dane miesiňczne: podsumowanie polskich klub·w Ekstraklasy i I ligi oraz 

zestawienia prezentujŃce polskie gwiazdy i bramkarzy z lig europejskich. Publikacje zawarte w tym 

rozdziale pochodzŃ z analizy prasy i internetu. PrzedstawiajŃ statystyki z analizowanego miesiŃca. 

 Rozdziağ II ï Ekstraklasa : rozdziağ ukazujŃcy zestawienia iloŜciowe publikacji na temat 

zespoğ·w wystňpujŃcych w Ekstraklasie. Analizie poddane zostağy tytuğy prasowe oraz wybrane 

portale internetowe. Wykresy prezentujŃ najbardziej medialne kluby piğkarskie, najaktywniejsze 

wojew·dztwa oraz najczňŜciej piszŃce o poszczeg·lnych zespoğach gazety i portale. W rozdziale 

tym moŨna znaleŦĺ r·wnieŨ wycenň publikacji prasowych dla poszczeg·lnych zespoğ·w 

Ekstraklasy.  

 Rozdziağ III ï I l iga : rozdziağ ukazujŃcy zestawienia iloŜciowe publikacji na temat zespoğ·w 

wystňpujŃcych w I lidze. Analizie poddane zostağy tytuğy prasowe oraz wybrane portale 

internetowe. Wykresy prezentujŃ najbardziej medialne kluby piğkarskie i najaktywniejsze 

wojew·dztwa. W rozdziale tym moŨna znaleŦĺ r·wnieŨ wycenň publikacji prasowych dla 

poszczeg·lnych zespoğ·w I ligi.  

 Rozdziağ IV ï Bramkar ze: rozdziağ ukazujŃcy zestawienia iloŜciowe publikacji, w kt·rych 

wystňpujŃ nazwiska polskich bramkarzy grajŃcych w zachodnioeuropejskich klubach. Analizie 

poddane zostağy tytuğy prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujŃ iloŜci 

publikacji na temat zawodnik·w oraz wycenň materiağ·w prasowych. 

 Rozdziağ V ï Podsumowanie : graficzne zestawienie wybranych informacji prasowych  

i internetowych. Prezentacja bieŨŃcych wynik·w i danych z poprzednich miesiňcy. KaŨdy kolejny 

raport bňdzie uzupeğniany o aktualne wiadomoŜci. 
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Komentarz  
 

 

 

Wisğa ponownie najlepsza 

 

Ubiegğoroczny Mistrz Polski ponownie znalazğ siň na czele zestawienia ĂPolska Piğkaò. 

Zesp·ğ ze stolicy Mağopolski juŨ po raz dziewiŃty z rzňdu okazağ siň byĺ najbardziej 

medialnym klubem w Polsce. Druga pozycja przypadğa rywalowi zza miedzy ï Cracovii 

Krak·w, kt·ra w 2012 roku nie zajňğa jeszcze tak wysokiej lokaty w zestawieniu.  

W Ŝcisğej tr·jce, po raz pierwszy od paŦdziernika 2011 roku, pojawiğ siň r·wnieŨ Lech 

PoznaŒ. 

Ponowna wygrana Wisğy Krak·w sprawiğa, Ũe druŨynie prowadzonej przez Michağa 

Probierza brakuje juŨ tylko dw·ch zwyciňstw do wyr·wnania naleŨŃcego do Lecha 

PoznaŒ rekordu. ĂKolejorzò w latach 2010-2011 przez jedenaŜcie miesiňcy nie schodziğ  

z najwyŨszego stopnia podium. 

 

 

 

Arka najwyŨej na Ăzapleczuò Ekstraklasy 

 

W marcu najbardziej medialnym klubem piğkarskim I ligi okazağa siň Arka Gdynia. Zesp·ğ 

z Pomorza zwyciňŨyğ ze sporŃ przewagŃ i powr·ciğ na szczyt po trzech miesiŃcach 

nieobecnoŜci. Na podium znalazğo siň miejsce takŨe dla Pogoni Szczecin i Polonii Bytom. 

Oba wymienione zespoğy utrzymağy swoje pozycje z poprzedniej edycji zestawienia 

ĂPolska Piğkaò. Zajňğy odpowiednio drugie i trzecie miejsce. 

 

 

 

Nie ma mocnych na Szczňsnego 

 

Od czterech miesiňcy czoğ·wka zestawienia najbardziej medialnych polskich bramkarzy 

wystňpujŃcych w zagranicznych klubach pozostaje niezmienna. Zdecydowanym liderem i 

pewnym Ănumerem jedenò pozostaje Wojciech Szczňsny. Podstawowy bramkarz 

Arsenalu Londyn wyprzedza drugiego w klasyfikacji Artura Boruca. Trzecie miejsce 

kolejny raz przypadğo klubowemu zmiennikowi Szczňsnego ï Ğukaszowi FabiaŒskiemu. 
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Dane historyczne  

 

Suma informacji z prasy i internetu  na temat  najbardziej medialnych klub·w Ekstraklasy oraz  I ligi , a takŨe 
gwiazd Ekstraklasy i polskich bramkarzy wystňpujŃcych w zagranicznych klubach. 

 
 
 

Ekstraklasa  

PRASA i 
INTERNET  

Zwyciňzca II miejsce  III miejsce  

I I I 2012  Wisğa Krak·w Cracovia Lech PoznaŒ 

II 2012  Wisğa Krak·w Legia Warszawa ślŃsk Wrocğaw 

I 2012  Wisğa Krak·w Legia Warszawa Cracovia 

XII 2011  Wisğa Krak·w Legia Warszawa Cracovia 

XI 2011  Wisğa Krak·w Cracovia Legia Warszawa 

X 2011  Wisğa Krak·w Legia Warszawa Lech PoznaŒ 

IX 2011  Wisğa Krak·w Cracovia Legia Warszawa 

VIII 2011  Wisğa Krak·w Legia Warszawa Cracovia 

VII 2011  Wisğa Krak·w ślŃsk Wrocğaw Legia Warszawa 

VI 2011  Polonia Warszawa Wisğa Krak·w Lech PoznaŒ 

V 2011  Lech PoznaŒ Legia Warszawa Cracovia 

IV 2011  Lech PoznaŒ Legia Warszawa Cracovia 

III 2011  Lech PoznaŒ Cracovia Polonia Warszawa 

II 2011  Lech PoznaŒ Polonia Warszawa Legia Warszawa 

I 2011  Lech PoznaŒ Polonia Warszawa Wisğa Krak·w 

XII 2010  Lech PoznaŒ Polonia Warszawa Wisğa Krak·w 

XI 2010  Lech PoznaŒ Polonia Warszawa Wisğa Krak·w 

X 2010  Lech PoznaŒ Legia Warszawa Wisğa Krak·w 

IX 2010  Lech PoznaŒ Legia Warszawa Wisğa Krak·w 

VIII 2010  Lech PoznaŒ Wisğa Krak·w Polonia Warszawa 

VII 2010  Lech PoznaŒ Wisğa Krak·w Polonia Warszawa 

VI 2010  Polonia Warszawa G·rnik Zabrze Wisğa Krak·w 

V 2010  Wisğa Krak·w Lech PoznaŒ Ruch Chorz·w 

IV 2010  Lech PoznaŒ Wisğa Krak·w Legia Warszawa 

III 2010  Wisğa Krak·w Lech PoznaŒ Legia Warszawa 
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Wykres 1. Suma materiağ·w medialnych na temat szeŜciu klub·w Ekstraklasy, kt·re w analizowanych  

miesiŃcach  zgromadziğy najwiňcej publikacji  



 

 

POLSKA PIĞKA 
 

Strona   7 media intelligence  

marzec  201 2 
 

I l iga  

PRASA i 
INTERNET  

Zwyciňzca II miejsce  III miejsce  

III 2012  Arka Gdynia PogoŒ Szczecin Polonia Bytom 

II 2012  Wisğa Pğock PogoŒ Szczecin Polonia Bytom 

I 2012  Polonia Bytom Arka Gdynia Warta PoznaŒ 

XII 2011  PogoŒ Szczecin Polonia Bytom Arka Gdynia 

XI 2011  Arka Gdynia PogoŒ Szczecin Polonia Bytom 

X 2011  Arka Gdynia Polonia Bytom Zawisza Bydgoszcz 

IX 2011  Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz Polonia Bytom 

VIII 2011  Zawisza Bydgoszcz Arka Gdynia Warta PoznaŒ 

VII 2011  Polonia Bytom Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz 

VI 2011  Warta PoznaŒ PogoŒ Szczecin Podbeskidzie B.-Biağa 

V 2011  PogoŒ Szczecin Ğ·dzki KS Warta PoznaŒ 

IV 2011  Podbeskidzie B.-Biağa PogoŒ Szczecin Piast Gliwice 

III 2011  Podbeskidzie B.-Biağa PogoŒ Szczecin Warta PoznaŒ 

II 2011  Ğ·dzki KS PogoŒ Szczecin GKS Bogdanka 

I 2011  PogoŒ Szczecin Warta PoznaŒ Odra Wodzisğaw 
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Wykres 2. Suma materiağ·w medialnych na temat szeŜciu klub·w I ligi, kt·re w analizowanych miesiŃcach 

zgromadziğy najwiňcej publikacji  
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Gwiazdy Ekstraklasy  

PRASA i 
INTERNET  

Zwyciňzca II miejsce  III miejsce  

III 2012  - - - 

II 2012  - - - 

I 2012  Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski 

XII 2011  Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Sebastian Mila 

XI 2011  Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Paweğ Abbott 

X 2011  Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev 

IX 2011  Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev 

VIII 2011  Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev 

VII 2011  - - - 

VI 2011  Artur Sobiech Daniel Sikorski Patryk Mağecki 

V 2011  Abdou Traore Tomasz Frankowski Saidi Ntibazonkiza 

IV 2011  Abdou Traore Patryk Mağecki Tomasz Frankowski 

III 2011  Abdou Traore Patryk Mağecki Tomasz Frankowski 

II 2011  - - - 

I 2011  - - - 

XII 2010  Tomasz Frankowski Maciej Sadlok  Marcin Robak 

XI 2010   Maciej Sadlok  Marcin ŧewğakow  Tomasz Frankowski 

X 2010  Andrzej Niedzielan  Marcin ŧewğakow  Euzebiusz Smolarek 

IX 2010  Andrzej Niedzielan  Marcin ŧewğakow Tomasz Frankowski 

VIII 2010  Marcin ŧewğakow   Euzebiusz Smolarek Maciej Sadlok 

VII 2010  Artur Wichniarek  Maciej ŧurawski Euzebiusz Smolarek 

VI 2010  Robert Lewandowski AndraŨ Kirm Dawid Nowak 

V 2010  Robert Lewandowski Dawid Nowak Tomasz Frankowski 

IV 2010  Robert Lewandowski Maciej IwaŒski Tomasz Frankowski 

III 2010  Robert Lewandowski Andrzej Niedzielan Maciej IwaŒski 
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Bramkarze  

PRASA i 
INTERNET  

Zwyciňzca II miejsce  III miejsce  

III 2012  Wojciech Szczňsny Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski 

II 2012  Wojciech Szczňsny Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski 

I 2012  Wojciech Szczňsny Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski 

XII 2011  Wojciech Szczňsny Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski 

XI 2011  Wojciech Szczňsny Ğukasz FabiaŒski Artur Boruc 

X 2011  Wojciech Szczňsny Ğukasz FabiaŒski Artur Boruc 

IX 2011  Wojciech Szczňsny Przemysğaw TytoŒ Ğukasz FabiaŒski 

VIII 201 1 Wojciech Szczňsny Grzegorz Sandomierski Przemysğaw TytoŒ 

VII 2011  Wojciech Szczňsny Tomasz Kuszczak Artur Boruc 

VI 2011  Wojciech Szczňsny Jerzy Dudek Artur Boruc 

V 2011  Wojciech Szczňsny Tomasz Kuszczak Artur Boruc 

IV 2011  Artur Boruc Wojciech Szczňsny Tomasz Kuszczak 

III 2011  Wojciech Szczňsny Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski 

II 2011  Wojciech Szczňsny Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski 

I 2011  Wojciech Szczňsny Ğukasz FabiaŒski Artur Boruc 

XII 2010  Ğukasz FabiaŒski Wojciech Szczňsny Jerzy Dudek 

XI 2010  Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski Jerzy Dudek 

X 2010  Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski Tomasz Kuszczak 

IX 2010  Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski Tomasz Kuszczak 

VIII 2010  Ğukasz FabiaŒski Artur Boruc Wojciech Szczňsny 

VII 2010  Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski Jerzy Dudek 

VI 2010  Tomasz Kuszczak Ğukasz FabiaŒski Jerzy Dudek 

V 2010  Ğukasz FabiaŒski Tomasz Kuszczak Jerzy Dudek 

IV 2010  Jerzy Dudek Ğukasz FabiaŒski Artur Boruc 

III 2010  Tomasz Kuszczak Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski 
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Medialn oŜĺ w regionach 
  

  

 
Wykres 3. Liczba informacji  prasowych  w podziale  na zasiňg tytuğ·w regionalnych ï marzec  2012  

Opis wykresu: Mapa prezentuje wojew·dztwa, w kt·rych najczňŜciej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. PowyŨsza analiza 

bierze pod uwagň wszystkie tytuğy lokalne, wydawane w poszczeg·lnych regionach Polski, w kt·rych pisano przynajmniej o 

jednym z szesnastu klub·w Ekstraklasy lub osiemnastu klub·w I ligi. 

 
 

Medialne regiony  

PRASA 
REGIONALNA  

Najwiňcej 
informacji  

w wojew·dztwie 
II miejsce  III miejsce  

III 2012  Mağopolskie Ğ·dzkie ślŃskie 

II 2012  Mağopolskie Wielkopolskie Ğ·dzkie 

I 2012  Mağopolskie Ğ·dzkie Wielkopolskie 

XII 2011  Mağopolskie Ğ·dzkie ślŃskie 

XI 2011  Mağopolskie Mazowieckie ślŃskie 

X 2011  Mağopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie 

IX 2011  Mağopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie 

VIII 2011  Mağopolskie Ğ·dzkie ślŃskie 

VII 2011  Mağopolskie Ğ·dzkie Kujawsko-pomorskie 

VI 2011  Mağopolskie Ğ·dzkie Zachodniopomorskie 

V 2011  Mağopolskie Mazowieckie ślŃskie 

IV 2011  Mağopolskie Ğ·dzkie ślŃskie 

III 2011  Mağopolskie Mazowieckie Wielkopolskie 

II 2011  Mağopolskie Mazowieckie Ğ·dzkie 

I 2011  Mağopolskie ślŃskie Wielkopolskie 
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Rozdziağ I ï Dane miesiňczne 

Prasa + internet  
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Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klub·w Ekstraklasy ï marzec  2012  

Opis wykresu:  Strzağki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczajŃ zmianň miejsca w klasyfikacji zespoğ·w Ekstraklasy. 

JeŨeli przy nazwie zespoğu znajduje siň zielona strzağka skierowana w g·rň, oznacza to, Ũe w bieŨŃcym raporcie zesp·ğ zajmuje 

wyŨsze miejsce niŨ w analizie z poprzedniego miesiŃca. Czerwona strzağka skierowana w d·ğ oznacza spadek, a szara strzağka to 

informacja, Ũe zesp·ğ pozostaje na tej samej pozycji. Strzağki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizujŃ spadek lub 

wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzglňdem poprzedniego miesiŃca. 
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Wykres 5. Suma pub likacji prasowych i internetowych na temat klub·w I l igi  ï marzec 2012  
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Wykres 6. Suma publikacji prasowych  i internetow ych na temat polskich bramkarzy wystňpujŃcych w 

zachodnioeuropejskich klubach ï marzec 2012  
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Wykres 7. Suma publikacji  prasowych  na temat klub·w Ekstraklasy  ï marzec  2012  
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Wykres 8. Procentowy u dziağ poszczeg·lnych Ŧr·değ przekazu w cağoŜci zebranego materiağu na temat klub·w 

Ekstraklasy  ï marzec  2012  
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Wykres 9. Procentowy u dziağ poszczeg·lnych Ŧr·değ przekazu w cağoŜci zebranego materiağu na temat klub·w 

Ekstraklasy , w pod ziale na konkretne zespoğy ï marzec  2012  
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Wykres 10 . Liczba wystŃpieŒ na pierwszych stronach gazet ï marzec  2012  

Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazğy siň na pierwszej stronie  

w tytule  prasowym. 
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Wykres 11 . Suma ekwiwalentu reklamowego dla klub·w Ekstraklasy  ï marzec  2012  

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenň publikacji prasowych, w kt·rych pisano na temat klub·w Ekstraklasy. KolejnoŜĺ 

prezentowanych zespoğ·w zgodnie z iloŜciŃ publikacji prasowych. 
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Wykres 12 . Suma publikacji internetowych na temat klub·w Ekstraklasy  ï marzec  2012  
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Wykres 13 . Suma publikacji prasowych na temat klub·w I l igi  ï marzec  2012  
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Wykres 14 . Procentowy u dziağ poszczeg·lnych Ŧr·değ przekazu w cağoŜci zebranego materiağu na temat klub·w  

I l igi  ï marzec  2012  
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Wykres 15 . Procentowy u dziağ poszczeg·lnych Ŧr·değ przekazu w cağoŜci zebranego materiağu na temat klub·w  

I l igi, w podziale na konkretne zespoğy ï marzec  2012  
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Wykres 16 . Liczba wystŃpieŒ na pierwszych stronach gazet ï marzec  2012  

Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazğy siň na pierwszej stronie w tytule 

prasowym. 
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Wykres 17 . Suma ekwiwalentu reklamowego dla klub·w I l igi  ï marzec  2012  

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenň publikacji prasowych, w kt·rych pisano na temat klub·w I ligi. 
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Wykres 18 . Suma publikacji  internetowych na temat klub·w I l igi  ï marzec  2012  
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Wykres 19 . Suma publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy wystňpujŃcych w klubach z lig 

zachodnioeuropejskich  ï marzec  2012  
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Wykres 20 . Wycena  publikacji prasowych  na temat polskich bramkarzy  ï marzec  2012  

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenň publikacji prasowych, w kt·rych padğo nazwisko przynajmniej jednego  

z analizowanych polskich bramkarzy. 
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Wykres 21 . Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystňpujŃcych w klubach z lig 

zachodnioeuropejskich  ï marzec  2012  
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Wykres 22 . Suma publikacji medialnych na temat klub·w Ekstraklasy z ostatnich dwunastu analizowanych 

miesiňcy 
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Wykres 23 . Suma publikacji medialnych na temat klub·w I ligi z ostatnich dwunastu analizowanych miesiňcy 

 

 
 

 


