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WSTEP

Przeprowadzone badanie dotyczy obecnosci medialnej dziesieciu cytatow Wtadystawa Bartoszewskiego:

Warto byé uczciwym, choé€ nie zawsze sie to optaca. Optaca sie by¢ nieuczciwym, ale nie warto.

Jak sie ktos urodzit cztowiekiem, to fatwiej mu jest by¢ cztowiekiem, niz staé sie Swinia.

Jesli wszystko nas dzieli, to dialog nie ma sensu.

Kocham moich rodakéw, cho¢ doprowadzaja mnie do cholery.

Jesli polityka ma polegac na wielkim klamstwie, to ja bede mowit, ze do Oswiecimia wpakowali mnie Francuzi.
Jesli panna nie jest piekna i posazna, to powinna by¢ cho¢ sympatyczna, a nie nabzdyczona.

Inteligent tym sie rézni od nieinteligenta, ze nie obraza sie o zarty, rozumie zarty i lubi zarty.

Po co twarz ludziom, ktérym patrza tylko na rece.

Kiedy cos uparcie gasnie - zaufaj iskierce nadziei.

Nie wierzcie zegarom - czas wymyslit je dla zabawy.

Badanie dotyczy publikacji zebranych od 24 kwietnia do 5 maja 2015 roku. Analizie poddano materiat
pochodzacy z monitoringu ponad 1100 tytutéw prasowych, 5 min Zrédet internetowych, najwazniejszych
mediow spotecznosciowych oraz przeszto 100 stacji radiowych i telewizyjnych. Odnotowane publikacje
podzielono ze wzgledu na: rodzaj medium (na internet, prase, radio, telewizje) oraz profil medium (na
media specjalistyczne, regionalne, ogdlnoinformacyjne, ekonomiczne, spotecznosciowe). Zgromadzony
materiat przeanalizowano z pomocg technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan PR. W tym celu

uzyto wskaznikéw: dotarcia przekazu do odbiorcy oraz ekwiwalentu reklamowego.
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METODOLOGIA BADANIA CZ.1

Badanie zostato przeprowadzone z uzyciem sprawdzonych technik stuzacych badaniu efektywnosci dziatan PR. Ponizej znajduje sie szczegoétowy opis zastosowanych

metod, a takze terminologii uzytej w opracowaniu.

RODZAJ MEDIUM

PROFIL MEDIUM

AVE

Analiza dotyczy materiatdbw pochodzacych z
monitoringu prasy, internetu, mediow
spotecznosciowych oraz stacji radiowych i
telewizyjnych. Dane zebrano z ponad 1000 tytutéw
prasowych, 2000 polskojezycznych portali
internetowych, najwazniejszych mediéw
spotecznosciowych oraz 60 stacji radiowych i
telewizyjnych.

DOTARCIE PUBLIKACJI

Dotarcie publikacji jest miarg okreslajaca liczbe
potencjalnych kontaktow odbiorcow z
przekazem medialnym. W prasie obliczany jest na
podstawie sumy nakladéw pisma, w internecie
wyrazany jest przez sume liczby unikatowych
uzytkownikdw danego portalu. Natomiast w radiu i
telewizji zasiegiem jest suma ogladalnosci badz
stuchalnosci danej stacji. Zasieg wyraza liczbe
potencjalnych kontaktéw z informacjg, a nie liczbe
0so6b, ktore mogty zetknaé sie z nig. Zasieg wyzszy
niz liczba mieszkancéw Polski oznacza, iz kazda
osoba mogta spotka¢ sie z dang informacjq
kilkukrotnie.

UNIKALNY UZYTKOWNIK

Termin okreslajacy liczbe pojedynczych numerow
komputeréw IP, albo tez najczesciej liczbe
pojedynczych programoéw cookie identyfikujgcych
uzytkownika korzystajagcego z danego serwisu
internetowego

Ze wzgledu na zakres tematyczny zgromadzone
zrodfa informacji medialnych podzielono na pie¢ profili:
Media specjalistyczne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne podejmujace tematy zwigzane z wybrang
dziedzing. Mediami specjalistycznymi sa: ,Personel i
Zarzgdzanie”, www.automoto.pl, TVN Turbo itp.

Media regionalne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne prowadzgce swojg dziatalnos¢ na
okreslonym terenie i skierowane do spotecznosci
lokalnych. Zwykle sg to media ogoélnoinformacyjne
zwigzane z konkretnym wojewodztwem. Mediami
regionalnymi sa: ,Nowosci”, www.lodz.naszemiasto.pl,
TVP Poznan itp.

Media ekonomiczne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne zajmujace sie tematyka =zwigzang z

finansami, ekonomig i biznesem. Mediami
ekonomicznymi sa: ,Parkiet”, www.money.pl, Polsat
Biznes itp.

Media ogoélnoinformacyjne — do tej kategorii nalezg
tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne o =zasiggu ogolnopolskim,  publikujace
najwazniejsze wiadomosci z réznych dziedzin.
Mediami ogdlnoinformacyjnymi sa: ,Rzeczpospolita”,
www.wp.pl, Program Il Polskiego Radia itp.

Media spotecznosciowe — do tej kategorii nalezg
serwisy spotecznosciowe oraz blogi, dziatajagce w
oparciu o skupiong wokét nich spotecznosé. Mediami
spotecznosciowymi  sa: Facebook, Twitter, Blip,
YouTube, Wykop.
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Ekwiwalent reklamowy (ang. Advertising Value Equivalent, skrt.
AVE) — to wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w
ztotowkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emis;ji
danego przekazu na podstawie cennikéw reklamowych medium,
powierzchni  publikacji, liczby odston, liczby unikatowych
uzytkownikéw, czy czasu trwania programu. Wyraza sume
srodkow finansowych, jakie trzeba bytoby wydaé, gdyby dany
materiat byt reklamg. W wycenie szacunkowej okresla sie cene
catej publikacji. Wycena taka zostata zastosowana w niniejszym
raporcie.

Techniki liczenia ekwiwalentu reklamowego w ré6znych mediach:
Ekwiwalent reklamowy w prasie to suma, jakga nalezatoby
zaptaci¢ za wykupienie powierzchni reklamowej, ktérg zajety
wszystkie zgromadzone materialy medialne. Szacunki sag
dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium (prasa
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrodta oraz zsumowanej
powierzchni wszystkich publikacji prasowych.

Ekwiwalent reklamowy w radiu i telewizji to suma, jakg
nalezatoby zapfaci¢ za wykupienie czasu reklamowego, ktory
zajatby wszystkie zgromadzone materiaty medialne. Szacunki sg
dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium (stacja
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrédfa oraz zsumowanego czasu
wszystkich materiatow medialnych.

Ekwiwalent reklamowy w internecie to suma, jakg nalezatoby
zaptaci¢ za reklame we wszystkich zgromadzonych zrédtach.
Szacunki sg dokonywane z uwzglednieniem aktualnego cennika
reklamowego kazdego zrddia, liczby odston, liczby unikatowych
uzytkownikow, aktywnosci na poszczegodlnych stronach, zdolnosci
portalu do generowania publikacji oraz charakterystycznych cech
branzy. Wskaznik okresla zaréwno wartos¢ informacji, jak i
serwisow internetowych.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO
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Liczba publikacji Dotarcie publikacji*

1262 080 zt

AVE szacunkowy*

*AVE szacunkowy — wartosc¢ catych publikaciji

*Dotarcie - zasieg informacji wyrazony w potencjalnej liczbie kontaktow
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ukazato sie na jego obszarze.
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ROZKLAD LICZBY PUBLIKACJI W CZASIE

25 kwietnia, czyli dzien po $mierci Wtadystawa Bartoszewskiego,
publikacji, w ktorych cytowano profesora byto najwiecej, bo 98.
Najczesciej przytaczano cytat: ,Warto by¢ uczciwym, cho¢ nie
zawsze sie to optaca. Opfaca sie by¢ nieuczciwym, ale nie warto”
(19 razy) oraz: ,Kocham moich rodakéw, cho¢ doprowadzajg mnie
do cholery” (18 razy) .

Liczba publikacji w analizowanym okresie
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24 kwietnia najpopularniejszym
cytatem byt: ,Jesli panna nie jest
piekna i posazna, to powinna by¢ cho¢
sympatyczna, a nie nabzdyczona”.
Tego dnia pojawit sie 22 razy.

27 kwietnia odnotowano w sumie 16
publikacji z wybranymi cytatami.
Najczesciej pojawiajacym sie byt —
sIinteligent tym sie rézni od
nieinteligenta, ze nie obraza sie o zarty,
rozumie zarty i lubi zarty” (6 razy).
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4 maja, czyli w dniu pogrzebu profesora, w
mediach odnotowano 18 publikacji
zawierajacych wybrane cytaty. Najchetniej
przytaczanymi okazaty sie ,Warto byc¢
uczciwym, cho¢ nie zawsze sie to optaca.
Optaca sie byc¢ nieuczciwym, ale nie warto
(9 razy) i ,Jak sie kto$ urodzit cztowiekiem,
to tatwiej mu jest by¢ cztowiekiem, niz sta¢
sie swinig” (4 razy).

1 maj
2 maj
3 maj
4 maj
5 maj
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PRZEKAZ W PODZIALE NA RODZAJ MEDIUM

Liczba publikacji wedtug rodzaju medium Dotarcie publikacji wedtug rodzaju medium
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Wybrane cytaty najczesciej pojawiaty sie w internecie — w sumie 148 Dotarcie publikacji internetowych jest znacznie wyzsze niz
razy. W prasie zauwazono 34 materiatow, natomiast w mediach prasowych.

spotecznosciowych — 21.
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PRZEKAZ W PODZIALE NA PROFIL MEDIUM

Liczba publikacji wedtug profilu medium Dotarcie publikacji wedtug profilu medium
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Cytaty najczesciej ukazywaty sie w publikacjach mediéw o zasiegu Najwyzszy zasieg miaty publikacje z mediow
regionalnym, rzadziej w tytutach ogélnoinformacyjnych, czy ogolnoinformacyjnych.

specjalistycznych. Wybrane cytaty najrzadziej pojawiaty sie w
mediach spoteczno$ciowych.
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MEDIA WEDLUG NAJWIEKSZEJ LICZBY PUBLIKACJI

Najaktywniejsze media - liczba publikacji i ich dotarcie

u Liczba publikacji ODotarcie

Dotarcie publikacji
0 20000000 40000000 60000000 80000000 100000000 120000000 140000000

www.wiadomosci.wp.pl
www.pl.newshub.org
POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI

www.wiadomosci.gazeta.pl

Facebook.com

Najwiecej materiatow ukazato sie na
Facebook.com. Pod wzgledem liczby
publikacji wyréznia sie rownie
Polskieradio.pl.

www.tvn24.pl

www.thefad.pl

www.pudelek.pl

www.gazetawroclawska.pl
www.fakty.interia.pl
www.expressilustrowany.pl
www.dziennikzachodni.pl
www.dziennikpolski24.pl

www.dziennikbaltycki.pl
www.polskatimes.pl
www.kurierlubelski.pl
www.gloswielkopolski.pl Wiadomosci.onet.pl
www.dzienniklodzki.pl
Najwyzsze dotarcie miaty publikacje obecne

na portalu Wiadomosci.gazeta.onet.pl.

www.polska.newsweek.pl
www.openmagazyn.pl ||
DZIENNIK POLSKI
www.wiadomosci.onet.pl
KURIER PORANNY
www.polskieradio.pl

www.facebook.com

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20
Liczba publikacji
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DZIENNIKARZE WEDLUG NAJWIEKSZEJ LICZBY PUBLIKACJI

Najaktywniejsi dziennikarze - liczba publikacji

Liczba publikacji
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KAROLINA GAWLIK (KURIER PORANNY)

~

MAGDALENA NALECZ, DAMIAN DRAGANSKI Karolina Gawlik
(www.dziennikbaltycki.pl)

[¢)]

Karolina Gawlik 25 kwietnia stworzyta

5 publikacje dotyczacq $mierci Wiadystawa
Bartoszewskiego, w ktérej pojawito sie 7 z
5 wybranych cytatéw (Warto by¢ uczciwym...,
Jak sie ktos urodzit cztowiekiem..., Kocham

moich rodakéw..., Jesli polityka ma

polegac..., Inteligent tym sie rézni..., Po co
twarz ludziom..., Nie wierzcie zegarom...).

MAGDALENA NALECZ, DAMIAN DRAGANSKI
(www.dzienniklodzki.pl)

MAGDALENA NALECZ, DAMIAN DRAGANSKI
(www.dziennikpolski24.pl)

MAGDALENA NALECZ, DAMIAN DRAGANSKI
(www.dziennikzachodni.pl)

MAGDALENA NALECZ, DAMIAN DRAGANSKI
(www.expressilustrowany.pl)

MAGDALENA NALECZ, DAMIAN DRAGANSKI
(www.gazetawroclawska.pl)

5 Magdalena Natecz i Damian

MAGDALENA NALECZ, DAMIAN DRAGANSKI DraganSkl
(www.gloswielkopolski.pl)
. Publikacja ich autorstwa byta powielana w
MAGDALENA NALECZ, DAMIAN DRAGANSKI

[&)]

(wwwkurierlubelski.pl) 5 mutacjgch regignalnych _Polskatimes.pl. W
, materiale znajdowato sie 5 z wybranych
MAGDALENA NALECZ, DAMIAN DRAGANSKI 5 cytatow (Jak sie ktos urodzit cztowiekiem...,

(Wi polskatimes. pl Kocham moich rodakéw..., Jesli polityka ma

polegac..., Jesli panna nie jest piekna...,
Inteligent tym sie rozni...).

DAMIAN DRAGANSKI (NOWA TRYBUNA
OPOLSKA)

N

BARBARA KUBICA (POLSKA - DZIENNIK
ZACHODNI)

WIRTUALNE ZORY (www.facebook.com)

N

N
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AKTYWNOSC MEDIOW WYBRANEGO WOJEWODZTWA

15%

Taki udziat w catosci przekazu
mediow regionalnych majg
publikacje z woj. matopolskiego.

Najaktywniejsze media wojewodztwa:

o o Najwiecej publikacji cytujgcych
matopolskie, odzkie, dolnoslaskie Wiadystawa Bartoszewskiego znalazto
sie w wojewodztwie matopolskim — 13.

Najaktywniejsi dziennikarze wojewodztwa:

w wojewodztwie warminsko-mazurskim oraz swietokrzyskim nie
zauwazono publikacji, w ktérych wykorzystano wybrane cytaty.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

Liczba publikacji o cytatach

o

10 20 30 40 50

Warto by¢ uczciwym... 48

Jesli panna nie jest piekna... _ 39
Inteligent tym sie rozni... _ 36
Kocham moich rodakow... | 5
Jaksig ktos urodzit cziowiekier... [N 20

Jesli polityka ma polegaé... 15

w I

Nie wierzcie zegarom...
Jesli wszystko nas dzieli... . 3
Kiedy cos uparcie gasnie... . 3

Po co twarz ludziom... I 2
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Liczba publikacji o cytatach

0 40000000 80000000 120000000
Kocham moich rodakow... [N (22311070
Warto by¢ uczciwym... _ 112583290
Jesli panna nie jest piekna... _ 45515300
Jak sie kto$ urodzit cztowiekiem... - 24512400
Inteligent tym sie rozni... - 22436630
Jesli polityka ma polegaé... l 6482180
Jesli wszystko nas dzieli... | 465230
Nie wierzcie zegarom... ‘ 307020
Kiedy cos uparcie gasnie... ‘ 273360
Po co twarz ludziom... | 33660
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ROZKLAD LICZBY PUBLIKACJI W CZASIE

Liczba publikacji w analizowanym okresie
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e PO cO twarz ludziom... === \Narto by¢ uczciwym...
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Nie wierzcie zegarom...
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Podsumowanie

* Najczesciej pojawiajgcym sie cytatem, podejmowanym przez media w badanym czasie jest ,Warto
byé uczciwym, choé nie zawsze sie to opfaca. Optaca sie by¢ nieuczciwym, ale nie warto” (48
publikacii).

« Cytaty ,Jesli panna nie jest piekna i posazna, to powinna byé choé sympatyczna, a nie
nabzdyczona” (39 publikacji), ,Inteligent tym sie rézni od nieinteligenta, ze nie obraza sie o
zarty, rozumie zarty i lubi zarty’ (36 publikacji), ,Kocham moich rodakéw, cho¢ doprowadzaja
mnie do cholery” (34 publikacji) takze byty czesto wykorzystywane.

* Najwiecej materiatdw powotujgcych sie na wybrane wypowiedzi prof. Bartoszewskiego ukazato sie w
mediach o zasiegu regionalnym (z wojewoddztwa matopolskiego).

« Najwiecej publikacji pojawiato sie 25 kwietnia, czyli dzien po informacji o Smierci Wtadystawa
Bartoszewskiego. Jego stowa przywotywano réwniez 27 kwietnia i 4 maja, czyli w dzieh pogrzebu.

« Materiaty, w ktérych pojawiaty sie cytaty byly najczesciej publikacjami wspominajgcymi zycie,
dziatalnos$¢ profesora. W dniu pogrzebu pojawiaty sie takze relacje z uroczystosci.

« Wsrdd zebranych materiatow zdarzaly sie takze publikacje sktadajgce sie wytgcznie z cytatow.
Wiadystaw Bartoszewski byt znany z cietego jezyka, potrafit takze celnie oceni¢ sytuacje. Dlatego
prawdopodobne wydaje sie, ze jego wypowiedzi zostang zapamietane nie tylko przez ludzi, ale

rowniez przez jezyk.
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