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Wstňp 
 
 

Na podstawie informacji medialnych zebranych w maju 2014 roku, a traktujŃcych na temat partii politycznych i lider·w 

ugrupowaŒ, opracowano raport podsumowujŃcy i systematyzujŃcy pozyskane informacje. Artykuğy poddane analizie pochodzŃ z 

monitoringu ponad 1100 tytuğ·w prasy og·lnopolskiej, regionalnej, branŨowej i specjalistycznej. 

 

Analiza medialna objňğa szeŜĺ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL, Tw·j Ruch i SolidarnŃ Polskň, a takŨe ich lider·w: Donalda 

Tuska, Jarosğawa KaczyŒskiego, Leszka Millera oraz Janusza PiechociŒskiego, Janusza Palikota i Zbigniewa Ziobro. Badanie 

wydŦwiňku artykuğ·w prasowych w dziennikach og·lnopolskich dotyczy nastňpujŃcych tytuğ·w: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt, 

Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska Codziennie. 

Ponadto analizie poddano aktywnoŜĺ medialnŃ prezydent·w 18 miast wojew·dzkich (na podstawie 1100 tytuğ·w). 

 

 

 

Raport skğada siň z trzech  podstawowych czňŜci: 

 

 

 Rozdziağ I -  Podsumowanie  

Podsumowanie informacji na temat szeŜciu najwiňkszych ugrupowaŒ politycznych oraz ich lider·w, a takŨe 

prezydent·w miast wojew·dzkich. 

 

 

 Rozdziağ II ï Partie polityczne  

Statystyka medialna dotyczŃca aktywnoŜci poszczeg·lnych partii politycznych w prasie. 

 

 

 Rozdziağ III ï Liderzy partii politycznych  

Statystyka medialna dotyczŃca aktywnoŜci poszczeg·lnych lider·w partii politycznych w prasie. 
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Komentarz  
 
 
Mağo burzliwa kampania do PE 

 

Dane w majowym raporcie potwierdziğy, Ũe tegoroczna kampania wyborcza byğa 

zdecydowanie mniej intensywna niŨ poprzednie. JuŨ w kwietniu analitycy wykazali, Ũe 

liczba publikacji spadğa wzglňdem poprzedniego miesiŃca. BiorŃc pod uwagň analogiczne 

okresy - przed wyborami parlamentarnymi czy samorzŃdowymi ï zachowanie medi·w 

wyglŃdağo zupeğnie inaczej.  

 

W maju publikacji byğo zdecydowanie wiňcej ï wzrost wyni·sğ 41 proc., stawiajŃc 

polityk·w w centrum uwagi dziennikarzy. Jednak materiağ·w dotyczŃcych partii byğo o 

wiele mniej niŨ w trakcie poprzednich okres·w wyborczych.  

 

 

Rekord Solidarnej Polski  

 

Wzrost zanotowağy wszystkie badane ugrupowania ï tym wiňkszy, im mniej o danej 

partii pisağo siň wczeŜniej. Rekordem moŨe poszczyciĺ siň Solidarna Polska (+61 proc.), 

kt·ra jednak mimo wszystko pozostağa na ostatniej pozycji w klasyfikacji.  

 

Z kolei najmniejszy wzrost dotyczyğ Platformy Obywatelskiej. Materiağ·w na temat partii 

rzŃdzŃcej byğo o 28 proc. wiňcej. PiS uzyskağ wzrost o 38 proc. i wyprzedziğ 

dotychczasowego lidera zestawienia. Prawo i SprawiedliwoŜĺ znalazğo siň na czele po raz 

pierwszy od lutego br. Dominowağo jednak nie tylko pod wzglňdem og·lnej liczby 

tekst·w, ale takŨe liczby tekst·w na pierwszych stronach tytuğ·w prasowych czy sumy 

ekwiwalentu reklamowego. Tylko w ciŃgu analizowanego miesiŃca partia aŨ 637-krotnie 

znalazğa siň na pierwszych stronach. To najwyŨszy wynik kt·regokolwiek z ugrupowaŒ w 

2014 roku. 

 

NajczňŜciej o PiS-ie pisağa ĂRzeczpospolitaò. Nieco mniej publikacji zawierajŃcych nazwň 

partii ukazağo siň w ĂGazecie Wyborczejò, ĂGazecie Polskiej ï Codziennieò oraz ĂPolsce ï 

Dzienniku Ğ·dzkimò.  

 

Por·wnanie sumy ekwiwalentu reklamowego dla partii wypadğo podobnie, jak liczby 

materiağ·w. Pomiňdzy partiami zachowane zostağy takŨe podobne proporcje. W 

przypadku PiS AVE wyniosğo 78 mln zğ, a PO ï 71 mln zğ. Na trzecim miejscu uplasowağ 

siň SLD (42 mln zğ). Dalsze pozycje zajňğy kolejno: PSL (31 mln zğ), Tw·j Ruch (25 mln 

zğ) i Solidarna Polska (19 mln zğ).  
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Niezmienna dominacja Tuska, w social media sukces Millera  

 

WŜr·d lider·w politycznych niezachwianŃ pozycjŃ cieszy siň premier. Donald Tusk 

odnotowağ tradycyjnie znacznie wiňcej publikacji od swoich konkurent·w, jednak jego 

przewaga nie byğa tym razem tak miaŨdŨŃca. Wzrost liczby publikacji w okresie kampanii 

wyni·sğ zaledwie 7 proc., w por·wnaniu na przykğad do 91 proc. Janusza Palikota. 

BezpoŜrednio za Tuskiem znalazğ siň KaczyŒski (+19 proc.). Palikot cieszyğ siň 

dwukrotnie mniejszym zainteresowaniem prasy od prezesa PiS, ale wyraŦnie wyprzedziğ 

pozostağych poddanych analizie polityk·w ï Leszka Millera, Zbigniewa Ziobro i Janusza 

PiechociŒskiego.  

 

Nieco inaczej uksztağtowağa siň kolejnoŜĺ pod kŃtem liczby wpis·w w social media. Tutaj 

miejsce tuŨ za Tuskiem objŃğ wğaŜnie Palikot, kt·ry zwiňkszyğ swojŃ obecnoŜĺ w mediach 

spoğecznoŜciowych oé 106 proc. Dziňki temu wyprzedziğ KaczyŒskiego. Co ciekawe, 

wynik Palikota nie byğ najwyŨszy, poniewaŨ w przypadku Leszka Millera liczba post·w 

zwiňkszyğa siň o 130 proc. Najrzadziej na Facebooku, Twitterze i YouTubie spoŜr·d 

poddanych badaniu polityk·w pojawiağ siň Janusz PiechociŒski. Na potrzeby badania 

przeanalizowano prawie 44 tys. wpis·w dotyczŃcych lider·w partii. 



 

 
 

SCENA POLITYCZNA 

Raport statystyczny - maj 2014 

 

6 

 
 

Rozdziağ I -  Podsumowanie  
 

 

 
 

Wykres 1. Liczba przekaz·w prasowych, w kt·rych wystŃpiğy partie polityczne - maj 2014 r.  

 

 

 

 

 
Wykres 2. Liczba przekaz·w prasowych, w kt·rych wystŃpili liderzy partii politycznych -  maj 2014 r.  
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Wykres 3. Liczba przekaz·w prasowych w dziennikach og·lnopolskich, w kt·rych wystŃpili liderzy partii 
politycznych z uwzglňdnieniem wydŦwiňku ï maj 2014 r.  
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Wykres 4. Liczba publikacji  prasowych , w kt·rych wystŃpili prezydenci 18 miast wojew·dzkich ï maj  2014 r.  
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Wykres 5. Liczba informacji w mediach spoğecznoŜciowych, w kt·rych wystŃpili liderzy partii politycznych  ï maj 
2014 r.  
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Rozdziağ II -  Partie polityczne  
 

 

 
Wykres 6. Zmiany w cza sie ukazywania si ň przekaz·w prasowych na temat partii politycznych ï maj 2014 r.  
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Wykres 7. Liczba wystŃpieŒ partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytuğ·w) ï maj 2014 r.  
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Wykres 8. Liczba przekaz·w prasowych, w kt·rych partie polityczne obecne byğy na pierwszych stronach 
tytuğ·w prasowych ï maj 2014 r.  

 

 

 

 

 

 

 
 

Wykres 9. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych  w prasie ï maj 2014 r.   
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Rozdziağ III -  Liderzy partii polity cznych  
 
 

 

Wykres 10 . Zmiany w czasie ukazywania si ň przekaz·w prasowych na temat lider·w partii politycznych ï maj 

2014 r.  
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Wykres 11 . Liczba przekaz·w prasowych, w kt·rych wystŃpiğ Donald Tusk z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne) ï maj 2014 r.  

 

 

 

 

 

 

 

 
 
Wykres 12 . Liczba przekaz·w prasowych, w kt·rych wystŃpiğ Jarosğaw KaczyŒski z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne) ï maj 2014 r.  
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Wykres 13 . Liczba przekaz·w prasowych, w kt·rych wystŃpiğ Leszek Miller z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne) ï maj 2014 r.  

 

 

 

 

 

 

 

 
 
Wykres 14 . Liczba przekaz·w prasowych, w kt·rych wystŃpiğ Janusz PiechociŒski z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne) ï maj 2014 r.  
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Wykres 15 . Liczba przekaz·w prasowych, w kt·rych wystŃpiğ Janusz Palikot z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne) ï maj 2014 r.  

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 
Wykres 16 . Liczba przekaz·w prasowych, w kt·rych wystŃpiğ Zbigniew Ziobro z uwzglňdnieniem wydŦwiňku 
(najpopularniejsze dzienniki og·lnoinformacyjne) ï maj 2014 r.  
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Wykres 17. Liczba wystŃpieŒ lider·w partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytuğ·w prasowych ) ï maj 
2014 r.  
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Wykres 18. Liczba przekaz·w prasowych, w kt·rych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych 
stronach tytuğ·w prasowych ï maj 2014 r.  

 

 

 

 

 

 

 

 
Wykres 19. Liczba przekaz·w prasowych , w kt·rych nazwiska lider·w partii politycznych obecne byğy w tytuğach 
publikacji  ï maj 2014 r.  
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Wykres 20. Ekwiwalent reklamowy dla lider·w partii politycznych  w prasie  ï maj 2014 r.  
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Wykres 21 . Mapa benchmarkingowa lider·w partii politycznych (najpopularniejsze dzienniki 
og·lnoinformacyjne) 
 
 

Favorability - ƛƴŘŜƪǎ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ ǿƛȊŜǊǳƴƪƻǿŜƎƻΦ ²ŀǊǘƻǏŏ ƳƻȍŜ ǿŀƘŀŏ ǎƛť ǿ ǇǊȊŜŘȊƛŀƭŜ ƻŘ -мл όŘƭŀ ƳŀǘŜǊƛŀƱǳ ƴŜƎŀǘȅǿƴŜƎƻύ 

Řƻ р όŘƭŀ ƳŀǘŜǊƛŀƱǳ ǇƻȊȅǘȅǿƴŜƎƻύΦ ²ŀǊǘƻǏŏ м ǇǊȊȅƧƳǳƧŊ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƻ ǿȅŘȋǿƛťƪǳ ƴŜǳǘǊŀƭƴȅƳΦ  

 

Range - ȊŀǎƛťƎ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ǿȅǊŀȍƻƴȅ ƧŜǎǘ ǿ ǇƻǘŜƴŎƧŀƭƴŜƧ ƭƛŎȊōƛŜ ƪƻƴǘŀƪǘƽǿ Ȋ ŎȊȅǘŜƭƴƛƪŀƳƛ όǿ ƳƭƴύΦ 

 

²ƛŜƭƪƻǏŏ ƪǳƭƛ - ƻȊƴŀŎȊŀ ƭƛŎȊōť ǇǳōƭƛƪŀŎƧƛΦ 

 

tƻƱƻȍŜƴƛŜ ƪǳƭƛ ǳƪŀȊǳƧŜ ȊŀǊƽǿƴƻ ǏǊŜŘƴƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘ ǇǊȊŜƪŀȊƽǿ ƳŜŘƛŀƭƴȅŎƘΣ ŀ ǘŀƪȍŜ ƛŎƘ ȊŀǎƛťƎΣ ƻǎƛŊƎƴƛťǘȅ Ȋŀ ǎǇǊŀǿŊ ŘŀƴŜƧ ƭƛŎȊōȅ 

publikacji. NajlŜǇǎȊŀ ǇƻȊȅŎƧŀ ƴŀ ǿȅƪǊŜǎƛŜ ǘƻ ǇǊŀǿȅ ƎƽǊƴȅ ǊƽƎ όƻȊƴŀŎȊŀΣ ȍŜ ǇƻȊȅǘȅǿƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƳƛŀƱȅ ōŀǊŘȊƻ Řǳȍȅ ȊŀǎƛťƎύΣ 

ƴŀƧƎƻǊǎȊŀ ǇƻȊȅŎƧŀ ǘƻ ǇǊŀǿȅ Řƻƭƴȅ ǊƽƎ όƴŜƎŀǘȅǿƴȅ ǇǊȊŜƪŀȊΣ ƪǘƽǊȅ ŘƻǘŀǊƱ Řƻ ōŀǊŘȊƻ ǎȊŜǊƻƪƛŜƎƻ ƎǊƻƴŀ ƻŘōƛƻǊŎƽǿύΦ 
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