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Na podstawie informacji medialnych zebranych w marcu 2016 roku, a traktujacych na temat partii politycznych, stowarzyszen i ich
liderow, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Analizie poddano materiat pochodzacy z
monitoringu ponad 1100 tytuléw prasowych, 5 min zrédet internetowych oraz 100 stacji radiowych i telewizyjnych. Jako informacje
rozumiemy wszelkie doniesienia medialne na temat analizowanego zagadnienia (zaréwno jednozdaniowe wzmianki, jak i
kilkustronicowe artykuty).

Analiza medialna objeta szes¢ partii politycznych, stowarzyszen: Kukiz'15, Mniejszo$¢ Niemiecka, Nowoczesng, PiS, PO oraz PSL, a takze ich
liderow: Pawta Kukiza, Ryszarda Galle, Ryszarda Petru, Jarostawa Kaczynskiego, Grzegorza Schetyne i Wiadystawa Kosiniaka-Kamysza.

Raport sklada sie z trzech podstawowych czesci:

] Rozdziat |- Podsumowanie

Podsumowanie informacji na temat szesciu partii politycznych, stowarzyszen oraz ich lideréw.

¥ Rozdziat Il - Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnos$ci poszczegdlnych partii politycznych, stowarzyszen.

] Rozdziat lll - Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnos$ci poszczegdlnych liderdw partii politycznych, stowarzyszen.
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KOMENTARZ DO RAPORTU
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Popularnosé¢ Kaczynskiego rosnie

Biorgc pod uwage prase, RTV i internet najbardziej medialnym politykiem sposrod lideréw partii politycznych okazat sie ponownie
Jarostaw Kaczynski. W marcu na jego temat opublikowano 12,8 tys. materiatdw — to o 3,3 tys. wiecej niz w lutym. Na drugim
miejscu uplasowat sie Ryszard Petru, a na nastepnych kolejno Pawet Kukiz, Grzegorz Schetyna, Wiadystaw Kosiniak-Kamysz i
Ryszard Galla.

Najwiekszy wzrost zainteresowania dotyczyt Pawta Kukiza i Ryszarda Petru. W przypadku lidera stowarzyszenia Kukiz'15 liczba
publikacji zwiekszyta sie o 4 tys. materiatdw, a jesli chodzi o szefa Nowoczesnej — wzrost 0 6,1 tys. materiatéw w stosunku do
poprzednio analizowanego miesigca.

Kaczynski takze w social media

W marcu internauci w mediach spotecznosciowych najczesciej pisali o Jarostawie Kaczynskim. Prezes PiS uzyskat ogromng
przewage nad pozostatymi politykami. Pawet Kukiz spadt na drugie miejsce z wynikiem 65 tys. wzmianek. Do przetasowan
doszto takze na kolejnych lokatach. Tym razem w TOP 3 znalazt sie Grzegorz Schetyna, ktory zajgt miejsce Ryszardowi Petru.
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ROZDZIAL |
Podsumowanie danych
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapity partie polityczne, stowarzyszenia - marzec 2016 r. (internet, prasa,
RTV)
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapity partie polityczne, stowarzyszenia z podziatem na media - marzec 2016 r.
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapili liderzy partii politycznych, stowarzyszen - marzec 2016 r. (internet,
prasa, RTV)
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapili liderzy partii politycznych, stowarzyszen z podzialem na media - marzec

2016 r.
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Liczba informacji na temat lideréw partii politycznych, stowarzyszen w social media - marzec 2016 r.
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Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat partii politycznych, stowarzyszen - marzec 2016 r.
(internet, prasa, RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych, stowarzyszen - marzec 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych, stowarzyszen w poszczegolnych mediach - marzec 2016 r.
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Liczba wystapien partii politycznych, stowarzyszen w mediach (TOP 5 najaktywniejszych zrédet) - marzec 2016 r. (internet,
prasa, RTV)

1800 1673
1600
1407
1400
1200 1146
982
1000 913 901 898
778
800
643
600 509
398
400 338 336 323
223 218 264 264 262 220 217 208 208
200 166 142
I I I 41 30 16 13 11
0 | —_— — r— —
N Q S L = 5 Q RS S = L Q M a o 3 kel Q S & Q 2 N S a3 - a o 4o
17} a8 [a R 17} [a R [a %] [a 0 — o =
= = = @) - - = (@) - = © N ~ - = N - = = © =3 [$]
5 2 F ° 5 F 8 F F B 5 8 FlE|g8| 8% ° 2 5§ 9 8 e 3
° i o ° > o ° X — ° > — ° > X = O <
< < 8 o o g8 = = 2
o a2 £ S ) o
[} o] m
ke] Ee]
8 8 o
2 2 =
<
=
o
P4
PiS PO PSL Nowoczesna Kukiz*15 Mniejszo$¢ Niemiecka

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw



SCENA POLITYCZNA — MARZEC 2016

Liczba przekazéw prasowych, w ktérych partie polityczne, stowarzyszenia obecne byly na pierwszych stronach - marzec
2016 .
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Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat lideréw partii politycznych, stowarzyszen - marzec 2016 r.
(internet, prasa, RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla lideréw partii politycznych, stowarzyszen w mediach - marzec 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla lideréw partii politycznych, stowarzyszen w poszczegélnych mediach - marzec 2016 r.
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Liczba wystapien liderow partii politycznych, stowarzyszen w mediach (TOP 5 najaktywniejszych zrédet) - marzec 2016 r.
(internet, prasa, RTV)
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Liczba przekazéw prasowych, w ktérych liderzy partii politycznych, stowarzyszen obecni byli na pierwszych stronach -
marzec 2016 r.
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych nazwiska lideréw partii politycznych, stowarzyszen obecne byty w tytutach -

marzec 2016 r. (internet, prasa)
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Mapa benchmarkingowa lideréw partii politycznych, stowarzyszen dla informacji z prasy i internetu (bez social media)
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Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Dotarcie publikacji - jest miarg okreslajgcg liczbe potencjalnych kontaktéw odbiorcow z przekazem medialnym. W prasie obliczany jest na podstawie sumy naktadéw pisma, w
internecie wyrazany jest przez sume liczby unikatowych uzytkownikéw danego portalu. Natomiast w radiu i telewizji zasiegiem jest suma oglgdalnosci bgdz stuchalnosci danej stacji.

Ekwiwalent reklamowy — szacunkowa warto$¢ publikacji okreslana wzgledem aktualnych cennikéw reklamowych gazet, portali internetowych oraz radia i telewizji.

Potozenie kuli ukazuje wypadkowag dwoch zmiennych — wysokosci ekwiwalentu reklamowego (0$ pionowa) oraz wskaznika dotarcia (o$ pozioma). Najlepsza pozycja na wykresie to
prawy gorny rog (oznacza, ze informacje o wysokim AVE miaty bardzo duzy zasieg).
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