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WSTEP

Przeprowadzone badanie dotyczy obecnosci medialnej pitkarza Roberta Lewandowskiego w okresie od stycznia do czerwca 2016 r.

Raport powstat na podstawie analizy materiatéw i tresci redakcyjnych pochodzgcych z monitoringu prasy, internetu, mediow spotecznosciowych oraz
stacji radiowych i telewizyjnych. Dane zebrano z ponad 1100 tytutéw prasowych, 5 min polskojezycznych portali internetowych oraz 100 stacji
radiowych i telewizyjnych (w ramach pasm radiowych i telewizyjnych analiza obejmuje programy ogdlnoinformacyjne oraz wybrane tematyczne).

Jako informacje rozumiemy wszelkie doniesienia medialne na temat analizowanego zagadnienia (zaréwno jednozdaniowe wzmianki, jak i
kilkustronicowe artykuty).

Metoda: ilosciowa analiza danych

Monitoring mediéw i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw



Robert Lewandowski — Raport medialny — I-VI 2016

METODOLOGIA BADANIA

Badanie zostato przeprowadzone z uzyciem sprawdzonych technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan PR. Ponizej znajduje sie szczegoétowy opis zastosowanych

metod, a takze terminologii uzytej w opracowaniu.

RODZAJ MEDIUM

DOTARCIE PUBLIKACJI

AVE

Analiza dotyczy materiatdbw pochodzgcych z
monitoringu prasy, internetu, mediow
spotecznosciowych oraz stacji radiowych i
telewizyjnych. Dane zebrano z ponad 1100 tytutdw
prasowych, 5 miIn  zrédet internetowych,
najwazniejszych mediéw spotecznosciowych oraz
100 stacji radiowych i telewizyjnych.

Dotarcie publikacji jest miarg okreslajgcg liczbe
potencjalnych kontaktow odbiorcow z
przekazem medialnym. W prasie obliczany jest na
podstawie sumy nakladéw pisma, w internecie
wyrazany jest przez sume liczby unikatowych
uzytkownikéw danego portalu. Natomiast w radiu i
telewizji zasiegiem jest suma oglgdalnosci badz
stuchalnosci danej stacji. Zasieg wyraza liczbe
potencjalnych kontaktéw z informacjg, a nie liczbe
0so6b, ktére mogty zetkngé sie z nig. Zasieg wyzszy
niz liczba mieszkancow Polski oznacza, iz kazda
osoba mogta spotka¢é sie z dang informacjg
kilkukrotnie.

UNIKALNY UZYTKOWNIK

Termin okreslajgcy liczbe pojedynczych numerow
komputerow IP, albo tez najczesciej liczbe
pojedynczych programow cookie identyfikujgcych
uzytkownika korzystajgcego z danego serwisu
internetowego
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Ekwiwalent reklamowy (ang. Advertising Value Equivalent, skrt.
AVE) — to wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w
ztotowkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emis;ji
danego przekazu na podstawie cennikéw reklamowych medium,
powierzchni  publikacji, liczby odston, liczby unikatowych
uzytkownikéw, czy czasu trwania programu. Wyraza sume
srodkow finansowych, jakie trzeba bytoby wydaé, gdyby dany
materiat byt reklamg. W wycenie szacunkowej okresla sie cene
catej publikacji. Wycena taka zostata zastosowana w niniejszym
raporcie.

Techniki liczenia ekwiwalentu reklamowego w ré6znych mediach:
Ekwiwalent reklamowy w prasie to suma, jakg nalezatoby
zaptaci¢ za wykupienie powierzchni reklamowej, ktérg zajety
wszystkie zgromadzone materiaty medialne. Szacunki sg
dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium (prasa
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrodta oraz zsumowanej
powierzchni wszystkich publikacji prasowych.

Ekwiwalent reklamowy w radiu i telewizji to suma, jaka
nalezatoby zapfaci¢ za wykupienie czasu reklamowego, ktory
zajgtby wszystkie zgromadzone materiaty medialne. Szacunki sg
dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium (stacja
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrédfa oraz zsumowanego czasu
wszystkich materiatdéw medialnych.

Ekwiwalent reklamowy w internecie to suma, jakg nalezatoby
zaptaci¢ za reklame we wszystkich zgromadzonych zrédtach.
Szacunki sg dokonywane z uwzglednieniem aktualnego cennika
reklamowego kazdego zrddia, liczby odston, liczby unikatowych
uzytkownikow, aktywnosci na poszczegodlnych stronach, zdolnosci
portalu do generowania publikacji oraz charakterystycznych cech
branzy. Wskaznik okresla zaréwno wartos¢ informaciji, jak i
serwisow internetowych.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO
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ROZKLAD LICZBY PUBLIKACJI W CZASIE

Liczba publikacji w analizowanym okresie
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PRZEKAZ W PODZIALE NA RODZAJ MEDIUM

AVE szacunkowe publikacji wedtug rodzaju medium
Liczba publikacji wedtug rodzaju medium
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MEDIA WEDLUG NAJWIEKSZEJ LICZBY PUBLIKACJI ORAZ AVE

= Liczba publikacji OAVE szacunkowe
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TOP 5 ZRODEL. INFORMACJI WEDLUG MEDIUM
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ROZKLAD LICZBY WZMIANEK W SOCIAL MEDIA

Liczba wzmianek w mediach spotecznosciowych w analizowanym okresie (ujecie miesieczne)
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Liczba wzmianek w mediach spotecznosciowych w analizowanym okresie (ujecie dzienne)
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