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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w pazdzierniku 2012 roku, a traktujacych na temat partii politycznych i liderow
ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z

monitoringu ponad 1100 tytutéw prasy ogolnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta sze$¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL, Ruch Palikota i Solidarng Polske, a takze ich liderow:
Donalda Tuska, Jarostawa Kaczynskiego, Leszka Millera oraz Waldemara Pawlaka, Janusza Palikota i Zbigniewa Ziobro. Badanie
wydzwieku artykutow prasowych w dziennikach ogolnopolskich dotyczy nastepujacych tytutéw: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt,
Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska Codziennie.

Ponadto analizie poddano aktywnos$¢ medialng prezydentow 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutdw).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

B  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat szesciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewddzkich.

0 Rozdziat II — Partie polityczne
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych partii politycznych w prasie.

[  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych lideréw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

Po raz pierwszy od wyborow...

...liczba publikacji o polskiej polityce byta tak duza. Zainteresowanie nig w pazdzierniku
wyraznie wzrosto w poroéwnaniu do wrzesnia. Na temat partii napisano o 21 proc. wiecej
tekstow, natomiast o liderach ugrupowan — az o 42 proc. wiecej. Wzrost zainteresowania
polityka w pazdzierniku — jak pokazujg poprzednie lata — jest cykliczny. Mozna wiec

moéwic o jesiennym sezonie na polityke.

Dane PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw pokazaty taki trend w trzech latach z rzedu. W
2010 roku pojawito sie 14 tys. takich publikacji. Wowczas wzrost osiagnat 40 proc. w
relacji do poprzedniego miesiaca. W roku ubieglym bylo to 25 tys. tekstéw (wzrost: 18
proc.). Tak wysoka liczba zwigzana byta z wyborami parlamentarnymi, jakie miaty
miejsce w pierwszej potowie miesigca. Z kolei nizszy niz w 2010 roku wzrost jest
odzwierciedleniem kampanii wyborczej, jaka toczyta sie takze we wrze$niu. W tym roku
licznik publikacji pokazat 12 tys. (wzrost: 21 proc.).

Czym partie walczyly o nasza uwage?

Pazdziernik rozpoczat sie od tak zwanej ofensywy medialnej Prawa i Sprawiedliwosci.
Jarostaw Kaczynski przedstawit nowego kandydata swojej partii na stanowisko premiera.
Okazat sie nim prof. Piotr Glinski. Wokot tego wydarzenia narosto wiele komentarzy i
dyskusji, co spowodowato, ze PiS w pierwszej potowie miesigca miat zdecydowanq
przewage nad pozostatymi partiami, w obszarze wystepowania w prasie. Szerokim
echem w mediach odbity sie wyniki badan opinii publicznej, z ktérych wynikato, ze PiS po
raz pierwszy od bardzo dtugiego czasu uzyskat wyzsze poparcie niz rzadzaca PO.
Przewaga wyniosta 6 proc. W pierwszej potowie pazdziernika wydarzeniami, ktére mocno
przyciaggaty uwage dziennikarzy byty debata na temat nowelizacji przepiséw aborcyjnych
oraz tzw. drugie expose Tuska, ktdry podsumowat rok pracy nowego rzadu.

Politycy prébowali tez bi¢ kapitat polityczny na zamieszaniu zwigzanym z przetozeniem
meczu Polska — Anglia. Wiele stdéw krytyki skierowanych zostato pod adresem minister
Joanny Muchy. Gazety rozpisywaty sie na temat dymisji, jakq ztozyta. Szef rzadu nie
przyjat jej, co stalo sie powodem kolejnej lawiny komentarzy. Pod koniec miesigca
rozgorzata sprawa artykutu ,Rzeczpospolitej”, ktéra napisata, ze na wraku
prezydenckiego Tupolewa odnaleziono $lady trotylu. Miata ona jednak dalszy ciag juz w
listopadzie.
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PiS nie oddaje medialnego prymatu

Zwilaszcza z uwagi na tematy medialne podejmowane w pierwszej potowie miesigca,
najbardziej medialng partia w pazdzierniku okazato sie Prawo i Sprawiedliwos¢. Nie jest
to nic nowego, analizujac poprzednie wyniki badan medialnosci partii politycznych. Tym

razem jednak przewaga partii Kaczynskiego byta bardziej wyrazna niz zwykle.

W ciggu 31 dni pazdziernika ukazato sie 4,1 tys. tekstow, w ktdrych wystepowata nazwa
tej partii. Dziennie takich tekstow — w 1100 przebadanych tytutach prasowych -
pojawiato sie Srednio 133. W przypadku PO byto ich 114. tacznie w catym miesigcu daje
to liczbe 3,5 tys. Trzecie miejsce z wyrazng stratg zajat SLD — 1,6 tys. tekstow. Za nim
uplasowaty sie kolejno PSL (1,4 tys.), Solidarna Polska (nieco ponad 0,7 tys.) i Ruch
Palikota (niecate 0,7 tys.).

Wsrdd liderow politycznych w dalszym ciggu prowadzi premier. O Donaldzie Tusku
ukazato sie az 3,4 tys. tekstow. Miazdzaca przewaga nad pozostatymi politykami wynika
przede wszystkim z zajmowanego stanowiska. Lider PiS byt w tym samym czasie
wymieniany 1,3 tys. razy. Trzecie miejsce zajat Waldemar Pawlak (0,6 tys.), a czwarte
Janusz Palikot (0,5 tys.). Na dalszych pozycjach znaleZli sie Leszek Miller (0,4 tys.) oraz
Zbigniew Ziobro (0,3 tys.).

Podnidst sie odsetek negatywnych publikacji na temat Donalda Tuska. W pazdzierniku 33
proc. publikacji dotyczacych premiera w najbardziej poczytnych dziennikach
ogdlnopolskich miato negatywny wpltyw na jego wizerunek. Oznacza to wzrost o 7
punktdw procentowych w poréwnaniu do wrzesnia. Drugie miejsca zajat Janusz Palikot.
W jego przypadku odsetek ten wynidst 18 proc. Na trzecie miejsce wskoczyt Jarostaw

Kaczynski, ktory wyprzedzit Leszka Millera.
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne w pazdzierniku 2012 r.
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Wykres 2. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych w pazdzierniku 2012 r.
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Zbigniew Ziobro
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Leszek Miller

Janusz Palikot

Waldemar Pawlak

Jarostaw Kaczynski

Donald Tusk ml

0 200 400 600 800 1000 1200
Donald Tusk kJ:c';Z;:ﬁavaV(i W;:\il\tlelrankar Janusz Palikot | Leszek Miller |Zbigniew Ziobro
1 Pozytywny 13 14 3 1 1 1
u Neutralny 712 330 147 112 77 72
B Negatywny 351 46 4 24 10 5

Wykres 3. Liczba przekazow medialnych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku
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Ryszard Zembaczynski - Opole 29
Tadeusz Jedrzejczak - Gorzow Wikp. 39
Piotr Grzymowicz - Olsztyn 39
Wojciech Lubawski - Kielce

Piotr Uszok - Katowice

Tadeusz Truskolaski - Biatystok

Tadeusz Ferenc - Rzeszéw

Janusz Kubicki - Zielona Goéra

Pawet Adamowicz - Gdansk

Piotr Krzystek - Szczecin

Ryszard Grobelny - Poznan
Hanna Zdanowska - £6dz

Michat Zaleski - Torun

Krzysztof Zuk - Lublin

Jacek Majchrowski - Krakow
Hanna Gronkiewicz-Waltz - Warszawa

Rafat Bruski - Bydgoszcz

Rafat Dutkiewicz - Wroctaw 207

220

Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich
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Rozdziat II - Partie polityczne
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Wykres 5. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat partii politycznych
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktoérych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytutéw prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych - pazdziernik 2012 r.
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Rozdziat III - Liderzy partii politycznych
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Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat liderow partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Leszek Miller z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktérych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Zbigniew Ziobro z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne)
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Wykres 16. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutéw)
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Wykres 17. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytutow prasowych
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Wykres 18. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych nazwiska lideréw partii politycznych obecne byly w
tytutach publikacji
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Wykres 19. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych
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Wykres 20. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu negatywnego) do

5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos¢ 1 przyjmujg informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdéw z czytelnikami (w min).

Wielkosc¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno Sredni kontekst przekazow medialnych, a takze ich zasieg, osiagniety za sprawa danej liczby

publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rdg (oznacza, ze pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),

najgorsza pozycja to prawy dolny rdg (negatywny przekaz, ktory dotart do bardzo szerokiego grona odbiorcow).
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