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Wstňp 

 

Na podstawie materiağ·w medialnych zebranych w paŦdzierniku 2010 roku, opracowano raport podsumowujŃcy  

i systematyzujŃcy informacje na temat wybranych polskich klub·w piğkarskich oraz czoğowych zawodnik·w. Artykuğy poddane 

analizie pochodzŃ z monitoringu ponad 1000 tytuğ·w prasy og·lnopolskiej, regionalnej, branŨowej i specjalistycznej oraz z 20 

wybranych portali interne towych: www.sport.onet.pl, www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sp ortfan.pl, www.se.com.pl, 

www.fakt.pl, www.dziennik.pl, www.rp.pl , www.sport.pl, www.sports.pl, www.sport.tvp.pl , www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl , 

www.eurosport.pl, www.90minut.pl, w ww.pilkanozna.pl, www.sportowefakty.pl, www.futbol.pl, www.tylkopilka.pl  oraz 

www.sport24.pl . 

Analiza medialna objňğa wszystkie kluby wystňpujŃce w Ekstraklasie oraz siedem zespoğ·w z pierwszej ligi (Piast Gliwice, Odra 

Wodzisğaw, PogoŒ Szczecin, Ğ·dzki KS, Warta PoznaŒ, G·rnik Zabrze, GKS Katowice, Sandecja Nowy SŃcz). Ponadto 

zestawienia prezentujŃ aktywnoŜĺ medialnŃ lidera kaŨdego zespoğu Ekstraklasy. Piğkarze uznani za gwiazdy swoich druŨyn, 

zostali wybrani przez rzecznik·w prasowych swoich klub·w, przed rozpoczňciem rundy jesiennej sezonu 2010/11. 

Zestawienia pokazujŃ r·wnieŨ medialne zainteresowanie polskimi bramkarzami, wystňpujŃcymi w zachodnioeuropejskich 

druŨynach. Analizie poddano piňciu goalkeeper·w: Artura Boruca, Jerzego Dudka, Ğukasza FabiaŒskiego, Tomasza Kuszczaka  

i Wojciecha Szczňsnego. 

 

 

Lista gwiazd Ekstraklasy ; zawodnicy wybrani przez rzecznik·w prasowych swoich klub·w: 

 

1. Arka Gdynia - Denis Glavina 

2. Cracovia - Saidi Ntibazonkiza 

3. G·rnik Zabrze - Adrian świŃtek 

4. Jagiellonia Biağystok - Tomasz Frankowski 

5. Korona Kielce - Andrzej Niedzielan 

6. Lech PoznaŒ - Artur Wichniarek 

7. Lechia GdaŒsk - Hubert WoğŃkiewicz 

8. Legia Warszawa - Ivica Vrdoljak 

9. PGE GKS Beğchat·w - Marcin ŧewğakow 

10. Polonia Bytom - Marek BaŨik 

11. Polonia Warszawa - Euzebiusz Smolarek 

12. Ruch Chorz·w - Maciej Sadlok 

13. ślŃsk Wrocğaw - Przemysğaw KaŦmierczak 

14. Widzew Ğ·dŦ - Marcin Robak 

15. Wisğa Krak·w - Maciej ŧurawski 

16. Zagğňbie Lubin - Bojan Isailoviĺ 
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Raport skğada siň z piňciu podstawowych czňŜci: 

 

 Najlepsi  z najlepszych ï comiesiňczne podsumowanie trzech najbardziej medialnych klub·w 

piğkarskich, gwiazd ekstraklasy i polskich bramkarzy wystňpujŃcych w ligach zagranicznych. 

 

 Dane miesiňczne ï podsumowanie TOP 10 polskich klub·w piğkarskich oraz zestawienia 

prezentujŃce najbardziej medialne gwiazdy Ekstraklasy oraz polskich bramkarzy z lig europejskich. 

Publikacje zawarte w tym rozdziale pochodzŃ z analizy prasy i Internetu. PrzedstawiajŃ statystyki  

z analizowanego miesiŃca. 

 

 Kluby piğkarskie ï rozdziağ ukazujŃcy zestawienia iloŜciowe publikacji na temat zespoğ·w 

wystňpujŃcych w Ekstraklasie oraz I lidze. Analizie poddane zostağy tytuğy prasowe oraz wybrane 

portale internetowe. Wykresy prezentujŃ najbardziej medialne kluby piğkarskie, najaktywniejsze 

wojew·dztwa oraz najczňŜciej piszŃce o poszczeg·lnych zespoğach gazety i portale. W rozdziale 

tym moŨna znaleŦĺ r·wnieŨ wycenň publikacji prasowych dla poszczeg·lnych zespoğ·w 

Ekstraklasy.  

 

 Gwiazdy i bramkarze  ï rozdziağ ukazujŃcy zestawienia iloŜciowe publikacji, w kt·rych wystňpujŃ 

nazwiska gwiazd Ekstraklasy oraz polskich bramkarzy grajŃcych w zachodnioeuropejskich klubach. 

Analizie poddane zostağy tytuğy prasowe oraz wybrane portale internetowe.  Wykresy prezentujŃ 

iloŜci publikacji na temat zawodnik·w oraz wycenň materiağ·w prasowych, w kt·rych pisano  

na temat przynajmniej jednej gwiazdy lub jednego bramkarza. 

  

 Podsumowanie  ï graficzne zestawienie wybranych informacji prasowych i internetowych. 

Prezentacja bieŨŃcych wynik·w i danych z poprzednich miesiňcy. KaŨdy kolejny raport bňdzie 

uzupeğniany o aktualne wiadomoŜci. 
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Komentarz  
 
Lech nadal nie ma sobie r·wnych 

 

Lech PoznaŒ juŨ czwarty miesiŃc z rzňdu okazağ siň zdecydowanie najbardziej medialnym 

polskim klubem piğkarskim. Zainteresowanie dziennikarzy wzbudzağy nie tylko 

nadspodziewanie dobre wystňpy w fazie grupowej Ligi Europy, ale i bardzo sğaba forma 

w potyczkach ligowych, zwolnienie trenera Jacka ZieliŒskiego i zatrudnienie Jose Marii 

Bakero. ZnaczŃca iloŜĺ publikacji oznacza dla Lecha zdecydowanie najwiňcej moŨliwoŜci 

do kreowania wizerunku, ale nie odzwierciedla jego obecnego stanu.  

 

W czasie, gdy o Lechu media piszŃ najwiňcej, czyli od lipca 2010 roku ï ukazağo siň na 

jego temat ponad 14 tys. publikacji. W tym samym okresie Wisğa Krak·w miağa ich 

niecağe 9 tys., a Legia Warszawa prawie 8 tys. Dla por·wnania ï o budzŃcej najmniej 

zainteresowania Arce Gdynia ukazağo siň nieco ponad 4 tys. publikacji.  

 

W ostatnim miesiŃcu Lech zanotowağ ponad 3,2 tys. publikacji. Drugim najbardziej 

medialnym klubem okazağa siň Legia Warszawa (2,2 tys.), kt·ra osiŃgnňğa tň pozycjň po 

raz kolejny. W lipcu i sierpniu okupowağa jŃ Wisğa Krak·w, jednak we wrzeŜniu i 

paŦdzierniku wzrosğo zainteresowanie zespoğem z Warszawy. Krakowianie plasujŃ siň 

obecnie na trzecim miejscu (2,1 tys.). TuŨ za podium sŃ ĂCzarne Koszuleò (2 tys.) J·zefa 

Wojciechowskiego.  

 

Dopiero na jedenastym miejscu znalazğa siň Jagiellonia Biağystok, kt·ra prowadzi w tabeli 

Ekstraklasy. Inna rewelacja jesieni ï Korona Kielce ï jest ·sma. Znakomite wyniki tych 

druŨyn wprawdzie wzmogğy zainteresowanie medi·w, ale nie w takim stopniu, by 

usadowiĺ je w czoğ·wce najpopularniejszych. To dow·d, Ũe wbrew obiegowej opinii, 

kluby r·wnieŨ muszŃ podejmowaĺ dğugofalowe dziağania marketingowe, a nie tylko 

opieraĺ siň na dobrych wynikach piğkarzy, by staĺ siň atrakcyjne medialnie i zwiňkszyĺ 

sw·j potencjağ biznesowy.  

 

Cracovia zaskakuje  

 

Nieco inaczej wyglŃdajŃ klasyfikacje uwzglňdniajŃce oddzielnie prasň i publikacje w 

monitorowanych najwaŨniejszych serwisach internetowych. NajwiňkszŃ niespodziankŃ 

jest pozycja Cracovii. Liczba materiağ·w w prasie og·lnopolskiej i regionalnej na temat 

ostatniej druŨyny Ekstraklasy wyniosğa aŨ 1185. Tym samym Cracovia znalazğa siň na 

drugim miejscu tego zestawienia, tuŨ za Lechem PoznaŒ. Bardzo sğabe wyniki na boisku 

przeniosğy siň na wysoki poziom zainteresowania dziennikarzy prasowych. OczywiŜcie nie 

bez wpğywu pozostaje, w jakim mieŜcie wystňpuje druŨyna, poniewaŨ to wğaŜnie w  
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Mağopolsce prasa regionalna poŜwiňca Ŝrednio najwiňcej miejsca piğce noŨnej. Wiňksza 

liczba publikacji prasowych wiŃŨe siň takŨe z oddanym do uŨytku pod koniec wrzeŜnia 

nowym stadionem. 

 

Cracovia czňsto wystňpowağa zar·wno w prasie og·lnopolskiej, jak i regionalnej. W 

tytuğach o zasiňgu og·lnokrajowym w ciŃgu miesiŃca jako jedyna ï pr·cz Lecha - 

przekroczyğa puğap 400 publikacji (425), natomiast w prasie regionalnej 700 (760). 

NajczňŜciej piszŃcy o polskich klubach og·lnopolski tytuğ ï ĂPrzeglŃd Sportowyò - 

zamieŜciğ na temat Cracovii aŨ 113 materiağ·w. Dla por·wnania o WiŜle Krak·w byğo ich 

82. W ĂSporcieò Cracovia wystňpowağa czňŜciej nawet niŨ Lech PoznaŒ.  

 

Ile uzyskali  

 

Wszystko to przeğoŨyğo siň na statystyki ekwiwalentu reklamowego. W nich Cracovia 

ponownie usadowiğa siň za placami mistrz·w Polski z wynikiem 13,6 mln zğ. WartoŜĺ 

publikacji oszacowana zostağa na podstawie cennik·w powierzchni reklamowych tytuğ·w, 

w kt·rych pojawiağy siň publikacje na temat danego klubu. Lech PoznaŒ uzyskağ w ten 

spos·b aŨ 18,6 mln zğ.  

 

W prasie lepiej niŨ pozostali pozycjonowağa siň Polonia Warszawa. Wprawdzie o 

ĂCzarnych Koszulachò pisağo siň nieznacznie mniej, niŨ o Legii Warszawa, ale w 

ostatecznym rozrachunku byğy to publikacje bardziej wartoŜciowe. Dlatego teŨ Polonia 

(13,1 mln zğ) wyprzedziğa nie tylko Legiň (12,6 mln zğ), ale i Wisğň Krak·w (12,3 mln zğ), 

jeŜli chodzi o ekwiwalent reklamowy. Dalej znalazğa siň Korona Kielce (12 mln zğ), G·rnik 

Zabrze (11,2 mln zğ) i Lechia GdaŒsk (11,1 mln zğ).  

 

NajmniejszŃ wartoŜĺ osiŃgnňğy publikacje o Arce Gdynia (7,8 mln zğ), Widzewie Ğ·dŦ (8,3 

mln zğ) oraz... Jagiellonii Biağystok (9,6 mln zğ). 

 

G·rnik z najwyŨszym odsetkiem publikacji og·lnopolskich 

 

JeŨeli chodzi o iloŜĺ publikacji prasowych to relatywnie sğabo wypadğa Wisğa Krak·w, 

kt·ra znalazğa siň dopiero na sz·stym miejscu, za miňdzy innymi Zagğňbiem Lubin.  

 

Bardzo istotnym wskaŦnikiem - w kontekŜcie potencjalnego dotarcia wiadomoŜci o 

klubach ï jest odsetek materiağ·w ukazujŃcych siň w prasie og·lnopolskiej. średnia dla 

Ekstraklasy wynosi 33,6%. NajwyŨszy osiŃgnŃğ G·rnik Zabrze ï 38,7%, a najniŨszy Arka 

Gdynia ï zaledwie 29,5%.  
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AŨ 41 razy na czoğ·wkach prasy w paŦdzierniku znalazğ siň niemajŃcy konkurencji Lech 

PoznaŒ. Pozycjň the best of the rest zajňğa Legia Warszawa (26). Na ostatnim stopniu 

podium znalazğ siň ślŃsk Wrocğaw (24), kt·ry wyprzedziğ Cracoviň (23).  

 

W Internecie inaczej  

 

JeŨeli chodzi o obecnoŜĺ w najwaŨniejszych portalach internetowych ï zdecydowanie na 

prowadzeniu ponownie znalazğ siň Lech PoznaŒ, kt·ry wyprzedziğ Legiň Warszawa i Wisğň 

Krak·w. Natomiast Cracovia uplasowağa siň dopiero na 14. miejscu. Taka r·Ũnica 

powinna daĺ duŨo do myŜlenia specjalistom od marketingu klubu odnoŜnie strategii w 

sieci, a takŨe byĺ moŨe wykorzystania nowych medi·w.  

 

WyraŦny dystans do czoğ·wki ma Polonia Warszawa, Zagğňbie Lubin oraz Jagiellonia 

Biağystok. Godne uwagi, Ũe lider tabeli znacznie lepiej wyglŃda w internetowych 

statystykach medialnych, aniŨeli w prasie. Najsğabiej wypadajŃ Arka Gdynia, GKS 

Beğchat·w i Widzew Ğ·dŦ.  

 

PogoŒ traci pierwsze miejsce 

 

W pierwszej lidze w paŦdzierniku najwiňcej szumu spoŜr·d monitorowanych klub·w byğo 

wok·ğ Piasta Gliwice ï spadkowicza, kt·ry walczy o awans do Ekstraklasy. Dotychczas 

najbardziej medialnym klubem pierwszej ligi byğa PogoŒ Szczecin. Sğabe wyniki i coraz 

bardziej mgliste szanse na promocjň sprawiğy jednak, Ũe o ĂPortowcachò pisağo siň w 

paŦdzierniku mniej. Spadek dotyczy zwğaszcza Internetu. W statystykach biorŃcych pod 

uwagň tylko prasň, PogoŒ wciŃŨ nieznacznie wyprzedza Piasta Gliwice.  

 

Mazowsze przed MağopolskŃ 

 

W ubiegğym miesiŃcu w podziale na wojew·dztwa, o polskiej Ekstraklasie najczňŜciej 

pisano na Mazowszu, gdzie prasa regionalna opublikowağa o klubach niemal 1,2 tys. 

materiağ·w. Analitycy nieznacznie mniej tekst·w znaleŦli w prasie mağopolskiej (niecağe 

1,1 tys.). Ta nieznaczna r·Ũnica nie moŨe jednak prowadziĺ do wniosk·w, Ũe zmienia siň 

og·lny trend. Cağy czas zainteresowanie medi·w lokalnych polskŃ piğkŃ najwiňksze jest w 

Mağopolsce. W skali ostatnich oŜmiu miesiňcy region ten zdecydowanie wyprzedza 

Mazowsze. Na dalszych miejscach znajdujŃ siň kolejno podlaskie, ğ·dzkie i ŜlŃskie. 

Podobnie klasyfikacja na tych miejscach ksztağtuje siň w skali paŦdziernika.  

 

Niedzielan  ponownie najbardziej medialny  

 

Po raz drugi z rzňdu najbardziej medialnŃ gwiazdŃ Ekstraklasy zostağ Andrzej Niedzielan 

(932 publikacje). Najlepszy strzelec polskiej ligi, przykuwağ duŨo uwagi dziennikarzy, 

pomimo tego, Ũe doznağ kontuzji i nie zagrağ w kilku paŦdziernikowych meczach. Drugie  
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miejsce zajŃğ Marcin ŧewğakow (714) z PGE GKS-u Beğchat·w, o kt·rym pojawiğo siň 

dokğadnie o dziesiňĺ publikacji w miesiŃcu wiňcej, niŨ o trzecim Euzebiuszu Smolarku 

(704).  

 

Dalsze pozycje naleŨağy do Tomasza Frankowskiego (Jagiellonia Biağystok) i Huberta 

WoğŃkiewicza (Lechia GdaŒsk). W paŦdzierniku do druŨyny Mğodej Ekstraklasy Lecha 

PoznaŒ przesuniňty zostağ Artur Wichniarek, kt·ry w pierwszych dniach listopada 

rozwiŃzağ kontrakt. Zawodnik ten znalazğ siň na sz·stym miejscu zestawienia.  

 

JeŨeli chodzi o trend sezonowy, Andrzej Niedzielan ï mimo drugiego zwyciňstwa w 

rankingu miesiňcznym - wciŃŨ nie wyprzedziğ dotychczasowego lidera ï Euzebiusza 

Smolarka. Obaj piğkarze wzbudzajŃ zainteresowanie o podobnej skali. Na dalszych 

pozycjach uplasowali siň Marcin ŧewğakow i Artur Wichniarek.  

 

Co znaczŃce, ekwiwalent reklamowy publikacji na temat Niedzielana wyni·sğ znacznie 

mniej, niŨ Smolarka. R·Ũnica przekroczyğa p·ğtora miliona zğotych. WartoŜĺ publikacji o 

Smolarku analitycy oszacowali na przeszğo 9,6 mln zğ, a o Niedzielanie ï niecağe 8,1 mln 

zğ. 

 

Boruc na topie  

 

WŜr·d polskich bramkarzy zakontraktowanych przez czoğowe zagraniczne kluby, 

najwiňkszym zainteresowaniem cieszy siň coraz lepiej spisujŃcy siň Artur Boruc (AC 

Fiorentina). WyglŃda na to, Ũe przewaga Polaka wykluczonego z reprezentacji Polski 

wzroŜnie jeszcze w listopadzie, ze wzglňdu na ostrŃ krytykň z jego strony wymierzonŃ w 

selekcjonera Franciszka Smudň, kt·ra odbiğa siň w mediach szerokim echem, a takŨe 

przedğuŨenie kontraktu z FiorentinŃ.  

 

Za Borucem znalazğ siň tym razem Ğukasz FabiaŒski, kt·ry przebiğ siň do podstawowej 

jedenastki londyŒskiego Arsenalu. Pozostağych trzech monitorowanych bramkarzy miağo 

znacznŃ stratň. O trzecim Kuszczaku (Manchester United) dziennikarze napisali ponad 

dwa razy mniej tekst·w, niŨ o Borucu. Puğapu dwustu publikacji w miesiŃcu nie 

przekroczyli ani Jerzy Dudek (Real Madryt), ani Wojciech Szczňsny (Arsenal Londyn). 

Wiele wskazuje jednak na to, Ũe kolejnoŜĺ w przyszğym miesiŃcu mocno siň zmieni. 

 

 

Marcin GoŜciniak 

asystent ds. marketingu i PR  
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Najlepsi z najlepszych  

 

Suma informacji z prasy i I nternetu  na temat  najbardziej medialnych klub·w piğkarskich, 

gwiazdach Ek straklasy oraz  polskich bramkarzy  wystňpujŃcych w zagranicznych klubach.  

 
 

Kluby piğkarskie 

PRASA i 
INTERNET  

Zwyciňzca II miejsce  III miejsce  

III 2010  Wisğa Krak·w Lech PoznaŒ Legia Warszawa 

IV 2010  Lech PoznaŒ Wisğa Krak·w Legia Warszawa 

V 2010  Wisğa Krak·w Lech PoznaŒ Ruch Chorz·w 

VI 2010  Polonia Warszawa G·rnik Zabrze Wisğa Krak·w 

Sezon 2010 /11  

VII 2010  Lech PoznaŒ Wisğa Krak·w  Polonia Warszawa 

VIII 2010  Lech PoznaŒ Wisğa Krak·w  Polonia Warszawa 

IX 2010  Lech PoznaŒ Legia Warszawa Wisğa Krak·w  

X 2010  Lech PoznaŒ Legia Warszawa Wisğa Krak·w  

XI 2010        

 
 

Gwiazdy Ekstraklasy  

PRASA i 
INTERNET  

Zwyciňzca II miejsce  III miejsce  

III 2010  Robert Lewandowski Andrzej Niedzielan Maciej IwaŒski 

IV 2010  Robert Lewandowski Maciej IwaŒski Tomasz Frankowski 

V 2010  Robert Lewandowski Dawid Nowak Tomasz Frankowski 

VI 2010  Robert Lewandowski AndraŨ Kirm Dawid Nowak 

Sezon 2010/11  

VII 2010  Artur Wichniarek   Maciej ŧurawski Euzebiusz Smolarek  

VIII 2010  Marcin ŧewğakow   Euzebiusz Smolarek  Maciej Sadlok  

IX 2010  Andrzej Niedzielan   Marcin ŧewğakow Tomasz Frankowski  

X 2010  Andrzej Niedzielan   Marcin ŧewğakow  Euzebiusz Smolarek  

XI 2010        

 
 

Bramkarze  

PRASA i 
INTERNET  

Zwyciňzca II miejsce  III miejsce  

III 2010  Tomasz Kuszczak Artur Boruc Ğukasz FabiaŒski 

IV 2010  Jerzy Dudek Ğukasz FabiaŒski Artur Boruc 

V 2010  Ğukasz FabiaŒski Tomasz Kuszczak Jerzy Dudek 

VI 2010  Tomasz Kuszczak Ğukasz FabiaŒski Jerzy Dudek 

Sezon 2010/11  

VII 2010  Artur Boruc   Ğukasz FabiaŒski Jerzy Dudek  

VIII 2010   Ğukasz FabiaŒski Artur Boruc   Wojciech Szczňsny  

IX 2010  Artur Boruc   Ğukasz FabiaŒski Tomasz Kuszczak  

X 2010  Artur Boruc   Ğukasz FabiaŒski Tomasz Kuszczak  

XI 2010        
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Dane miesiňczne 

Suma ï prasa i I nternet  
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Wykres 1. Suma publikacji prasowych i internetow ych na temat dziesiňciu najbardziej medialnych klub·w 

piğkarskich ï paŦdziernik 2010  

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje 10 z poŜr·d 23 analizowanych druŨyn, o kt·rych pisano najczňŜciej. 
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Wykres 2. Suma publikacji prasowych i internetowych  na temat gwiazd Ekstraklasy  ï paŦdziernik 2010  
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Wykres 3. Suma publikacji prasowych  i internetowych na temat polskich bramkarzy wystňpujŃcych w 

zachodnioeuropejsk ich klubach ï paŦdziernik 2010  
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Wykres 4. Suma publikacji  prasowych  na temat dziesiňciu najbardziej medialnych klub·w piğkarskich 

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje 10 z poŜr·d 23 analizowanych druŨyn, o kt·rych w prasie pisano najczňŜciej. 
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Wykres 5. Procentowy u dziağ poszczeg·lnych Ŧr·değ przekazu w cağoŜci zebranego materiağu na temat klub·w 
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Wykres 6. Procentowy u dziağ poszczeg·lnych Ŧr·değ przekazu w cağoŜci zebranego materiağu na temat klub·w 

Ekstraklasy , w podziale na konkretne zespoğy 

 



 

 

POLSKI FUTBOL ï X 2010  
 

Strona   15 media intelligence  

 

Klub piğkarski Tytuğ prasowy 
Suma 

publikacji  

Arka Gdynia  

PRZEGLłD SPORTOWY 53 

SPORT 35 

FAKT 17 

Cracovia  

PRZEGLłD SPORTOWY 113 

SPORT 109 

PIĞKA NOŧNA 35 

GKS Beğchat·w 

PRZEGLłD SPORTOWY 77 

SPORT 57 

FAKT 25 

G·rnik Zabrze 

SPORT 80 

PRZEGLłD SPORTOWY 79 

FAKT 23 

Jagiellonia Biağystok 

PRZEGLłD SPORTOWY 53 

SPORT 43 

FAKT 22 

Korona Kielce 

PRZEGLłD SPORTOWY 74 

SPORT 53 

FAKT 36 

Lech PoznaŒ 

PRZEGLłD SPORTOWY 133 

SPORT 89 

FAKT 54 

Lechia GdaŒsk 

PRZEGLłD SPORTOWY 74 

SPORT 49 

PIĞKA NOŧNA 23 

Legia Warszawa 

PRZEGLłD SPORTOWY 92 

SPORT 54 

FAKT 36 

Polonia Bytom 

PRZEGLłD SPORTOWY 89 

SPORT 83 

FAKT 23 

Polonia Warszawa 

PRZEGLłD SPORTOWY 110 

SPORT 59 

FAKT 34 

Ruch Chorz·w 

SPORT 85 

PRZEGLłD SPORTOWY 58 

PIĞKA NOŧNA 19 

ślŃsk Wrocğaw 

PRZEGLłD SPORTOWY 74 

SPORT 58 

FUTBOL NEWS 19 

Widzew Ğ·dŦ 

PRZEGLłD SPORTOWY 55 

SPORT 44 

TYGODNIK KIBICA 16 

Wisğa Krak·w 

PRZEGLłD SPORTOWY 82 

SPORT 42 

FAKT 31 

Zagğňbie Lubin 

PRZEGLłD SPORTOWY 101 

SPORT 72 

FAKT 22 

 
Wykres 7. Najaktywniejsze tytuğy piszŃce na temat klub·w Ekstraklasy ï prasa og·lnopolska 
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Klub piğkarski Tytuğ prasowy 
Suma 

publikacji  

Arka Gdynia  

POLSKA - DZIENNIK BAĞTYCKI 52 

KURIER PORANNY 23 

EXPRESS ILUSTROWANY 22 

Cracovia  

DZIENNIK POLSKI 92 

POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA 70 

GAZETA WYBORCZA - KRAKčW 37 

GKS Beğchat·w 

POLSKA - DZIENNIK ĞčDZKI 47 

ECHO DNIA 43 

DZIENNIK POLSKI 26 

G·rnik Zabrze 

POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 41 

KURIER PORANNY 29 

DZIENNIK POLSKI 25 

Jagiellonia Biağystok 

KURIER PORANNY 79 

ECHO DNIA 32 

GAZETA WSPčĞCZESNA 30 

Korona Kielce 

ECHO DNIA 104 

KURIER PORANNY 42 

FAKT - WARSZAWA 25 

Lech PoznaŒ 

POLSKA - GĞOS WIELKOPOLSKI 51 

GAZETA WYBORCZA - POZNAő 51 

POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 39 

Lechia GdaŒsk 

POLSKA - DZIENNIK BAĞTYCKI 62 

EXPRESS ILUSTROWANY 38 

DZIENNIK POLSKI 27 

Legia Warszawa 

ECHO DNIA 46 

POLSKA - GAZETA WROCĞAWSKA 32 

EXPRESS ILUSTROWANY 30 

Polonia Bytom 

POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 47 

GAZETA WYBORCZA - KATOWICE 45 

KURIER PORANNY 42 

Polonia Warszawa 

ECHO DNIA 33 

KURIER PORANNY 30 

POLSKA - GAZETA WROCĞAWSKA 27 

Ruch Chorz·w 

POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 45 

POLSKA - GAZETA WROCĞAWSKA 34 

DZIENNIK POLSKI 29 

ślŃsk Wrocğaw 

POLSKA - GAZETA WROCĞAWSKA 79 

ECHO DNIA 28 

KURIER PORANNY 27 

Widzew Ğ·dŦ 

KURIER PORANNY 27 

POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 24 

GAZETA WSPčĞCZESNA 21 

Wisğa Krak·w 

DZIENNIK POLSKI 48 

POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA 40 

POLSKA - DZIENNIK ZACHODNI 30 

Zagğňbie Lubin 

POLSKA - GAZETA WROCĞAWSKA 55 

ECHO DNIA 33 

POLSKA - GĞOS WIELKOPOLSKI 29 

 
Wykres 8. Najaktywn iejsze tytuğy piszŃce na temat klub·w Ekstraklasy ï prasa regionalna  
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Wykres 9. Liczba publikacji  prasowych  w podziale na zasiňg tytuğ·w regionalnych 

Opis wykresu: Mapa prezentuje wojew·dztwa, w kt·rych najczňŜciej pisano o klubach Ekstraklasy. PowyŨsza analiza bierze 
pod uwagň wszystkie tytuğy lokalne, wydawane w poszczeg·lnych regionach Polski, w kt·rych pisano przynajmniej o jednym z 
szesnastu klub·w Ekstraklasy. 
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Wykres 10 . Liczba wystŃpieŒ na pierwszych stronach gazet 

Opis wykresu: Zestawienie pokazuje ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy lub I ligi, znalazğy siň na pierwszej 
stronie w tytule  prasowym. 
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Ekwiwalent reklamowy  
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Wykres 11 . Suma ekwiwalentu reklamowego dla dziesiňciu najbardziej medialnych klub·w piğkarskich 

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenň publikacji prasowych, w kt·rych pisano na temat polskich druŨyn. 
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Internet  
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Wykres 12 . Suma publikacji internetowych na temat dziesiňciu najbardziej medialnych klub·w piğkarskich 

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje 10 z poŜr·d 23 analizowanych druŨyn, o kt·rych portale internetowe pisağy najczňŜciej. 
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Klub piğkarski Portal internetowy  
Suma 

publikacji  

Arka Gdynia  

www.sportowefakty.pl  126 

www.sport.wp.pl  64 

www.sport.onet.pl  48 

Cracovia  

www.sportowefakty.pl  134 

www.sport.onet.pl  88 

www.sport.wp.pl  68 

GKS Beğchat·w 

www.sportowefakty.pl  96 

www.sports.pl 74 

www.sport.onet.pl  71 

G·rnik Zabrze 

www.sportowefakty.pl  147 

www.sport.onet.pl  95 

www.sports.pl 89 

Jagiellonia Biağystok 

www.sportowefakty.pl  150 

www.sport.onet.pl  125 

www.sports.pl 77 

Korona Kielce 

www.sportowefakty.pl  126 

www.sport.onet.pl  103 

www.sport.wp.pl  90 

Lech PoznaŒ 

www.sportowefakty.pl  282 

www.sport.onet.pl  249 

www.sport.wp.pl  222 

Lechia GdaŒsk 

www.sportowefakty.pl  138 

www.sport.onet.pl  105 

www.sport.wp.pl  103 

Legia Warszawa 

www.sportowefakty.pl  235 

www.sport.wp.pl  144 

www.sport.onet.pl  140 

Polonia Bytom 

www.sportowefakty.pl  156 

www.sport.wp.pl  83 

www.sport.onet.pl  78 

Polonia Warszawa 

www.sportowefakty.pl  208 

www.sport.onet.pl  131 

www.sports.pl 111 

Ruch Chorz·w 

www.sportowefakty.pl  165 

www.sports.pl 82 

www.sport.onet.pl  78 

ślŃsk Wrocğaw 

www.sportowefakty.pl  218 

www.sport.onet.pl  76 

www.sport.wp.pl  75 

Widzew Ğ·dŦ 

www.sportowefakty.pl  121 

www.sport.wp.pl  88 

www.sport.onet.pl  77 

Wisğa Krak·w 

www.sportowefakty.pl  237 

www.sport.onet.pl 177 

www.sport.wp.pl  129 

Zagğňbie Lubin 

www.sportowefakty.pl  261 

www.sport.wp.pl  101 

www.sport.onet.pl  98 

 
Wykres 13 . Najaktywniejsze portale  internetowe pisz Ńce na temat klub·w Ekstraklasy 
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Wykres 14 . Suma publikacji prasowych  na temat  gwiazd Ekstraklasy  
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Wykres 15 . Suma  publikacji prasowych na temat polskich b ramkarzy wystňpujŃcych w zachodnioeuropejskich 

klubach  
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Ekwiwalent reklamowy  
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Wykres 16 . Suma ekwiwalentu reklamowego dla g wiazd Ekstraklasy  

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenň publikacji prasowych, w kt·rych padğo nazwisko jednej z Gwiazd Ekstraklasy. 
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Wykres 17 . Suma ekwiwalentu reklamowego dla polskich bra mkarzy  

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenň publikacji prasowych, w kt·rych padğo nazwisko jednego z analizowanych 
polskich bramkarzy. 
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Wykres 18 . Suma  publikacji internetowych na temat  gwiazd Ekstraklasy  
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Wykres 19 . Suma publikacji int ernetowych na temat polskich bramkarzy wystňpujŃcych w 

zachodnioeuropejskich klubach  
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Wykres 20 . Suma publikacji prasowych na temat wszystkich analizowanych klub·w piğkarskich w podziale na 

miesiŃce 

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono szesnaŜcie klub·w Ekstraklasy i siedem wybranych zespoğ·w pierwszoligowych. 
Kolejne Raporty bňdŃ uzupeğniane o wartoŜci z danego miesiŃca. 
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Wykres 21 . Suma publikacji prasowych  na temat Gwiazd Ekstraklasy w podziale na miesiŃce 

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono nazwiska lider·w poszczeg·lnych zespoğ·w piğkarskich. Kolejne Raporty bňdŃ 
uzupeğniane o wartoŜci z danego miesiŃca. 
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Wykres 22 . Suma publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesiŃce 

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono nazwiska polskich bramkarzy wystňpujŃcych w zachodnioeuropejskich klubach 
piğkarskich. Kolejne Raporty bňdŃ uzupeğniane o wartoŜci z danego miesiŃca. 
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Wykres 23 . Suma publikacji prasowych  na temat klub·w Ekstraklasy w podziale na miesiŃce i z uwzglňdnieniem 

zasiňgu 

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono podziağ publikacji regionalnych na temat szesnastu klub·w Ekstraklasy. Kolejne 
Raporty bňdŃ uzupeğniane o wartoŜci z danego miesiŃca. 
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Wykres 24 . Suma publikacji internetowych  na temat wszystkich analizowanych klub·w piğkarskich w podziale 

na miesiŃce 

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono szesnaŜcie klub·w Ekstraklasy i siedem wybranych zespoğ·w pierwszoligowych. 
Kolejne Raporty bňdŃ uzupeğniane o wartoŜci z danego miesiŃca. 
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Wykres 25 . Suma publikacji internetowych na  temat Gwiazd Ekstraklasy w podziale na miesiŃce 

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono nazwiska lider·w poszczeg·lnych zespoğ·w piğkarskich. Kolejne Raporty bňdŃ 
uzupeğniane o wartoŜci z danego miesiŃca. 
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Wykres 26 . Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesiŃce 

Opis wykresu: Na wykresie przedstawiono nazwiska polskich bramkarzy wystňpujŃcych w zachodnioeuropejskich klubach 
piğkarskich. Kolejne Raporty bňdŃ uzupeğniane o wartoŜci z danego miesiŃca. 


