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. my2013 S
Wstnp

Na podst awi emedianyoh zebranychw maju 2013 roku, opr acowano raport podsumowuj Ncy i

pozyskaneinformacie. Anal i zi e poddano kIl ubryMokld Efstrakinste kraze lidreyZset siit pauji Necnei aw pok az uj
r - wni diéne mainteresowanie polskimi bramkarzami,wy st A puj Ncy mi w zachodnioeuropejskich dr
d z i e sgioflckiiupAgura- Beruca, Gu k a sazbd aREs ki ego, ToMmszaekhaz SzBrkasmeggdawa Tyt on

Grzegora Sandomierskeg 0 , $Su & aZ & Bawdi Kigska.

Artykugy poddane anali zile0 pooxthw@zW pr aoyie¢@rli mguol skiej, regional
oraz z 20 wybranych portali internetowych: www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sportfa n.pl, www.se.com.pl,

www.efakt.pl, www.dziennik.pl, www.przegladsportowy.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sport.tvp.pl, www.ekstraklasa.net,

www.tvn24.pl,  www.eurosport. one.pl,  www.90minut.pl, www.pilkanozna.pl, = www.sportowefakty.pl,  www.futbol.pl,

www.tyl kopilka.pl oraz www.sport24.pl.
Raport skgmasat sp uljcchySchi

1 Dane historyczne : podsumowanie trzech najbardziej medialnych gwiazd Ekstraklasy, polskich
bramkarzyik | ub - w p izEHksteaklasyoiazl ligi.
Bl Medial noSi w : Magiaonmrchedst awi aj Nca owyohmiia tematf or macj i
wszystkich klub:- wigitk ppbdakhheynaraaslng tytug-w region
Bl RozdziaPahe mi e s ipnocdzsnuemowani e p o Ekstiaklasyhi | kgl ordw- w
zestawi eni aepplskie gwvazdy ibranikarzy z lig europejskich. Publikacje zawarte w tym
rozdziale pochodzN z analizy prasy i internetu. Pr zed
Bl Rozdzi aigEkdtrédklasa : rozdzi ag ukazuj Ncy zestawienia iloSci
zespogdg-w wystinpuj Ncythzive ERetldakhkbagiostafpatytugdy pr e
portale internet oweme dWyaklirneosS  pkrleuzhe mt aig illg k ad £ k it gbm. mo U
znale¥li r-wnieU wyceni puklgi-kagjcih prespowyawh dla poszec
Bl Rozdzi aiglligd:lrozdzi agy ukestugwiceni a il oSciowe publikac]
wystfApuj Niclidzeh wnalizie poddane zostagy tytugy prasi
internetowe. Wykedswal po8kektupNwopidghkat ek itgylm moUna z
r-wnieU wycéenprmpsblwiykdcjdl a poszczeg-lnych zespogd:  w.
B RozdziVaig Bramkarze : rozdziagdg ukazujNcy zestawienia il oSc
wystihpuj N prodzswkiisckha bramkarzy grajNcych w zachodnioel
poddane zostady tyyvbdgwpner psowal eranternetowe. Wy kr e
publi kacij.i na teamatwyaeodnméat erioad-w prasowych.
Bl Rozdzi aig Podsumowanie : graficzne zestawienie wybranych informacji prasowych
i internetowych. Pr ezent acja bi eUNcyz hp omyrnzi ekd nii & b Uddey neykcohhi e iy n' y

raport bhAdzie uzuwiegjhdmm$cio. aktual ne

Analizowani pol scy bramkarze wystfpuj Ncy w zagranicznych klubach:

Artur Boruc

Gukasz Fabi a@ski
Pawegd Kieszek
Tomasz Kuszczak

Grzegorz Sandomierski
Wojciech Szczhisny

Przemysgaw Tyt oG&E

M EMEHEEEE

Gukasz Zagduska
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Legia tuO p
Nie tyl ko n
Il e to wszy

Komentarz

rzed Lechem w miesi Ncu derb-w
Po raz trzeci z rzndu Legia Warszawa znalazga
naj bardzi ej medi alnych klub-w w Polsce. Dzinki

najlepsza w przekroju cagego sneazomnama2t0 l1l2¢ di3i. WK anzag]
32t ys. mafter bk uvw icterja niethat Lecha Pozna®@ (3,1 t
wzrostu publikacji wzglndem kwietnia byga w pr
podobna.uchulw o-rfi wynikag z rozstrzygania sif |

samego bezpoSredniego spotkania pomindzy tymi d

Rosga takUe liczba publikacjipnaed=zimat Wisd s klkr a
iznalazgd sin tym staawememiaapoWi Giecnejzew por - wnaniu
sin o} pol ski ej pi gce w og-1le. AU pogowa k1l ub
zainteresowaniem medi-w ni0UO w kwietniu. WSr-.d

Lechia ©rdpwEhkhggiibie LubEndoWydezgjjodoanikesiee dr ul

stawki i Podbeskidzia, Jagielloniiczy Korony.

ajwincej publikacji

W minionym miesi Ncu 31,23 proc. publi kacji pr
pigkarskich mi ago zasiing 0g - | ppah@od oz kprasy Pozost
regional nej . Najwi fkszy odsetek tekst- -w og-I|lnop
37,4 proc. Drugie miejsce pod tym wzglndem zaj!

byga juU =z devgnkcha poaiomee 34 pr oc . Trzecia uplasowaga
Warszawai 33,7 proc. N\a drugim biegunie tWyaj NkIKasphiak &Kd jeil c
(26,5 proc.) oraz Wisga Krak-w (26,8 proc.).

Spotkanie Legia Warszawai Lech Pozna G, jakie rozegrano na P
wygene r owa § opublkiaciik ek Oe na pierwszych stronach pras
|l okaty pod wzgl Adatmerljiac@ajyyn gtyakwigeahSni e dwa wsponm
Legia Warszawa znalazga sin w ciNgu ubickggego mi
PoznaE zanot owaipfor®eji. pdd eatercy @h mi ej sce nal eUago d

(59). Wysokie pozycje zajngy teU Polonia Warsza\
stko bygo warte?
Legi a i Lech domi nowagy r - vemu eKamopegd, czyliz gl fdem

szacunkowego kosztu umieszczenia w danym medium reklamy o takiej samej

powi erzchni, jak analizowane publikacje. W przy

Strona 4 media intelligence
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z§, a pozinadnieakmlwn z§. DlinajpobswNamia@®EncznN s
osi Ngniigo PodbBbéidDi enl Bi.elOskywi Scie wartoSci t
wo | l'idze, gdzi e naj bardzi ej medi alna Cracovi

ekwiwalentu, natomiast trzecia PoloniaBytomi j uU #y#kml n z§.

Willdze pod wzglifidem | iczby publikacij.i w dalszym c
Cracovia. APasyo wygragy w tej] kl asyfikaciji po
ich przewaga nad resztN stawki byga miaUdUNca.

awansuj Ncevowbide TEkstraklasy Zawiszy Bydgoszcz,

Wartfin (zajmujNcN drugN pozycjhn jeszcze w kwietni
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Dane historyczne

Suma informacji z prasy i
gwiazd Ekstraklasy

internetu

ipol skich

natemat naj bar dzi ej
bramkarzy

me d i &MKstraklasyh orlzl Iligh ;aw t a |
wysthnpuj Ncyech

w zag

Ekstraklasa

PRASA i
INTERNET

V 2013
IV 2013
1112013
112013
12013
X1l 2012
X12012
X 2012
IX 2012
VIIl 2012
VIl 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
11 2012
112012
12012
X1l 2011
X12011
X 2011
IX 2011
VIl 2011
VIl 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
Il 2011
112011
12011
Xl 2010
X1 2010
X 2010
IX'2010
VIII 2010
VIl 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
111 2010
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Zwyci nzec

Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poz1
Lech Poz1
$§1 Nsk Wro
Lech Pozt
Legia Warszawa
$§1 Nsk Wro
$§1 Nsk Wro
$§1 Nsk Wro
Lech Pozt
Legia Warszawa
Legia Warszawa

Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Polonia Warszawa
Lech Pozt
Lech Pozt
Lech Pozt
Lech Pozt
LechPo z na GE
Lech Pozt
Lech Pozt
Lech Pozt
Lech Pozt
Lech Pozra GE

Lech Pozt
Polonia Warszawa

Wi sga Kr a
Lech Pozt
Wi sga Kr a

Il miejsce

Lech
Lech Pozr
§1 Nsk Wro
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wi sga Kr a
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Pozr
§1 Nsk Wro
§1 Nsk Wro
Ruch Chor
Cracovia
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
§1 Nsk Wro
Wi sga Kr a
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
G-rnik Za
Lech Pozr
Wi sga Kr a
Lech Pozr

Pozr

IIl miejsce

§1 Nsk Wro
Wi sga Kr a
Lech Pozr

Polonia Warszawa
Polonia Warszawa

Lech Pozr
§] Nsk Wr o
§] Nsk Wr o

Polonia Warszawa
Lech Pozr
Polonia Warszawa
Legia Warszawa

Lech Pozr
Cracovia

Lech Pozr

$§1 Nsk Wr o
Cracovia
Cracovia

Legia Warszawa
Lech Pozr
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Pozr
Cracovia
Cracovia
Polonia Warszawa
Legia Warszawa

Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Wi sga Kr a
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Wi sga Kr a
Ruch Chor

Legia Warszawa
Legia Warszawa
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Legia Warszawa Lech Pozna&Ts$!| Nsk Wrec

=—=Wi s § a Kr as=mnPolonia Warszawa Ruch Chor

4000

3500

3000 y

N\ _

\

2500 -

2000 +—-

1500

1000

500

V12012
VIl 2012
IX 2012
X 2012
X12012
Xl 2012
| 2013
112013
1112013
1V 2013
V 2013

VIII 2012

Wykres 1.Suma materiag-w medialnych na temat szeSciu klub-w Ekstrakl a

zgromadzi gy najwincej publikacji
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Al Zwyciainzec Il miejsce Il miejsce
INTERNET
V 2013 Cracovia Zawisza Bydgoszcz Warta Poz
IV 2013 Cracovia Warta Poz Arka Gdynia
11 2013 Cracovia FIl ota $wi Ol i mpi a Gr
112013 Cracovia Warta Poz Arka Gdynia
12013 Cracovia Warta Poz Arka Gdynia
XIl 2012 Cracovia Warta Poz G-dzki K
X1 2012 Cracovia Arka Gdynia Warta Poz
X 2012 Cracovia FIl ota $wi Warta Poz
IX 2012 Cracovia Warta Poz Arka Gdynia
VIl 2012 Cracovia Zawisza Bydgoszcz Warta Poz
VII 2012 Cracovia GKS Katowte Zawisza Bydgoszcz
VI 2012 Cracovia Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz
V 2012 PogoE& Szc Zawisza Bydgoszcz Arka Gdynia
IV 2012 Arka Gdynia Pogo& Szc Warta Poz
111 2012 Arka Gdynia Pogo& Szc Polonia Bytom
112012 Wi sga Pg PogoE& &zc Polonia Bytom
12012 Polonia Bytom Arka Gdynia Warta Poz
Xl 2011 PogoE& Szc Polonia Bytom Arka Gdynia
Xl 2011 Arka Gdynia Pogo& Szc Polonia Bytom
X 2011 Arka Gdynia Polonia Bytom Zawisza Bydgoszcz
IX 2011 Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz Polonia Bytom
VIIl 2011 Zawisza Bydgoszcz Arka Gdynia Warta Poz
VIl 2011 Polonia Bytom Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz
VI 2011 Warta Poz Pogo & Szc PodbeskidzieB-Bi a
V 2011 Pogo@& Szc G-dzki K Warta Poz
IV 2011 PodbeskidzieB.-B i a Pogo& Szc Piast Gliwice
1l 2011 PodbeskidzieB.-B i a Pogo& Szc Warta Poz
Il 2011 G-dzki K Pogo® Szc GKS Bogdanka
12011 Pogo& Szc Warta Poz Odra Wodzi

Strona 8 media intelligence
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Cracovia Zawisza Bydgoszcz Warta Poz1
Arka Gdynia ———F| ot a $wi nowijK®dieg ar z
2500
2000 AN
1500 / /__/
500 |- /_/
0
N N N N N N N ™ ™ ™ [32] [s2]
— — - — - - — - - — - -
o o o o o o o o o o o o
N N N N N [3\] N N N N N N
S S § x x < < - = > >
Wykres 2. Suma materiag-w memanl syeBcihna klub-w | ligi, kt-re w an:
zgromadzi gy najwincej publikacji
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Gwiazdy Ekstraklasy

Al Zwyci nzec Il miejsce Il miejsce
INTERNET

V 2013 - - -

IV 2013 - - -

1l 2013 - - -

112013 - - -

12013 - - -

X1l 2012 Danijel Ljuboja Sebastian Mila Arkadiusz Piech
X1 2012 Danijel Ljuboja Sebastian Mila Tomasz Frankowski
X 2012 Arkadiusz Piech Danijel Ljuboja Sebastian Mila
IX2012 Danijel Ljuboja Arkadiusz Piech Tomasz Frankowski

VIIl 2012 Danijel Ljuboja Arkadiusz Piech Sebastian Mila

VIl 2012 Sebastian Mila Danijel Ljuboja Rafag Mur
VI 2012 - - -

V 2012 - - -

IV 2012 - - -

111 2012 - - -

112012 - - -

12012 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski
XIl 2011 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Sebastian Mila
X12011 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Pawed Abb

X 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev
IX 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev

VIl 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev

VIl 2011 - - -

VI 2011 Artur Sobiech Daniel Sikorski Patryk Ma
V 2011 Abdou Traore Tomasz Frankowski Saidi Ntibazonkiza
IV 2011 Abdou Traore Patryk Ma TomaszFrankowski

1l 2011 Abdou Traore Patryk Ma TomaszFrankowski
112011 - - -

12011 - - -

X1l 2010 Tomasz Frankowski Maciej Sadlok Marcin Robak
X1 2010 Maciej Sadlok Mar ci n & ev Tomasz Frankowski
X 2010 Andrzej Niedzielan Mar ci n & ev Euzebiusz Smolarek
IX 2010 Andrzej Niedzielan Mar ci n t ev Tomasz Frankowski

VIII 2010 Mar ci n t ev EuzebiuszSmolarek Maciej Sadlok

VII 2010 Artur Wichniarek Maci ej t ul EuzebiuszSmolarek
VI 2010 Robert Lewandowski Andr alU Ki Dawid Nowak
V 2010 Robert Lewandowski Dawid Nowak Tomasz Frankowski
IV 2010 Robert Lewandowski Maci ej I w Tomasz Frankowski

111 2010 Robert Lewandowski Andrzej Niedzielan Maci ej I w

Strona 10 media intelligence
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Bramkarze

PRASA i
INTERNET

V 2013
IV 2013
11 2013
112013
12013
X1l 2012
X12 012
X 2012
IX 2012
VIIl 2012
VIl 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
1l 2012
112012
12012
X1l 2011
X12011
X 2011
IX 2011
VIl 2011
VIl 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
Il 2011
112011
12011
X1l 2010
X1 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
1112010
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Zwyci nzec

Woj ciech S
Woj ci ech S
Artur Boruc
Woj ciech S
Artur Boruc
Woj ciech S

Woj ci ech S
Przemysgaw
Przemysgaw
Woj ciech S
Przeamwsd@gyt
Przemysgaw
Woj ciech S
Woj ciech S
Woj ciech S
Woj ciech S
Woj ciech S
Woj ciech S
Woj ciech S
Wojciech Szczi
Woj ciech S
Woj ciech S
Woj ciech S
Woj ciech S
Woj ciech S

Artur Boruc
Woj ciech S
Woj ciech S
Wojciec h Szcz
Gukasz Fal
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Gukasz
Artur Boruc
Tomasz Kuszczak
Gukasz Fal
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak

Fal

Il miejsce

Tomasz Kuszczak
Artur Boruc
Woj ciech S
Artur Boruc
Woj ciech S
Przemysgaw
Przemysgaw
Tomasz Kuszczak
Wojciech S
Przemysgaw
Woj ciech S
Woj ciech S
Gukasz Fat
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Gukasz Fat
Gukasz Fat
Przemysgaw
Grzegorz Sandomierski
Tomasz Kuszczak
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak
Woj ciech S
Artur Boruc
Artur Boruc

Gukasz Fat
Woj ciech S
Gukasz Fat
Gukasz Fat
Gukasz Fat
Artur Boruc

Gukasz Fat
Gukasz Fat
Tomasz Kuszczak

Gukasz Fat

Artur Boruc

IIl miejsce

Artur Boruc
Gukasz Fat
Gukasz Fat
Przemysgaw
Przemysgaw
Gukasz Fat
Tomasz Kuszczak
Woj ciech S
Gukasz Fat
Gukasz Fat
Artur Boruc
Artur Boruc
Przemysgaw
Grzegorz Sandomierski

Gukasz Fat
Gukasz Fat
Gukasz Fat
Gukasz Fat
Artur Boruc
Artur Boruc
Gukasz Fat

Przemysgaw
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Tomasz Kuszczak
Gukasz Fat
Gukasz Fat
Artur Boruc
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak
Tomasz Kuszczak
Woj ciech S
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Artur Boruc

Gukasz Fal
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Median o SI w regi onach

Wykres 3. Liczba informacji prasowych wpodziale na zasing tytug-w regionalnych

Opiswykresu: Mapa prezentuje wojewzdidtcwa, wilktanoy oh kilmibaRhwyElksza akd alsiyz

bierze pod uwagn wszystkie tytugy Il okalne,w kytdawarhe pw spo®z oz eg - nl:

ojednym z szesnastu klub-w Ekslgirakl asy | ub osiemnastu klub-w I
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Medialne regiony

Naj wi nce

RO informaciji Il miejsce IIl miejsce
REGIONALNA .
woj ew: dz
V 2013 Magopol s Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2013 Magopol s Zachodniopomorskie G-dzkie
Il 2013 Magopol s G- dzki e Kujawsko-pomorskie
Il 2013 Magopol s G- dzki e Zachodniopomorskie
12013 Magopol s Wielkopolskie §1 Nski e
Xl 2012 Magopol s G-dzki e §1 Nski e
X1 2012 Magopol s G-dzkie §1 Nski e
X 2012 Magopol s G- dzki e Zachodniopomorskie
IX 2012 Magopol s G-dzki e Kujawsko-pomorskie
VIl 2012 Magopol s Kujawsko-pomorskie G-dzkie
VIl 2012 Magopol s $1 Nskie G-dzkie
VI 2012 Magopol s G- dzki e Zachodniopomorskie
V 2012 Magopol s Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2012 Magopol s $1 Nskie G-dzkie
Il 2012 Magopol s G - zilie $§1 Nski e
11 2012 Magopol s Wielkopolskie G-dzkie
12012 Magopol s G-dzkie Wielkopolskie
Xl 2011 Magopol s G-dzkie $§1 Nski e
X1 2011 Magopol s Mazowieckie $§1 Nski e
X 2011 Magopol s Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IX 2011 Magopol s Mazowieckie Kujawsko-pomorskie
VIl 2011 Magopol s G-dzki e $§1 Nski e
VIl 2011 Magopol s G- dzki e Kujawsko-pomorskie
VI 2011 Magopol s G- dzki e Zachodniopomorskie
V 2011 Magopol s Mazowieckie §1 Nski e
IV 2011 Magopol s G-dzkie §1 Nski e
1112011 Maj opol sk Mazowieckie Wielkopolskie
112011 Magopol s Mazowieckie G-dzkie
12011 Magopol s $§1 Nski e Wielkopolskie
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. my2013 S
Rozdziitdgnk miesinczne
Prasa + internet

H Prasa M Internet

mm) Legia Warszawa [§FPL) 2016 I.

m)Lech P REOR 1907
1579 .

‘G rni k
Twiozew |crmmmmms )
l Piast Gliwice

l Korona Kielce

m)jagielloni

0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500

publikacji prasowych i i nt Ekstaldasyowych na temat klub- - w
oznaczaj N z

w bie0Ol

Wykres 4.Su ma
Opis wykresu: St r zagki umi eszczone po | ewej stronie wykresu,
zespo gk izenrag wlaurj & v& i gi- rzii e | @mmma sz a ztad,k alUe

JeUeli przy nazwie

wyUsze miejsce ni U w analizie z poprzedni egoczmi esspiaNdceak., Quz esrzweornaa ss
toi nformacja, Ue zesp-§ pozositajmi ejasd®@yi smeanegjo pmrzaweg ji .s tSrt o rziad) kwy k
|l ub wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzc
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M Prasa ™ Internet

 e— 620

Cracovia

Zawisza Bydgoszcz

War t a P @&z
Arka Gdynia
Fl ota $wi

Kol ej ar 2

CONEE T

430 e

V4403

Polonia Bytom
Sandecja N
GKS Bogdanka
Stomil Olsztyn

Ol i mpia G

407 344

- 307E 358
N
T
G0 [ s

Mi ed¥ L
GKS Katowice
GKS Tychy

Termalica Bruk-Bet Nieciecza

Dol can [N 297
6- d 2 « (AN WP

Okocimski Brzesko

EA ]|

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800 2000

Wykres 5. Suma publikacji prasowych i interne towych na temaigi kl ub- w |
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H Prasa M Internet

Wi eieen s

Gukasz F

100 150 200 250
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